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POVZETEK

Dandanes je ogromno podjetij in nasicenost trga je enostavno enormna. Podjetja si dandanes
ne konkurirajo samo s cenami in kvaliteto storitev, ampak je vse bolj pomembna tudi sama

grafi¢na podoba podjetja.

Diplomsko delo je razdeljeno na teoreti¢ni in empiricni del. S teoreticnim delom Zelimo
prikazati osnove graficnega oblikovanja in primer izdelave CGP-ja, ki smo ga oblikovali za
drustvo Media Forum.

V empiricnem delu smo analizirali posamezne poglede na graficno podobo podjetij in skozi

rezultate potrdili oz. ovrgli dolocene predpostavke.

Kljuéne besede: grafi¢no oblikovanje, oblikovanje, CGP, logotip



SUMMARY

Nowadays there are a lot of companies and the market is simply overcrowded. Companies do
not only compete with prices and the quality of their services, but also the graphic design of

the company is becoming increasingly important.

The thesis is divided into theoretical and empirical part. With theoretical part we would like to
demonstrate the basics of graphical design, as well as an image of production of CGP, which I
designed for Media Forum.

In empirical part we analyzed the individual views of the company’s graphic image and

through results confirmed or rejected certain assumptions.

Keywords: Graphic design, design, CGP, logo



I UVIOD ettt ettt e a ettt at e bt et a ettt e ne e bt et eneetes 9
1.1 Opredelitev obravnavane zadeve............cccceeverieiiiniinieiienienieeieseeieeeese e 9
1.2 Namen diplomskega dela..........ccccoooiiiiiiiiiiiiiiie e 10
1.3 Cilji diplomskega dela..........cocueiiiniiiiniiiiiiieetceetee e 10
1.4 Osnovne trditve diplomskega dela ...........ccoeviieiiiiiiiiiiiiiecie e 10
1.5  Predpostavke in OMEJItVE. .....cccuiiiiiieiiiiiieie ettt et 10
1.6 Metode razZiSKOVANTA.....cccuieeiiieiieiieeiiceite ettt e e eer e e teeesaeesteessseesseessseenseens 11

2 GRAFICNO OBLIKOVANIE ......criuiiiiiiirisseiseisessseess st sssss s 12
2.1 TOCKA ettt et ettt a ettt she et et e saeennea 12
2.2 CIA oottt 13
2.3 SVELIO tEIMMNO ...ttt et st 14
S 5 ) 2 B SP 14
2.5 Barvni KONEIASH c..eeveeieiieieiieiceee ettt sttt 16
2.0 PISAVA..ciiiiiiiiii et e et e e e b e e e e e e eba e e bee e nraeennes 18

3 IZDELAVA LOGOTIPA ZA DRUSTVO MEDIA FORUM. .......ccoovieiiiereeeeeennn. 19
3.1 KONCNE TEZUILAL: ...ooiiiiiiii e etre e et e e e e e be e e sabeeenaeas 21
3.2 VIZIKA AIUSEVAL. ..coiiiiiiiiice ettt st 23
3.3 PisemsKa Glava: ...oo.oooiiiiii e 24
34 KUVETEAL ittt ettt et e st et e sat e et e b eree 25
3.5 PriMEIi UPOTADE: ....eeiiiiieiiieiieeie ettt ettt et sttt e et e e sate e bt e sneeenseens 26

4 EMPIRICNI DEL....otiiuiiiiiiiiciieeseeiesise sttt 27
4.1  Analiza ankete za kon¢ne uporabnike o graficnem oblikovanju............cccoeceeenee. 27
4.2 Analiza ankete za podjetja o grafi¢nem oblikovanju............cccoeevievienciieniiencieeneeee. 36

5 ZAKLIUCEK ..ottt 46

6 LITERATURA IN VIRI ..ottt 47

N X 50 1 2 TSRS 48

KAZALO SLIK

Slika 1: Kontrast barve K Darvi.........cccveeeuiiieiiieciieeciee ettt e 16

Slika 2: Svetlo-temni KONIIASt .........couiiiiiiiiiieieeieeee et e 16

Slika 3: Toplo hladni KONtrast .........c..cooeriiriiiiiiiiniicc e 17

Slika 4: Komplementarni KONIAST..........c.cccvieriiiiiierieeiieiie ettt eeve e e ereeseaeeveessneeneens 17

Slika 5: SIMUItani KONETAST ........ccccviiiiiieeiiie ettt ere e e b e e saveeeaseeenes 17

Slika 6: KONtrast KValItete ........ccueeieriiiiiiiieiieieeieseeie ettt e 17

Slika 7: Kontrast KOICIN.......cccuiiiiiiiiiciie ettt ettt eree e e e seveeeesee e 18

Slika 8: IZAelava LOZOtIPA.......eevieiiieiieeiie ettt ettt ettt e te e reebe e s b e ereesaseesseessseensaens 20

Slika 9: Koncni rezultat in DArve...........ceeuieeeiieeciie ettt e 21

Slika 10: Logo z razli¢nimi barvnimi Kombinacijami..........cccceceeverriereeniienienieneniesceeeeene 22

Slika 11: VIZitKa druStVa......ccoueiieiiieciie ettt e e e e save e e e enes 23

Slika 12: PiSemMSKa GlaVa........cccviiiiiiiiiiiiiciieciccieeee ettt ettt sebeebeeesseenneen 24

SHKA 137 KUVETTA....eeeitiieeiiieciie ettt eeee et et e e ete e et e e etaeesteeesaeeessaeeesaseeeesseeessseeenssesesseeennns 25

Slika 14: Primeri UPOTADC.......cccviiriiieiieriieeieesiieeieeeie et e siteeteeseeeeveeseseebeesseeenseessseesseessseenseens 26



KAZALO TABEL

Tabela 1: Razdelitev anketirancev glede na Spol.........ccoecvieriieiiiiniiieiiieieeeeeeee e 27
Tabela 2: Razdelitev anketirancev glede na Starost ............cccceeveieeiieiiiieniienieeeesee e 28
Tabela 3: Razdelitev anketirancev glede na izobrazbo ............ccccevevieriieeieenieeiieenieeieeeee e 29
Tabela 4: Razdelitev prostega Casa, ki ga anketiranci namenijo tiskanim oglasom ................ 30
Tabela 5: Razdelitev prostega Casa, katerega anketiranci namenijo jumbo plakatom............. 31
Tabela 6: Razdelitev €asa pozornosti, ki je namenjena oblikovanju..........c.cccocceeviieniinencens 32
Tabela 7: Razdelitev intresa CGP podjetja na konénega uporabnika ...........ccceeevveviieeieennnnns 33
Tabela 8: Razdelitev vpliva CGP podjetja na kon¢no odlocitev uporabnika..............c.......... 34
Tabela 9: Ali se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi grafi¢no podobo in jihovo
PIEASTAVIEEY ..ottt ettt ettt ettt e et e s bt e et e e aeeeabeesabeeabeassbeeabeessbeenbeesnseenseenneeenne 35
Tabela 10: Razdelitev podjetij glede na VelIKOSt .........ccceecvieiiieiiiiiiieiieeeeeeee e 36
Tabela 11: Razdelitev pomembnosti grafiéne podobe podjetja ........ccceeveeeiiiinieniiienieiieees 37
Tabela 12: Razdelitev izbranih ponudnikov izdelave graficne podobe ..........cccccecvveiieeieennens 38
Tabela 13: Razdelitev faktorjev, ki so prepricali podjetje v ponudnika...........cceceeiiinnnieen. 39
Tabela 14: Razdelitev financ, katere so bile namenjene CGP-ju........c.cccceviiieiiinciieninniienens 40
Tabela 15: Razdelitev ponudniKoV..........cccuiieiiieeiiiieciiecee et 41
Tabela 16: Razdelitev finan¢nih vlozkov namenjenih v reklamne elemente........................... 42
Tabela 17: Razdelitev mnenj vplivu dobro oblikovanih grafi¢nih elementov na kon¢nega
UPOTADNIKA ..ottt et ettt e et e et e s eae et e e sabeesbeeesbeenseesnseenseennnas 43
Tabela 18: Razdelitev mnen;j o kvalitetnem izrazanju podjetja skozi njihovo vizualizacijo in
PIEASTAVIEEY ...eiiiieiiieeiti ettt ettt ettt e et e st e et e e stteesbeessaeenbeesabeesseassbeensaessseenseasnseenseennseenne 44
KAZALO GRAFIKONOV

Grafikon 1: Razdelitev anketirancev glede na Spol..........cccoeeviieiiiieiiieeiiee e 28
Grafikon 2: Razdelitev anketirancev glede na Starost............cceecveeveeeiieniieniieenieeieeeeeee e 29
Grafikon 3: Razdelitev anketirancev glede na 1zobrazbo............ccceeeveeeiiieniieencieeeee e, 30
Grafikon 4: Razdelitev prostega casa namenjenega tiskanim oglasom .............cccceevveeieennenns 31
Grafikon 5: Razdelitev prostega Casa, ki je namenjen jumbo plakatom .............ccceeeeveeennennee. 32
Grafikon 6: Pozornost namenjena oblikovanju tiskanih medijev, oglasov..........ccccceevenneen. 33
Grafikon 7: Vpliv CGP podjetja na interes koncnega uporabnika...........c.ccccoveeveieencieeenneenne. 34
Grafikon 8: Vpliv CGP- ja na kon¢no odlocitev pri izbiri podjetja........ccceecveenieeciienienieennens 35
Grafikon 9: Ali se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi graficno podobo in jihovo
PIEASTAVIEEY ...eeviieiiieeite ettt ettt et e ettt e st e et e e s tteesbeessaeenbeesabeenseaesbeensaessseenseassseenseennseenns 36
Grafikon 10: Razdelitev podjetij g€lede na velikost .........cceeviiieiiieeiiieeieece e 37
Grafikon 11: Razdelitev pomembnosti grafiéne podobe podjetja.........ccceeveveerieeiienienieennens 38
Grafikon 12: Izdelava grafi¢ne podobe za podjetja ........ccceveviieeiiiieiiiieieeee e 39
Grafikon 13: Razdelitev faktorjev, ki so prepricali podjetje v ponudnika............ccoeeeeenrnneen. 40
Grafikon 14: Razdelitev financ, katere so bile namenjene CGP-ju ........cccccccvvevciiiiciieinnennee, 41
Grafikon 15: Razdelitev ponudniKov ..........coecuiiiiiiiiiiiiieiiee et 42
Grafikon 16: Razdelitev finan¢nih vlozkov namenjenih reklamnim elementom .................... 43
Grafikon 17: Razdelitev mnenj o vplivu dobro oblikovanih grafi¢nih elementov na kon¢nega
110 ) 10311 < USSR 44
Grafikon 18: Razdelitev mnenj o kvalitetnem izraZanju podjetja skozi njihovo vizualizacijo in
PLEASTAVITEV ...etiiiiiiieeiiee ettt ettt e e st e et e et e e e taeeesbeeessaeeessaeesnseeeessaeessseeessseeeasseeensseesnnsens 45






1 UVOD

V zgodovini smo bili pri¢a svetovno znanim logotipom. Nekateri med njimi bodo vecno
poznani. Ta proces upodobitve podjetja ni nov, prakticirali so ga ze v zgodovini.

Beseda »logo« pomeni ime, simbol ali blagovno znamko, ki je izdelana z namenom lazje
prepoznavnosti.

Gréija je drzava simbolov. Znana je po svojih mitoloskih simbolih, ki so jih uporabljali.
Arheoloski ostanki kazejo, da so na kovancih, ki so jih uporabljali, vtisnjeni monogrami o0z.
logotipi takratnega vladarja.

V 13. stoletju so trgovci zaceli uporabljati logotipe. Nekateri od zgodnjih logotipov so
logotipi za kovafe ipd. Logotipi so bili narejeni glede na vrsto poslovanja.

(http://www.webguru-india.com/logo-history.php, 8.9.2010)

Ze v zgodovini so bili logotipi pomembni, kar pa se je kasneje le $e stopnjevalo. Dandanes

skorajda ni ve¢ podjetja brez logotipa.

1.1 Opredelitev obravnavane zadeve

Za temo diplomske naloge smo si izbrali grafiéno oblikovanje in predstavitev izdelave
celostne podobe za drustvo Media Forum. Hkrati pa zelimo opisati nekaj osnovnih pravil in
osnov grafi¢nega oblikovanja. Za to diplomsko nalogo smo se odlo¢ili, ker je nas trg nasi¢en z
izdelki, ob katerih se lahko le zgrozimo. Pred vsakim projektom, vsako zasnovo ali idejo je
potrebno najprej poznati osnove. In temu je pricujoce diplomsko delo tudi namenjeno. Nas
cilj je, da na ¢im bolj enostaven nacin prikazemo osnove likovnih prvin — graficnega

oblikovanja, kakor tudi prikazati, da za grafi¢nimi deli stoji veliko razmisljanja in pravil.

Zanima nas tudi, koliko ¢asa si ljudje vzamejo za nam vsakdanje graficne elemente (jumbo
plakati, logotipi, pisemske glave ...) in, ali sploh razmisljajo o njihovem pomenu. Del
raziskovalne naloge bomo posvetili tudi raziskavi o tem, koliko podjetij se odlo¢i za
profesionalne storitve graficnih studiev za izdelavo grafi¢nih elementov in koliko se jih odloci

za t. 1. »domace grafi¢ne oblikovalce«.


http://www.webguru-india.com/logo-history.php

1.2 Namen diplomskega dela

Namen diplomskega dela je, da predstavimo elemente in zahtevnost graficnega oblikovanja,
ter da dobljene informacije podrobneje analiziramo. Z raziskavo bomo namrec¢ pridobil
informacije, koliko Casa ljudje namenijo graficnim elementom (jumbo plakati, logotipi,
vizitke ...), kako pomembni se jim zdijo ter kakSen nacin grafi¢nih komunikacij jim je ljubsi.
Hkrati nam bo raziskovalni del povedal, koliko podjetij se odlo¢i za izdelavo logotipa pri
podjetjih, ki se s tem ukvarjajo profesionalno in koliko se jih odloci za izdelavo logotipov in

ostalih grafi¢nih elementov pri »domacih ponudnikih«.

1.3 Cilji diplomskega dela

Cilj diplomskega dela je, da odpremo o¢i vsakdanjemu uporabniku. Zelimo, da se ljudje
zavedajo, da za enim graficnim izdelkom, ki ga zagledajo na vizitki, plakatu ali kjerkoli, stoji
kopica pravil in razmiSljanja. Skozi raziskavo bomo spoznali, kaj ljudje hocejo —

profesionalizem ali le grafi¢ne elemente brez sporocanjske vrednosti.

1.4 Osnovne trditve diplomskega dela

Predvidevamo, da obstaja mnogo razli¢nih dejavnikov, ki vplivajo na potrosnika. Menimo, da
se bodo odgovori anketirancev zelo razlikovali glede na izobrazbo.
Predvidevamo tudi, da se bodo odgovori podjetij razlikovali glede na njihovo velikost in

status.

1.5 Predpostavke in omejitve

Anketo bomo izvedli preko e-maila, ki ga bomo poslali na razlicna podjetja, in preko

nekaterih spletnih strani.

Nakljuéne potroSnike bomo prosili, da izpolnijo anketo. Oddali bomo 100 anketnih listov.

Anketa bo kratka, saj so stranke casovno omejene.
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1.6 Metode raziskovanja

Za izdelavo teoreti¢nega dela diplomskega dela bomo uporabili zbrano slovensko in tujo

literaturo knjig ter internetne vire.

Pri raziskovalnem delu diplomskega dela, bomo uporabili deskriptivno metodo.

Podatke za raziskovalni del diplomskega dela bomo zbrali s pomocjo anket. Podatke bomo
pregledali. Rezultate bomo predstavili v odstotkih, jih ponazorili z grafi in razlozili.

Z dobljenimi rezultati bomo dobili odgovore na vpraSanja, koliko ¢asa namenijo potrosniki
graficnim elementom, kako pomembni so glede na njihovo odlocitev samega podjetja ali

drugih storitev ter koliko podjetij se odloci za profesionalen pristop h grafi¢nim elementom.
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2 GRAFICNO OBLIKOVANJE

Grafi¢no oblikovanje, kot je v uporabi danes, nima dolge zgodovine, saj je to ime prvi¢
uporabil William Addison Dwiggins leta 1922. Pa vendar njena zgodovina oz. zgodovina
njenega jedra sega vse v Case jamskih ljudi preko grskih umetnikov v starem veku, iluminatov
v srednjem veku do danasnjega Casa.

Glavna naloga grafi¢nega oblikovanja je urediti informacije v obliko, ki bo dosegla pri

uporabnikih dolocen namen. (http://en.wikipedia.org/wiki/Graphic design, 12. 11. 2010)

»Grafi¢no in industrijsko oblikovanje je v sodobnem svetu najbolj razsirjena likovna panoga.
Naloga oblikovalca je, da daje uporabnim predmetom in sporoc¢ilom vizualno podobo, ki je
predvsem funkcionalna pa tudi estetsko oblikovana. Uspel dizajn zdruzuje oba vidika, je
funkcionalen in lep. Od slikarstva in kiparstva se oblikovanje razlikuje predvsem po tem, da
oblikovalec ne more racunati s tem, da bodo njegovo delo razumele in sprejele Sele naslednje
generacije, kot je to pogosto pri slikarstvu in kiparstvu. Oblikovalska dela morajo biti
ucinkovita takoj sprejemljiva ¢im SirSemu sloju ljudi, razli¢no izobraZenih in z razlicnimi
okusi. Biti morajo jasna in razumljiva, zato so za dizajnirane izdelke znacilne Ciste in

enostavne kompozicijske resitve.« (Racki, 2004, 99).

»Ob vse vecjem Stevilu podatkov, ki jih izbljuva informacijska doba, in novih nacinih njihove
predstavitve je privlacno oblikovanje pravi izziv. Odlocitve, kaj bomo prebrali ali si ogledali in
kaj preskocili, so sicer ve¢inoma nezavedne in nenadne, hkrati pa so med pomembnejSimi. Vedno
navzoc¢i podzavestni filter informacij je mogoce prelisi¢iti z dobrim oblikovanjem, ki predstavi
vsebino na privlacen nacin z zaporedjem nacrtovanih, samoumevnih in preprostih korakov.«

(Parker, 1997)

2.1 Tocka

»Tocka je orisna likovna prvina, ki jo zaradi njene izhodi¢ne vloge imenujemo tudi

praprvina.« (Sustar$i¢, 2004, 132)

Tocka pritegne pogled, vendar ne prikazuje gibanja. Ko taksno jo uporabljamo tudi v pisavi,
saj locuje mejo med govorom in ti§ino. Tocka je tudi zacetno stanje vsakega umetniskega

dela, saj nastane z samim dotikom sredstva z povrsino. Tocka lahko tvori razli¢ne oblike. Z
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nizanjem tock lahko tako dobimo navidezno ¢rto, lahko tudi prikazemo nekak$no gibanje. S
toCkovnim rastrom lahko gradimo ploskve, s tockami lahko ustvarjamo teksture, svetle in
temne povrSine ter ustvarjamo tonsko modelacijo prehod od svetlega k temnemu. Z barvnimi
tockami lahko dosezemo meSanje barv, kakor tudi obcutek tri dimenzionalnosti.

(Sustarsi¢, 2004, 132)

2.2 Crta

»Crta sodi med najstarej$e likovne pojme. Z varénostjo (racionalnostjo) prikazuje poglavitne
lastnosti oblik. Crta je orisna likovna prvina, ki omogocda izrazanje v grafiki, slikarstvu,
kiparstvu, arhitekturi, oblikovanju, predvsem pa je znacilna za risbo.«

(Sustarsic, 2004, 135)

Crta nastane z gibanjem to¢ke ali oZenjem polja. Pot konice svinénika na papirju, ki se giblje
svobodno, neomejeno, je slikar Paul Klee imenoval aktivna linija. Aktivna linija se lahko v

likovnem prostoru giblje v vse smeri.

Crte lahko lo¢imo na:

- ravinc

lomljene

nazobdane

krivulje

Vodoravna ¢rta deluje na ¢loveka mirno, spokojno. Spominja nas na obzorje, travo, pocitek

Navpicna Crta ponazarja rast, trdoto, dostojanstvo, obvladljivost polozaja ...

PosSevna ¢rta deluje zelo dinamic¢no, saj ponazarja gibanje.

Valovita linija deluje blago in elegantno.

Spiralna  linija  je  svobodna  krivulja, ki  ponazarja  nekak$no  mistiko.

(http://hr.wikipedia.org/wiki/Linija_%?28likovna_umjetnost%29, 12. 11. 2010)
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2.3 Svetlo temno

»Svetloba spada k temeljnim dejavnikom likovne umetnosti. Ce predmeti niso dovol;
osvetljeni, jih nase oko ne vidi. Prehod od svetlega k temnemu nam daje poglavitno
informacijo o oblikah teles in prostoru. Svetloba in tema imata na ¢lovekovo razpolozenje
mocan vpliv: soncna svetloba nas razveseli, pozivi in spodbudi k dejavnosti, tema nas navdaja
z obCutkom skrivnosti, somrak pa nas miri in spodbuja k zamisljenosti. Mocna svetloba vpliva
tudi na vecjo pestrost barve in na mocnejSe kontraste med barvami ter med osvetljenimi in
osencenimi deli. Mrak in medla svetloba pa te odnose pomirita in povezeta.«

(Sustarsic, 2004, 138)

Z kontrastom svetlo — temno lahko lazje dolo¢amo kaj je pomembnejSe, vizualno prikazemo

nekatere stvari ve¢jein mocnejse.

2.4 Barva

Barve so pri oblikovanju zelo pomembne. Prav zaradi barve se lahko stranka odloci za
doloceno podjetje. Z barvami lahko dosezemo razli¢na stanja, od umirjenega do ZivahnejSega.
Zato je pomembno, da vsak oblikovalec ve, kaj katera barva predstavlja.

Zelo pomembno pri samem oblikovanju je tudi to, da se predhodno pozanimamo, za kaksen

trg se oblikuje, saj imajo razlicne kulture razli¢no dojemanje iste barve.

»Kljub temu, da je zaznavanje barv popolnoma subjektivna izkuSnja posameznika, ima
dozivljanje barv vendarle dovolj vsem ljudem skupnih znacilnosti, tako da se pri likovnem
oblikovanju ravnamo po njih. Tako na primer tople barve povzroc¢ajo enake fizioloske ucinke pri
vseh ljudeh, psiholoske reakcije na te barve pa so lahko individualno razli¢ne: nekdo ima rad
rumeno, ne mara pa rdece, nekdo drug najraje izbere rdeCo in se izogiba rumeni. Druzbena kultura
izrablja simboli¢ne moznosti barv: na prometnih znakih rde¢a pomeni nevarnost, zelena prosto
pot, oranzno-rumena pa nas opozarja na doloCene prometne okolis¢ine; bela simbolizira

nedolznost; ¢rna smrt; rdeCa napetost in vznemirjenost itd.« (Butina, 2000, 34).

Bela barva - napeljuje na iskrenost, cistost (nedolznost), snaznost, vdanost, lahkost

(lahkotnost) in sodobnost. Bela je v vecini primerov najprimernejsa (in tudi najpogostejsa)
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barva ozadja na svetovnem spletu. Pri predstavitvi podjetja lahko daje vtis svezine in
sigurnosti.

Crna barva - napeljuje na eleganco, drznost, mo¢, avtoriteto, zapeljevanje, zlobo, intelekt in
klasiko (klasi¢nost). Crna (ali temna) je najprimernej$a barva za besedilo na svetlih ozadjih.
Za ozadje jo uporabljamo po tehtnem premisleku, glede Zeljenega sporocila (najprimernejsa je

pri umetniskih predstavitvah, foto galerijah, predstavitvah modelov, parfumov, ipd.)

Rdeca barva - namiguje na moc, spolnost, vzburjenost, strast, hitrost, nevarnost, agresivnost
in zahtevo po pozornosti. V poslu jo povezujemo z obvezo (obvezujoc¢nostjo). Rdeca je

custveno najbolj intenzivna barva. Stimulira hitrejSe dihanje in utrip srca.

Modra barva - namiguje na varnost, zaupanje, zanesljivost, hladnost, vero, zvestobo,
pripadnost in dostojanstvo. Modra je najpriljubljenejSa med vsemi barvami. V poslu namiguje

na finan¢no odgovornost in zanesljivost.

Zelena barva - namiguje na obilje, zdravje, plodnost (rodovitnost), svobodo, zdravljenje,
naravo, rast (razvoj), ljubosumje in mir (mirnost, umirjenost). V poslu sugerira na status in

premoznost. Zelena je najlazje gledljiva barva, na ¢loveka pa deluje pomirjujoce.

Siva barva - namiguje na resnost (vnemo), avtoritativnost in prakticnost. V poslu pomeni

tradicionalnost in konzervativnost.

Roza barva (roznata) - namiguje na mehkobo (neznost, milino, blagost), sladkobo, Zenskost,

blagor (blaginjo, blagostanje), nedolznost (preprostost) in gojenje pozitivnih Custev.

Vijoli¢na barva - namiguje na dostojanstvo, duhovnost, kraljevskost (modro kri), razkosje,
blaginjo, avtoriteto, zalost in preobrazbo. V poslu pomeni kvaliteto in dovrsenost. Vijoli¢na je

najpriljubljenejs$a barva med umetniki.

Oranina barva - namiguje na igrivost, uzitek (zabavo), navdusenost, veselje, Custveno

vibracijo, krepkost (jakost), vzdrzljivost (potrpljenje) in ambicioznost.

Rumena barva - namiguje na sonce (vedrino, soncno vreme), toplino, veselje, sreco in

plahost. V poslu namiguje na intelekt in uglasenost. Rumena povecuje koncentracijo in
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stimulira metabolizem. Je najtezje gledljiva barva, zato tudi najneprimernej$a za uporabo v
besedilu (tako na belem, kot na ¢rnem ozadju).

Zlata barva - namiguje na potratnost, vrednost, prestiz in bogastvo.
Srebrna barva - namiguje na hladnost, znanost (napredek) in prestiz.

Bela soncna svetloba je zmes vseh spektralnih barv. Predmete vidimo pestro obarvane zato,
ker ti nekatere spektralne barve vpijejo, druge pa odbijajo.

Barve, ki so pisane in vkljuéene v mavrico, imenujemo pestre ali kromati¢ne barve. Crno,
belo in sivo pa imenujemo nepestre, akromaticne ali nevtralne barve.«

(http://www .studiostyle.si/nasveti-oblikovanje/barvna_psihologija.html, 13. 8. 2010)

2.5 Barvni kontrasti

»Ce raziS¢emo znacilnosti delovanja barv, lahko ugotovimo sedem razli¢nih kontrastov. /.../
Vsak izmed teh sedmih kontrastov je poseben in edinstven v svojem posebnem znacaju in
oblikovni vrednosti, v svojem opti¢nem, konstruktivnem in ekspresivnem ucinku; ti kontrasti

skupaj predstavljajo osnovna oblikovna sredstva pri delu s barvami.« (Itten, 1999, 32).
Barvni kontrasti po Ittnu so:

* kontrast barve k barvi je kontrast med Cistimi barvami. Med primarnimi in sekundarnimi

barvami, torej med rumeno, rdeco in modro, ter med oranzno, zeleno in vijoli¢no.

Slika 1: Kontrast barve k barvi

Vir: lasten

 svetlo-temni kontrast — pride do izraza predvsem pri njegovem najmocnejSe izraznem

Slika 2: Svetlo-temni kontrast

kontrastu ¢rno-belo.

Vir: lasten
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* toplo hladni kontrast — pomemben predvsem zaradi psiholoSkega dojemanja barv.

Slika 3: Toplo hladni kontrast

Vir: lasten

* komplementarni kontrast— kontrast barv, katere si lezijo nasproti v barvnem krogu. Te

barve poudarjajo ena drugo.

Slika 4: Komplementarni kontrast
Vir:
http://www2.arnes.si/~jselan3/PREDAVANJA/2.%20LETNIK/10.%20predavanje/Barvni%?2
Okontrasti_2.del.pdf, 12.11.2010

e simultani kontrast — simultani kontrast je kontrast, pri katerem vpliva barvno ozadje na

doloceno barvo tako, da jo vidimo toplejSo, hladnejSo, intenzivnej$o, manj nasiceno ...

Slika 5: Simultani kontrast

Vir: lasten

» kontrast kvalitete — kontrast med razliéno nasi¢enimi barvami.

Slika 6: Kontrast kvalitete

Vir: lasten
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* kontrast koli¢in — nanaSa se na ravnotezje med barvami. Npr. rumene barve potrebujemo

dosti manj kot vijoli¢ne, Ce ju zelimo uravnoteziti.

Slika 7: Kontrast koli¢in
Vir:
http://www2.arnes.si/~jselan3/PREDAVANIJA/2.%20LETNIK/10.%20predavanje/Barvni%?2
Okontrasti_2.del.pdf, 12.11.2010

»Barve vzbujajo razli¢ne asociacije, obCutke in pomene, odvisno od barvnega tona, svetlobe
in Cistosti. Dozivljanje barve je tudi razliéno od barvnega okolja, v katerem je posamezna
barva in od barvnih odnosov glede na velikost povrsin, obliko, oddaljenost in klju¢ne lastnosti

posameznih barv znotraj likovnih povrsin.« (Repovs, 1995, 95).

»S pomocjo barve lahko posredujemo dolocene misli, ne da bi pri tem uporabljali pisavo ali
govor. Pogosto je mogoce napovedati tudi Custveni odziv na posamezne barve ali barvne

kombinacije.« (Whelan, 1995, 7).

2.6 Pisava

»Pisava je po vlogi, ki jo ima in jo je imela v kulturnem razvoju ¢lovestva, najvecji dosezek
clovekovega duha, njegove zavesti in iznajditeljske moci«.(http://www.pisave.net/, 15. 8.

2010)

Pisava je bila zelo mo¢no »orozje« skozi zgodovino nasega €asa. Skozi pisavo so se zacele
velike vstaje, upori ... Ze cerkev se je borila proti pismenosti navadnih ljudi, saj bi tako

obdrzali mo¢ nad ostalimi smrtniki.

»V razli¢nih kulturah in v dolgih obdobjih zgodovine je bilo znanje pisanja in branja redkost,
ki so je bili lahko delezni le izbranci. V starem Egiptu npr. so imeli pisarji posebno
pomemben polozaj, saj so zaradi svojega znanja posredno sodelovali pri upravljanju drzave.«

(Sustarsic, 2004, 96)
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3 IZDELAVA LOGOTIPA ZA DRUSTVO MEDIA FORUM.

Za drustvo Media Forum (katerega ¢lan sem tudi sam) smo izdelali logotip. Bistveno za

izdelavo je, da vemo s ¢im se bo drustvo ukvarjalo in kaj naj bi lgogotip sprocal.
Drustvo se ukvarja z vsemi vsebinami multimedije, od zvoka do 3D animacije, kar naj bi bilo
zajeto tudi v logotipu, ki pa naj bi bil oblikovan sodobno, atraktivno, biti mora vizualno

izpopolnjen ter seveda prijazen oem. S temi smernicami smo zaceli z delom.

Takoj na zacetku smo zapisali ime druStva ter poiskali tipografijo.
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Tipografija:
oQNUbE

abcoerghiJKLMNoprsruu
1L34rbreqo

BC\WVAaRc
DB CDCrFGGHIJOUOK UMAMNNOFPR,PRS T TUOLY Z
I==>>®»"%*S G 78 2550

HandelGothic L2
abcédefghijklmnoprsstuvzz
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZ?Z
1234567890

Izpeljanka:

MEeOIQ FOruMm

r; INCDIA —OIRUNMN
F I 2470/ Media Forum
o
C MEDIQ FOrumMm

1 26.7° e oigr
150%

Meoa f~orum

c
¢ 2

Meoia f~orum

Slika 8: Izdelava logotipa
Vir. Lasten
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3.1 Koncni rezultat:

C:40
M:0 R: 153
Y: 100 G:255

K:0 B:0 Pantone : 375 C

C.0
M:60 R:255
Y: 100 G:102

K:0 B:0 Pantone : 152 C

C:0
M:0 R:0
Y:0 G:0

K 100 B:0 Pantone : Black C

/\

/\

coia f~orum

Slika 9: Kon¢ni rezultat in barve
Vir: lasten

Dodane so sence, kakor tudi beli rob za 3D ucinek. Fonti so nenavadni, malo futuristi¢ni.
Logotip je obarvan z barvami iz web 2.0 standarda, kar pomeni, da so uporabnikovim oem
prijazne, hkrati pa dopolnijo logotip, da je laZje zapomnljiv.

Logotip sluzi svojemu namenu, saj s svojo zapleteno, a hkrati enostavno obliko privablja

poglede ter ostane v spominu.
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-y [ N \_ N\
Barvna razlicica Siva razlicica
P
/‘\
\ _a
Crno-bela razli¢ica Negativ

s

Meoia Forum Meoia Forum

Slika 10: Logo z razli¢nimi barvnimi kombinacijami
Vir: Lasten
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3.2 Vizitka drustva:

Pri vizitki smo uporabili barve iz logotipa in tudi zaobljene linije, ki tukaj tvorijo nekaksno
oko in postavljajo logotip v sredisCe. Vizitka je oblikovana tako, da privabi pogled in

zanimanje.

Vse mere so v cm.

Velikost vizitke: 9 x 5 cm.

Predlagan papir: On Business 300 g/m2.
Tipograja:

- HandelGothic L2

Velikosti tipografij na vizitki: 8pt, razen imena, ki je 12pt

Meoia Forum

info@mediaforum.si
http://www.mediaforum.si

Slika 11: Vizitka drustva
Vir: lasten
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3.3 Pisemska glava:

Pri pisemski glavi so uporabljeni elementi podobni

logotipom.

Prediagan papir: On Business 100 g/m2.
Tisk v 3 barvah:

Pantone Black,

Pantone 375 C,

PANTONE 152 C

&
(‘
Meoia Forum

Drustve Media Forum
ASKERCEVA ULICA &,
2314 Zgornja Polskava

info@mediaforum.si
http:/wwwmediaforum.si

kot pri vizitki. Barve se skladajo z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla a ante quam, placerat vestibulum augue. Aliquam
eu orci augue, in sollicitudin magna. Maecenas mollis convallis venenatis. Donec nen est ut enim placerat

tempus.Vivamus placerat malesuada porta. Sed in tellus nec risus pharetra scelerisque sit

Fusce pulvinar molestie nulla, ac posuere metus fringilla quis. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis

parturient montes, nascetur ridiculus mus. Morbi elit nisl, vehicula vel pretium sed, ultrice
aceumsan venenatis tincidunt. Nunc eget nune sit amet est dietum tincidunt. Donec at nis
congue. Vestibulum arcu felis, accumsan et vulputate sodales, sagittis sit amet orei. Nulla p
pharetra. Suspendisse potenti,

Curabitur sit amet eros tortor. Nulla posuere nisl sit amet elit elementum elementum. Pr
purus ut hendrerit euismod, arcu lectus venenatis lacus, in semper dolor enim in eros. Su:
leo. Proin eget lorem massa. Fusce vel sem libero, nec dapibus turpis. Maecenas id risus ne
imperdiet. Duis mollis nunc vitae lorem consectetur accumsan. Vestibulum orci turpis, bib
eget, fermentum et urna.Vestibulum et metus augue. Pellentesque sem erat, hendrerit sec
sit amet orci. Praesent lobortis interdum neque.Vestibulum consectetur aliquet orci temg
libere massa.Vivamus pellentesque diam ut erci tempeor pharetra. Mauris tincidunt massa
non malesuada velit iaculis.

Nulla facilisi. In et purus dui, eget rutrum mi.Vestibulum ultricies varius quam, nec aliquarr
Curabitur ullamcorper tempus bibendum, Nullam iaculis, mi vel ullameorper faucibus, nisl
eu rhoncus erat purus et nibh. Sed tristique, ligula eu interdum ultrices, erat lorem pulvin
magna massa id orci. Nulla varius, diam vitae ullamcorper semper, erat quam rutrum nisl,
libero non enim. Duis pulvinar mi nec mauris scelerisque faculis. Cras auctor fermentum |
porttitor at. Praesent lacinia massa augue.

Class aptent taciti seciosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaec
a dui vehicula et mellis sem ultrices. Proin dapibus ultrices eros, a dapibus felis adipiscing
Nam vestibulum accumsan felis, at consequat arcu dapibus dictum. Suspendisse nec liberc
cursus a non dolor: Integer adipiscing diam sed tellus condimentum vulputate. Mauris et j
tempus libero ac est consequat nec adipiscing diam varius. Donec vel temper nunc. Sed v
sem sodales in fringilla sem pellentesque. Etiam libero magna, mattis vel pulvinar vel, place

Curabitur eu velit leo, vitae sagittis nulla. Pellentesque ultricies justo vel libero dignissim a
posuere.Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orei luctus et ultrices posuere cubilia C

ultricies euismod. Fusce porttitor lorem in mauris mollis vulputate convallis massa faucibus. Nunc ligula eellus,

amet quis turpis.

e man aikb Eissn

Cd

m—_

iaculis iaculis aliquet et, imperdiet tincidunt mauris. Proin aliquam dignissim varius. Aliquam ac erat vel lacus
bibendum velutpat. Sed condimentum bibendum iaculis. Sed a odio enim. Mam rhoncus leo id mi sagittis mattis.
Fusce sed purus eu libero tempor interdum. Donec varius, lacus sed fringilla adipiscing, nibh eros imperdiet
nune, quis venenatis tellus diam in risus. Fusce vel nunc massa, in viverra lorem. Sed sed libero a elit vehicula

cursus.

Slika 12: Pisemska gl
Vir: Lasten
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3.4 Kuverta:

Predlagan papir: On Business 100 g/m2.
- Kuverta amerikanka z okencem
- Kuverta amerikanka brez okenca

Tisk v 3 barvah:
Pantone Black,
Pantone 375 C,
PANTONE 152 C

S Drustvo Media Forum
& ASKERCEVA ULICA 6,
\/ﬂ 2314 Zgornja Polskava
eoin Forurr http://www.mediaforum.si
aF Drustvo Media Forum
4 ASKERCEVA ULICA 6,
\(“ 2314 Zgornja Polskava
Meoia Forum http://www.mediaforum.si

Slika 13: Kuverta
Vir: Lasten
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3.5 Primeri uporabe:

f_Tfleota Forumis

Meoia Forum

lu_. ¢

]

()

Slika 14: Primeri uporabe
Vir: Lasten
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4 EMPIRICNI DEL

Za ankete, ki smo jih delili osebno, smo se odlo¢ili zaradi ve¢je odzivnosti, kot si je delezen
pri posiljanju e-maila. Skozi anketna vprasanja smo Zzeleli dobiti odgovore, na kakSnem
graficnem nivoju so danasnja podjetja, koliko so pripravljeni vloziti v graficno podobo ter
oblikovanje oglasov. Od posameznikov pa smo Zeleli izvedeti, koliko Casa posvetijo oz. kako
pomembna se jim zdi podoba podjetja ter dobro oblikovano oglasevanje le tega. Skozi ankete
smo zeleli priti do zakljucka, ali se podjetja dovolj dobro zavedajo grafi¢ne vloge pri kon¢nih

uporabnikih ter kak§no mnenje imajo kon¢ni uporabniki o grafi¢ni podobi slovenskih podjeti;.

4.1 Analiza ankete za koncne uporabnike o graficnem oblikovanju.

Spol
Sodelovalo je 50 anketirancev. Od tega je bilo 22 oseb Zenskega, ter 28 oseb moskega spola.

Razmerje moski proti Zenskam je 44 % — 56 %.

Spol St. %
Mogki 22 44 %
Zenski 28 56 %

Tabela 1: Razdelitev anketirancev glede na spol
Vir: lasten
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

zenske

Grafikon 1: Razdelitev anketirancev glede na spol
Vir: lasten

Starost

Sodelovalo je 50 anketirancev. Od tega je bilo 5 oseb starih do 20 let, 21 oseb starih med 21
in 30 let, 11 starih med 31 in 40 let, 8 starth med 41 in 50 let ter 5 oseb starejsih od 50 let.

starost St. %

do 20 let 5 10 %
od 21 —30 let 21 42 %
od 31 —40 let 11 22 %
od 41— 50 let 8 16 %
nad 50 let 5 10 %

Tabela 2: Razdelitev anketirancev glede na starost
Vir: lasten
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Starost

45%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%

do 20 let
od 21-30 let
od 31-40let

od 41-50

nad 50

Grafikon 2: Razdelitev anketirancev glede na starost
Vir: lasten

Stopnja izobrazbe

Sodelovalo je 50 anketirancev. Od tega so bile 3 osebe z dokoncano poklicno izobrazbo, 44

oseb z dokonc¢ano srednjeSolsko izobrazbo, 2 osebi z dokoncano vi§jesolsko izobrazbo ter 1
oseba z dokoncano visokoSolsko izobrazbo.

Stopnja izobrazbe: St. %
Poklicna izobrazba 3 6 %
SrednjeSolska izobrazba 44 88 %
Visjesolska izobrazba 2 4 %
Visokosolska izobrazba 1 2%
Univerzitetna izobrazba 0 0 %

Tabela 3: Razdelitev anketirancev glede na izobrazbo
Vir: Lasten
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Izobrazba

Grafikon 3: Razdelitev anketirancev glede na izobrazbo
Vir: Lasten

Cas namenjen tiskanim oglasom

V anketi je bilo presenetljivo kar 20 oseb oz. 40 % anketirancev, ki namenijo tiskanim
oglasom dnevno 5 minut. Nobeden od anketirancev pa ni odgovoril, da tiskanim oglasom
nameni od 1 do 2 minuti dnevno. Kar pomeni, da velika ve€ina, kar 90 % anketirancev,
posveti dnevno minimalno 3 minute tiskanim oglasom, kar po naSem mnenju pomeni, da
imamo s tiskanimi oglasi veliko moZnosti pri pridobivanju potencialnih strank oz.

promoviranju samih podjetij in storitev.

Cas, ki ga dnevno namenijo St. %
tiskanim oglasom:
do 1 min 5 10 %
od 1min do 2 min 0 0%
od 2 min do 3 min 3 6 %
od 3 min do 4 min 15 30 %
od 4 min do 5 min 7 14 %
5 min in veé 20 40 %

Tabela 4: Razdelitev prostega Casa, ki ga anketiranci namenijo tiskanim oglasom
Vir: Lasten
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Koliko prostega ¢asa dnevno namenite
tiskanim oglasom?

a0% +—
/%
0%+ T
LT e —
20% 7
15% 1 _—
10% -lr-"’ '_ —
5% v _‘___-—
0% + TTTT— _!________-__
do . o

1minuta 32;2:: od 2min

do 3min

Grafikon 4: Razdelitev prostega ¢asa namenjenega tiskanim oglasom
Vir: Lasten

Razdelitev prostega €asa, ki se nameni jumbo plakatom

Pri vprasanju, koliko prostega ¢asa anketiranci namenijo jumbo plakatom, je bil odgovor kar v
96 % do 1 minute. 2 osebi od 50 jim namenita ve¢ kot 5 minut. Kar je iz vidika oglaSevanja

ter oblikovanja po naSem mnenju porazno. Jumbo plakati enostavno ne vzbujajo potrebne
pozornosti.

Cas ki ga namenijo jumbo St. %
plakatom:
do 1 minuta 48 96 %
od 1 min do 2 min 0 0%
od 2 min do 3 min 0 0%
od 3 min do 4 min 0 0%
od 4 min do 5min 0 0%
5 min in ve¢ 2 4 %

Tabela 5: Razdelitev prostega Casa, katerega anketiranci namenijo jumbo plakatom
Vir: Lasten
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do
Iminuta

od 1min
do 2min

Koliko prostega ¢asa dnevno namenite jumbo

plakatom?

od 2min

od 3min
do 3min

do 4min

5minin
vec

Grafikon 5: Razdelitev prostega ¢asa, ki je namenjen jumbo plakatom

Vir: Lasten

Razdelitev ¢asa, namenjen vizualnosti oz. oblikovanju tiskanega medija, oglasov ...

Ker 76 % o0z. 38 oseb od 50 je odgovorilo, da namenijo vizualnosti oz. oblikovanju tiskanih

medijev in oglasov le do minuto ¢asa. Kar pomeni, da velike vefine ne motijo slabo

oblikovani izdelki, temve¢ se bolj posvecajo sami vsebini oglasa. 8 oseb oz. 16 %

anketirancev posveti oblikovanju do 3 in 4 osebe 0z. 8 % 5 minut in vec.

~

Koliko ¢asa namenijo St. %
vizualnosti oz. oblikovanju:
do 1 min 38 76 %
do 3min 8 16 %
do 5 min 0 0%
5 min in ve¢ 4 8 %

Tabela 6: Razdelitev ¢asa pozornosti, ki je namenjena oblikovanju

Vir: Lasten
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Koliko ¢asa dnevno med brskanjem po
tiskanih medijih namenite vizualnosti oz
samemu oblikovanju tiskanega medija,

oglasov...
80% 1 - @
60% -|1I _________________‘——————______
40% 1 [
20% 1 —_
o L n

5minin vec

Grafikon 6: Pozornost namenjena oblikovanju tiskanih medijev, oglasov

Vir: Lasten

Vpliv CGP podjetja na interes kon¢nega uporabnika

Vecina anketirancev, kar 66 % je odgovorila, da celostna grafi¢na podoba podjetja srednje

vpliva na interes do podjetja. 22 % je odgovorilo, da CGP mo¢no vpliva na interes do podjetja

ter 12 % da se ne ozirajo na CGP pri izbiri podjetja.

To nam pove, da velika vecina pri izbiri podjetja gleda tudi na CGP.

V koliksni meri vpliva CGP | St. %

na interes do podjetja oz.

izdelka

Se ne oziram na to 6 12 %
Malo 0 0%
Srednje 33 66 %
Moc¢no 11 22 %

Tabela 7: Razdelitev intresa CGP podjetja na kon¢nega uporabnika
Vir: Lasten
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V kolikSni meri vpliva graficna podoba
podjetja na vas interes do podjetja ali

izdelka?
80% _________“—————————______
| . _____————____
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se ne oziram

malo
nato

Grafikon 7: Vpliv CGP podjetja na interes koncnega uporabnika
Vir: Lasten

Ali vpliva CGP na kon¢no odlocitev pri izbiri podjetja?

V anketi je kar 76 % anketirancev potrdilo, da CGP vpliva na njihovo kon¢no odloditev pri
izbiri podjetja. Samo 24 % je odgovorilo na to vpraSanje negativno. To pomeni, da dober

CGP lahko pripomore k ve¢jemu uspehu podjetja, saj bo podjetje z dobrim CGP-jem veckrat
izbrano iz strani kon¢nih uporabnikov.

Ali vpliva CGP na kon¢no St. %
odlocitev pri izbiri podjetja

Da 38 76 %
Ne 12 24 %

Tabela 8: Razdelitev vpliva CGP podjetja na kon¢no odlocitev uporabnika
Vir: Lasten
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Ali je kdaj graficna podoba podjetja (brosure,
reklame, cgp) vplivala na vaso kon¢no
odloditev pri izbiri podjetja?
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40% 'l'l

|
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-
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Da

Grafikon 8: Vpliv CGP- ja na kon¢no odlocitev pri izbiri podjetja
Vir: Lasten

Ali se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi graficno podobo in njihovo predstavitev?

Kar 43 ljudi oz. 86 % je na to vpraSanje odgovorilo z negativnim odgovorom. Le 7

anketirancev oz. 14 % se jih strinja, da se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi graficno
podobo in njihovo predstavitvijo.

Ali se podjetja dovolj St. %

kvalitetno izrazajo skozi

grafi¢no podobo in njihovo

predstavitev?

Da 7 14 %

ne 43 86 %

Tabela 9: Ali se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi grafi¢no podobo in jihovo

predstavitev
Vir: Lasten
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Ali mislite da se podjetja dovolj kvalitetno
izrazajo glede vizualizacije samega podjetjain
njihove predstvaitve?

o 1
a0%
20%

1
| -
0% +—

da

Grafikon 9: Ali se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo skozi grafi¢no podobo in jihovo
predstavitev
Vir: Lasten

4.2 Analiza ankete za podjetja o graficnem oblikovanju

Velikost podjetja

V anketi je sodelovalo 50 podjetij. 11 oz. 22 % velikih podjetij, 21 0z. 42 % srednjih in 18 oz.
36 % majhnih podjetij.

Velikost St. %
podjetja

Veliko 11 22 %
Srednje 21 42 %
Majhno 18 36 %

Tabela 10: Razdelitev podjetij glede na velikost
Vir: Lasten
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Velikost vasega podjetja
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Grafikon 10: Razdelitev podjetij gclede na velikost
Vir: Lasten

Pomembnost grafi¢ne podobe podjetja

50 % oz. 25 anketiranih meni, da je graficna podoba zelo pomembna, isto Stevilo anketirancev
pa meni da je grafi¢na podoba srednje pomembna.

Kako pomembna se vam zdi | St. %
graf. Podoba podjetja

Zelo 25 50 %
Srednje 25 50 %
Sploh ne 0 0%

Tabela 11: Razdelitev pomembnosti graficne podobe podjetja
Vir: Lasten
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Kako pomembna se vam zdi graficna
podoba pojetja?
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Grafikon 11: Razdelitev pomembnosti grafi¢ne podobe podjetja
Vir: Lasten

Izdelava grafi¢ne podobe podjetja

Pri tem vprasanju smo hoteli izvedeti, koga so podjetja najela pri izdelavi same graficne
podobe. 17 oz. 34 % podjetij se je odlocilo za profesionalen grafi¢ni studio. Ravno toliko se
jih je odlocilo za osebo, ki pozna grafi¢no oblikovanje. 8 podjetij oz. 16 % se jih je odlocilo
za podjetje, ki med drugim izvaja grafi€no oblikovanje. 4 podjetja oz. 8 % ima lasten oddelek
za grafi¢no oblikovanje, ki je prevzel to nalogo, 3 podjetja oz. 6 % se jih je odlocilo za

neznano podjetje, ki se komaj uvaja. Eno podjetje pa se je odloCilo za priznano marketinsko

agencijo.

Kdo je izdelal CGP podjetja St. %
Znan prof. studio 17 34 %,
Neznano podjetje 3 6 %

Podjetje, ki med drugim izvaja 8 16%
grafi¢no oblikovanje
Osebo, ki se spoznana grafi¢no 17 34 9%,
oblikovanje
V podjetju imamo lasten odelek za | 4 8 %
grafiu¢no oblikovanje
Drugo 1 2%

Tabela 12: Razdelitev izbranih ponudnikov izdelave grafi¢ne podobe
Vir: Lasten
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Na koga ste se obrnili pri izdelavi celostne
graficne podobe podjetja?

Grafikon 12: Izdelava grafi¢ne podobe za podjetja

Vir: Lasten

Faktor, ki je preprical podjetja za dolo¢enega ponudnika

Vecino oz. 34 % podjetij se je odlocilo za takSnega ponudnika na podlagi profesionalnosti. 30

% o0z. 15 podjetij se je odlocilo za svojega ponudnika na podlagi cen. 8 podjetij 0z. 16 % se je

odloc¢ilo za ponudnika glede na njihove reference, 6 oz. 12 % podjetij se je odloc¢ilo na

podlagi odli¢nega dela, 4 podjetja oz. 8 % pa jih ima grafi¢ni oddelek in so oblikovali sami.

~

Kaj vas je prepric¢alo v vaso | St. %
odlocitev
Profesionalnost 17 34 9%,
Oblikoval sem sam 4 8 %
QOdli¢no delo 6 12 %
Reference 8 16 %
Cene 15 30 %

Tabela 13: Razdelitev faktorjev, ki so prepricali podjetje v ponudnika

Vir: Lasten
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Kaj vas je prepricalo, da ste se odlocili tako?
(odgovor se navezuje na prejSnje vprasanje)
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Grafikon 13: Razdelitev faktorjev, ki so prepricali podjetje v ponudnika
Vir: Lasten

Finan¢ni vlozek namenjen CGP-ju

Vecina podjetij, kar 40 % oz. 20 je namenilo za CGP do 1000 €. 13 oz. 26 % podjetij je
namenilo do 2000 €, 17 oseb 0z 34 % pa nad 3000 €. Po mojem mnenju se vedno ve¢ podjetij
odloca za profesionalen grafi¢ni izgled podjetja, saj se zavedajo, da prav ta véasih odloc¢a pri

sami izbiri podjetja.

Koliko denarja ste bili St. %
pripravljeni nameniti CGP-ju
vasega podjetja

Do 1000 € 20 40 %
Do 2000 € 13 26 %
Do 3000 € 0 0%

Nad 3000 € 17 34 9%

Tabela 14: Razdelitev financ, katere so bile namenjene CGP-ju
Vir: Lasten
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Koliko denarja ste bili pripravljeni
nameniti CGP-ju vasega podjetja?

do 3000 €
nad 3000 €

Grafikon 14: Razdelitev financ, katere so bile namenjene CGP-ju
Vir: Lasten

Izdelava tiskanih in ostalih reklamnih elementov

17 oz. 34 % podjetij se je odlocilo za profesionalen graficni studio. Ravno toliko se jih je
odlocilo za osebo, ki pozna graficno oblikovanje. 8 podjetij oz. 16 % se jih je odlocilo za
podjetje, ki med drugim izvaja grafi¢no oblikovanje. 4 podjetja oz. 8 % ima lasten oddelek za
graficno oblikovanje, ki je prevzel to nalogo, 3 podjetja oz. 6 % se jih je odlocCilo za neznano

podjetje, ki se komaj uvaja. Le eno podjetje pa se je odlo¢ilo za priznano marketinsko

agencijo.
Na koga se obrnete pri izdelavi St. %
tiskanih in ostalih reklamnih
elementov:
Znan prof. studio 17 34 9,
Neznano podjetje 3 6 %
Podjetje, ki med drugim izvaja 8 16%
grafi¢no oblikovanje
Na osebo, ki pozna graficno 17 34 9,
oblikovanje
V podjetju imamo lasten odelek za | 4 8 %
grafiuc¢no oblikovanje
Drugo 1 2%

Tabela 15: Razdelitev ponudnikov
Vir: Lasten
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Na koga se obrnete pri izdelavi brosur,
tiskovin in ostalih reklamnih elementov?

Grafikon 15: Razdelitev ponudnikov
Vir: Lasten

Finan¢ni vlozek namenjen reklamnim elementom

Najvec, kar 17 podjetij od 50, kar pomeni 34 % nameni reklamnim elementom do 1000 €.
Tukaj predvidevamo, da gre za tedenske osvezene oblike reklamnih elementov oz. tedenskih
ponudb. 13 podjetij 0z. 26 % nameni do 2000 €, 12 podjetij o0z. 24 % do 3000 € ter 8 podjetij
0z. 16 % nad 3000 €.

Koliko denarja namenite za | St. %

graf. oblikovanje reklamnih

elementov:
do 1000 € 17 34 %
do 2000 € 13 26 %
do 3000 € 12 24 %
nad 3000 € 8 16 %

Tabela 16: Razdelitev finan¢nih vlozkov namenjenih v reklamne elemente
Vir: Lasten
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Grafikon 16: Razdelitev finan¢nih vloZkov namenjenih reklamnim elementom

Vir: Lasten

Njihovo mnenje, ¢e lahko dobro oblikovani grafi¢ni elementi podjetja vplivajo na koncno

izbiro uporabnikov.

Kar 42 podjetij od 50, kar pomeni 84 %, je odgovorilo s pritrdilnim odgovorom. Samo 8

podjetij oz. 16 % je odgovorilo, da dobro oblikovani grafi¢ni elementi po njihovem mnenju ne
vplivajo na konc¢no odlocitev uporabnika.

Ali mislite da dobro St. %
oblikovani grafi¢ni elementi

vplivajo na kon¢no izbiro

uporabnikov

da 42 84 %
ne 8 16 %

Tabela 17: Razdelitev mnenj vplivu dobro oblikovanih grafi¢nih elementov na kon¢nega

uporabnika
Vir: Lasten
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Ali mislite da dobro oblikovani graficni
elementi podjetja kot so CGP, brosure.....
vplivajo na koncno izbiro pri koncnih
uporabnikih?

Da

— ___I."I
Ne

Grafikon 17: Razdelitev mnenj o vplivu dobro oblikovanih grafi¢nih elementov na kon¢nega
uporabnika
Vir: Lasten

Ali se vaSe podjetje izraza dovolj kvalitetno glede vizualizacije podjetja in njene predstavitve?

Kar 66 % oz. 33 anketiranih podjetij je odgovorilo na to vprasanje pritrdilno. 17 ali 33 % pa

meni, da se ne izrazajo dovolj kvalitetno skozi grafi¢no podobo.

Ali mislite da se vage St. %
podjetje dovolj dobro izraza

glede vizualizacije podjetja

in njene predstavitve

da 33 66 %
ne 17 34 %

Tabela 18: Razdelitev mnenj o kvalitetnem izrazanju podjetja skozi njihovo vizualizacijo in
predstavitev
Vir: Lasten
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Ali mislite da se podjetja dovolj kvalitetno
izrazajo glede vizualizacije samega podjetjain
njihove predstvaitve?
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Grafikon 18: Razdelitev mnenj o kvalitetnem izraZanju podjetja skozi njihovo vizualizacijo in
predstavitev
Vir: Lasten
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5 ZAKLJUCEK

Upamo, da smo skozi to diplomsko nalogo pokazali, kako pomembno je grafi¢no oblikovanje
ter osnove graficnega oblikovanja, za katere mislimo, da so najpomembnejSe. Dandanes je
ogromno »domacih« grafi¢nih oblikovalcev, ki se zanaSajo samo na svoj obcutek za estetiko.
Ne zavedajo se niti osnovnih likovnih oz. grafi¢nih pravil. Nevede kr$ijo pravila likovne
teorije. Pravila pa lahko krSimo Sele takrat, ko jih poznamo in vemo, zakaj smo jih krsili.
Upamo, da smo s to diplomsko nalogo prikazali ta pravila, kakor tudi dejstvo, da se tudi za
najenostavnej$im graficnim izdelkom skriva ogromno pravil in filozofije, ter da elementi, ki
so uporabljeni, niso tam naklju¢no. Skozi diplomsko nalogo smo tudi prikazali, kako smo se
spoprijeli z izzivom oblikovanja CGP-ja za drustvo Media Forum. Skozi anketna vpraSanja
smo ugotovili, da ima graficna podoba podjetja velik vpliv na potro$nika oz. kon¢nega
uporabnika. Podjetja se tega zavedajo, vendar Se vedno ne naredijo dovolj v tej smeri. 1z
lastnih izkuSenj (delo v podjetju, ki se je ukvarjalo s promocijskim tiskom in grafi¢nim
oblikovanjem) lahko povemo, da veliko samostojnih podjetnikov in podjetij ni imelo svojega
logotipa. Taks$ne stranke, so ponavadi Zelele, da se jim samo postavi tekst. Golo besedilo, ime
podjetja v enem stilu ¢rk, saj je bila to najcenejSa varianta. Zato ima ve€ina mariborskih
avtoprevoznikov podoben stil logotipa. Polkrozno besedilo avtoprevoznistvo ter spodaj v
ravni liniji njihovo ime. KaksSen vpis pusti tak logotip lahko presodi vsak posameznik zase. Po
naSem mnenju in mnenju vecine anketirancev pa takSno podjetje mece slabo lu¢ nase ter na
svoje poslovanje. Res je, da dolo¢ena manjSa podjetja ne potrebujejo graficno dodelanega
CGP-ja. Pa vendar vsak jemlje bolj resno podjetje z graficno dodelanim CGP-jem in njeno
vizualno podobo. Zivimo v informacijski dobi, dobi interneta in tukaj je glavna vizualna
privlacnost. Potrosniki oz. kon¢ni uporabniki, jemljemo to podzavestno, podjetja pa se tega Se

premalo zavedajo.
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7 PRILOGE:
Anketni vpraSalnik za koncne uporabnike o graficnem oblikovanju.

Pozdravljeni!
Sem Jernej Mozi¢, Student Visje strokovne Sole Academia, in pripravljam diplomsko nalogo s
podrocja graficnega oblikovanja. Podatki pridobljeni s pomocjo tega vpraSalnika bodo sluzili
preverjanju veljavnosti dolo¢enih teoreti¢nih predpostavk o pomembnosti graficnega
oblikovanja, zato Vas prosim, da vprasanja natan¢no preberete in nanje iskreno odgovorite.
Vprasalnik je anonimen in bo sluzil izklju¢noizdelavi diplomske naloge.

1.Spol

zenski
moski

2.Starost

do 20 let

od 20 do 30 let
od 30 do 40 let
od 40 do 50 let
nad 50 let

3.Stopnja izobrazbe

poklicna izobrazba
srednjesSolska izobrazba
vi§jeSolska izobrazba
visokoSolska izobrazba
univerzitetna izobrazba in vec

4. Koliko prostega ¢asa dnevno namenite tiskanim oglasom?

do Iminuta

od 1min do 2min
od 2min do 3min
od 3min do 4min
od 4 min do Smin
5 min in ved
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5. Koliko prostega ¢asa dnevno namenite jumbo plakatom?

do Iminuta

od 1min do 2min
od 2min do 3min
od 3min do 4min
od 4min do 5Smin
5 min in vel

6.Koliko ¢asa dnevno med brskanjem po tiskanih medijih namenite vizualnosti oz
samemu oblikovanju tiskanega medija, oglasov...

do Imin
do 3min
do 5Smin
5 min in vec

7.V KkolikSni meri vpliva graficna podoba podjetja na vas interes do podjetja ali
izdelka?

a to se ne oziram
malo
srednje

8. Ali je kdaj grafi¢na podoba podjetja (broSure, reklame, cgp ) vplivala na vaso
koncno odlocitev pri izbiri podjetja?

Da
Ne
Razli¢éno

9.Ali mislite da se podjetja dovolj kvalitetno izrazajo glede vizualizacije samega
podjetja in njihove predstvaitve?

da
ne
zelo

Hvala za sodelovanje.
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Anketni vpraSalnik za podjetja o grafiénem oblikovanju.

Pozdravljeni!

Sem Jernej Mozi¢, Student Vis§je strokovne Sole Academia, in pripravljam diplomsko nalogo s
podrocja graficnega oblikovanja. Podatki pridobljeni s pomocjo tega vprasalnika bodo sluzili
preverjanju veljavnosti doloc¢enih teoreti¢nih predpostavk o pomembnosti graficnega
oblikovanja, zato Vas prosim, da vprasanja natan¢no preberete in nanje iskreno odgovorite.
Vprasalnik je anonimen in bo sluZil izklju¢no izdelavi diplomske naloge.

1.Velikost vasega podjetja

Veliko
Srednje
Majhno

2.0predelitev podjetja na predmet poslovanja

Proizvodno podjetje
Trgovsko podjetje
Storitveno podjetje

3. Kako pomembna se vam zdi grafi¢na podoba podjetja?

Zelo
Srednje
Sploh ne

4.Na koga ste se obrnili pri izdelavi celostne graficne podobe podjetja?

Na znan profesionalni grafi¢ni studio

Na neznano graficno podjetje, katero je Sele na zacetku
Na podjetje, ki med drugim izvaja graficno oblikovanje
Na osebo, ki pozna grafi¢no oblikovanje

V podjetju imamo lasten oddelek za graficno oblikovanje
Drugo:

5.Kaj vas je prepricalo, da ste se odlo¢ili tako? (odgovor se navezuje na prejSnje
vprasanje)

Profesionalnost
Oblikoval sem sam
Na prijatelja, znanca
Odli¢no delo
Reference

Cene
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6.Koliko denarija ste bili pripravljeni nameniti CGP-ju vaSega podjetja?

do 1000 €
do 2000 €
do 3000 €
nad 3000 €

7.Na koga se obrnete pri izdelavi broSur, tiskovin in ostalih reklamnih elementov?

Na znan profesionalni grafi¢ni studio

Na neznano graficno podjetje, katero je Sele na zacetku
Na podjetje, ki med drugim izvaja graficno oblikovanje
Na osebo, ki pozna grafi¢no oblikovanje

Oblikoval sem sam

Na prijatelja, znanca

V podjetju imamo lasten oddelek za graficno oblikovanje
Drugo:

8.Koliko denarja namenite za grafi¢no oblikovanje reklamnih elementov

do 1000 €
do 2000 €
do 3000 €
nad 3000 €

9.Ali mislite, da dobro oblikovani grafi¢ni elementi podjetja kot so CGP, broSure itd.
vplivajo na konéno izbiro pri kon¢nih uporabnikih?

da

ne

10. Ali mislite da se vaSe podjetje dovolj kvalitetno izraza glede vizualizacije samega
podjetja in njene predstavitve?

da

ne

Hvala za sodelovanje.

51



	1  UVOD
	1.1 Opredelitev obravnavane zadeve
	1.2 Namen diplomskega dela
	1.3 Cilji diplomskega dela
	1.4 Osnovne trditve diplomskega dela
	1.5 Predpostavke in omejitve
	1.6 Metode raziskovanja

	2  GRAFIČNO OBLIKOVANJE
	2.1  Točka
	2.2  Črta
	2.3  Svetlo temno
	2.4 Barva
	2.5  Barvni kontrasti
	2.6  Pisava

	3 IZDELAVA LOGOTIPA ZA DRUŠTVO MEDIA FORUM.
	3.1 Končni rezultat:
	3.2  Vizitka društva: 
	3.3  Pisemska glava: 
	3.4  Kuverta:
	3.5  Primeri uporabe:

	4 EMPIRIČNI DEL
	4.1 Analiza ankete za končne uporabnike o grafičnem oblikovanju.
	4.2 Analiza ankete za podjetja o grafičnem oblikovanju

	5  ZAKLJUČEK
	6  LITERATURA IN VIRI
	7   PRILOGE:

