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POVZETEK

Zivimo v svetu, polnem informacij in obves$¢anj. Zato se kot grafi¢ni oblikovalci plakatov
moramo zavedati pomembnosti dobrega in kvalitetnega oblikovanja. Konkurenca je zelo
velika, mesto je nasi¢eno z najrazli¢nejSimi tiskanimi mediji. Zato moramo kot oblikovalci
izstopati, da bomo opazni in prepoznavni. Predvsem, da bo nase delo ljudem vSe¢no, da ga
bodo gledali z obcudovanjem. Imeti moramo to¢no doloc¢en nacrt, kako iz ideje oblikovati

dober plakat in ga kasneje tudi pretvoriti v tiskano verzijo.

Seveda pri oblikovanju nastopijo tezave, ki so del dobrega oblikovanja. Kako pravijo: »Na
slabem se uc¢imo ustvariti nekaj dobrega.« Da bomo dobri oblikovalci, moramo poznati slabe
strani oblikovanja, napake, nepravilnosti, pasti. Moramo predvsem videti slabo oblikovanje,
ga analizirati. Sele nato lahko dobro oblikujemo, sku§amo uiti slabim lastnostim v vseh delih

oblikovanja od ideje, nacrtovanja, samega oblikovanja, priprave za tisk in tiskanja.

Diplomsko delo je sestavljeno iz teoreti€nega in raziskovalnega dela (v mojem primeru lastno

oblikovanje).

Kljucne besede: grafi¢no oblikovanje, grafi¢ni programi, plakat, tiskovine, tisk.



ABSTRACT

We live in a world full of information. Therefore, as graphic designers we realize the
importance of posters and high-quality sound design. Competition is very high, the city is
saturated with a variety of print media. Therefore, and as we stand, we observed and
identified. In particular, that our work palatable to people that will watch with admiration. We
must have a specific plan for how good an idea to create a poster and later convert the printed
version. Of course there are difficulties in making that part of good design. How to say "The
poor are taught to create something good." Yes we know we have good designers design
drawbacks, errors, irregularities, the traps. We must especially look bad design, analyze. Only
this can be a good design, we try to escape the bad characteristics in all parts of the design

ideas, design, single design, prepress and printing.

The thesis consists of theoretical and research work (in my case, one's own).

Keywords: graphic design, graphic programs, posters, stationery, printing.
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1 UVOD

Kot vemo, se v danasnjem Casu srecujemo z veliko tiskovinami (knjigami, Casopisi, revijami,
broSurami, letaki ...), ki nas spremljajo na vsakem koraku in vabijo, da bi si to ogledali ali
kupili. Da pa tiskovina privabi ljudi, mora biti v§e¢na, kar pomeni lepo oblikovana in lepa na

pogled.

Da pa je tiskovina vSecna, lepa na pogled, smiselna, pa je pred tem, preden jo pokazemo
javnosti, potrebno veliko znanja, iskanja idej drugod, kreativnosti, oblikovanje z
najrazli¢nejSimi programi, priprave za tisk itd. Na kratko povedano je vse to grafi¢no

oblikovanje.

Ena izmed tiskovin je tudi plakat, ki ima posebno vlogo v graficnem oblikovanju. Je
najpreprostej$i medij, ki vsebuje besedilo in podobe, to pa je opredelitev graficnega
oblikovanja. Kljub temu, da so plakati eni od najmlaj$ih medijev v graficnem oblikovanju, so

zelo aktualni in nepogresljivi del mest.

Plakat je pesnitev mesta (Ralph Schraivogel).

1.1 Opredelitev obravnavane teme

Glede na potrebe ljudi in informiranost se tiskovine Sirijo bliskovito (marsikdo se ne bo
strinjal z mano zaradi informiranosti preko interneta ali televizije), vendar ljudje Se vedno

raj$i vidijo reklamo v zivo, kot preko ekrana.

Zaradi bliskovite informiranosti in mnozice najrazli¢nejsih oblik tiskovin se je tudi pojavila
nasic¢enost in s tem najrazli¢nejSa oblikovanja tiskovin. Vendar pri tem ne smemo pozabiti na
dejstvo, da ve¢ kot je tiskovin, ve¢ je najrazli¢nejSih oblikovanj, med katerimi so na Zalost
velika vecina slabo, nepravilno oblikovanih. Med njimi je tudi plakat, ki je eden
najpomembnejsih tiskovin za informiranje. Za dobro oblikovanje plakata ali kakr$nekoli
tiskovine moramo poznati slabe in dobre strani oblikovanja, moramo vedeti vse postopke, ki
so potrebni za dobro oblikovanje. Vendar samo dobro oblikovanje tudi ni dovolj, zelo
pomembni so tudi faktorji, kot so na primer stranke, ki imajo svoje Zelje in jih moramo

upostevati. Predhodno se moramo tudi pozanimati, kje bo tiskovina — plakat postavljen (ali bo
10



izpostavljen soncu, mrazu, dezju ali pa bo postavljen nekje na suhem pod streho). To so
nekateri dejavniki, ki so za vecino oblikovalcev nepomembni, vendar tako razmisljanje je
napaéno. Ce ho¢emo, da bo stranka in obenem tudi mi zadovoljni, se moramo drZati prav vseh

elementov, ¢e tudi se nam zdijo Se kako nepomembni.

1.2 Namen, cilj in osnovne trditve diplomskega dela

Namen

Predvsem pokazati pravilno in nepravilno oblikovanje. Razlike med njima in kako se
spopadati in reSevati probleme nepravega oblikovanja plakata.Kateri dejavniki so potrebni za

dobro in kakovostno oblikovanje.

Cilj
— Pokazati razliko med pravilnim in nepravilnim graficnim oblikovanjem.
— Pokazati in ugotoviti dejavnike za nepravilno/pravilno oblikovanje plakata.

— Z lastnim oblikovanjem pokazati pravilno oblikovanje plakata.

1.3 Predpostavke in omejitve

Predvidevam, da se bodo z analizo mojega osebnega izdelka plakata in diplomskega dela
potrdile naslednje predpostavke:

— ideja je glavni vir za dobro ali slabo grafi¢no oblikovanje;
— dobrega plakata ne moremo oblikovati na hitro, rabimo namre¢ dobro predpripravo zanj;
— preucevati slabo graficno oblikovanje, da naredimo dobro grafi¢no oblikovanje;

— zavedati se, da oblikujemo za stranko, ne zase. UpoStevati zelje in mnenja stranke.
Oblikovalci svetujejo in predlagajo strankam;
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— tiskovino — plakat pretvoriti iz digitalne verzije v tiskano verzijo tako, da bo le-ta ustrezala
vremenskim pogojem ali prostoru, v katerem bo postavljena (sonce, dez, sneg, zaprti prostor).

Najvecja omejitev pri pisanju diplomskega dela je bilo pomanjkanje literature, predvsem na
podrocju »analiziranja slabega graficnega oblikovanja«.

1.4 Predvidene metode raziskovanja

Pri teoreti¢nem delu diplomskega dela bom uporabil:
— strokovno literaturo iz knjig in ¢lankov v revijah;

— podatke iz spletnih — internetnih strani.

Raziskovalni del mojega diplomskega dela:

— lastnoro¢no oblikovanje tiskovine — plakata, ki bo oblikovan z grafi¢nimi programi in
kasneje tudi spremenjen iz digitalne verzije v tiskano verzijo;

— pri oblikovanju plakata bom upoSteval vsa pravila, ki sem se jih naucil ob pisanju
diplomskega dela;

— predstavitev, analiza in razlaga tiskovine — plakata ob (originalni) verziji tiskovine.

12



2 ZACETEK POSTOPKA IZDELAVE PLAKATA

2.1 Razumevanje sporocil plakata

Ce hocemo plakat oblikovati pravilno, moramo popolno razumeti sestavine graficnega
oblikovanja. Prepoznati moramo sorodne elemente. Dobro oblikovano tiskovino lahko
ustvarimo, ¢e poznamo njen namen in da posameznim sporo¢ilom dolo¢imo pomembnost.

Seveda ne smemo zanemariti samega cuta za logiko in red.

Kljub temu, da je na prvi pogled to zelo preprosto, v resnici ni tako. Ce nismo prepri¢ani o
namenu in vrstnem redu informacij, ki jih Zelimo prenesti, se kar kmalu znajdemo v tezavah.
Najhuje pa je to, da se vse to opazi na izdelku in da ga opazijo tudi naslovniki; npr.
oblikovanje plakatov, ki vsebujejo veliko fotografij. Ce nismo dobro razmislili in pretehtali
pomena in namena fotografij na samem plakatu, jih bomo postavili napacno in plakat bo
videti prepoln, nesmiseln. Mimoido¢im, ko ga bodo pogledali, se bo zdelo, da je nekaj narobe,

a ne bodo vedeli kaj. (Parker, 1997, 5)
Preden se lotimo oblikovanja plakata, projekta, si moramo postavljati nekaj vprasanj:
- Kdo je naslovnik?
- Namen sporocila plakata?
- Kje bodo bralci brali sporocila, na racunalniku, projekciji, papirju, iz avtomobila?
- Kaksna so konkuren¢na sporocila?
- Ali je sporocilo dovolj aktualno? (Parker, 1997, 5)

To je nekaj pomembnih vprasanj, ki bi se jih naj drzali pri samem zacetku oblikovanja in ki
sem jih tudi sam uposteval pri samem oblikovanju tiskovin v preteklosti.

Proces oblikovanja je le nadaljevanje organizacijskega postopka, ki se zacne ob razvoju
zamisli projekta. (Parker, 1997, 4)
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2.2 Nacrtovanje, poskuSanje

Nacrtovanje je zelo pomemben element pri oblikovanju kakr§nekoli stvari. Z njim prihranimo
zelo veliko Casa, okoli 25-35 % vsega Casa, kot ¢e bi zaceli nekaj takoj oblikovati. Dobro
oblikovanje temelji na prejSnjem zelo dobrem nacrtovanju. Nacrtovanje so misli, ideje, ki jih

kasneje skuSamo z razli¢nimi pripomocki uresniciti. (Parker, 1997, 5)

Veliko ljudi pri nacrtovanju uporablja raCunalnik. Ta vrsta nacrtovanja je zamudna in
neprimerna, saj zanjo porabimo dvakrat ve¢ Casa. Priporoceno je med tem casom ugasniti

racunalnik in vzeti v roko navadni svin¢nik in papir ter priceti risati.

2.3 Zakaj ni dobro nacrtovati 7 racunalnikom?

Kljub temu, da so raCunalniki hitri, zmogljivi, pri samem nacrtovanju odpovedo, pa ne
dobesedno. Ne boste verjeli, ampak s samim racunalnikom boste porabili zelo veliko ¢asa pri

nacrtovanju skoraj trikrat ve¢ casa.

Npr. si nekaj zamislite v glavi in skuSate to idejo pretvoriti v tipkanje in klikanje na
racunalniku in kar kmalu opazite, da podoba ni tak$na, kakrSno ste si zamislili. Zato zacnete
popravljati in naredite dva, tri popravke. Cez ¢as boste samo sem in tja postavljali delce. Ko
prestavite enega, opazite, da tudi naslednji potrebuje popravke in kar kmalu se boste znasli v
krogu nenehnega popravljanja. Nenadoma boste ugotovili, da se za preproste postavitve
elementov ukvarjate kar nekaj ur, rezultata pa ni in ni. Zato morate vse zavreci in zaceti

nacrtovati znova. (Parker, 1997, 7)
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2.4 Nacrtovanje s papirjem in svincénikom

Za nacrtovanje sta najprimernejSa papir in svin¢nik. S to staro in obenem preizkuseno tehniko
si naredimo skice idej, ki jih imamo. Ce nam skica ni vieg, je ne popravljamo, tako kot z
racunalnikom, preprosto nariSemo novo skico. Ve¢ skic pomeni vec idej, ki jih kasneje lahko
zdruzimo v eno. Na koncu je dobro imeti najmanj tri skice, med dvema lahko opazimo

razlike, s tremi ali ve¢ pa opazimo S$e vec razlik, vzorcev in ritmov. (Parker, 1997, 6)

S svincnikom je zelo preprosto, ker lahko nariSemo tocno tisto, kar nam je tisti trenutek padlo
na pamet. Za zdaj se Se ne ukvarjamo s podrobnostmi, saj sama beseda skica ne pomeni
natanc¢nega risanja, ampak tisto, kar nam tisti trenutek pade na pamet in tudi, ¢e je ¢eCka. Npr.
v skici ne piSemo celotnega besedila, namesto tega uporabljamo razli¢ne ¢rte. Za naslove npr.
lahko uporabljamo debelejsSe bolj poudarjene ¢rte, za navadno besedilo pa tanjSe Crte. Za slike

ali fotografije lahko uporabljamo kvadrate ali pa smeske. (Parker, 1997, 6)

Pri tem boste opazili, da ideje kar letijo in samo risanje besedila in grafike je zelo preprosto in
bistveno hitrejSe. Tudi kar se tie oblikovalskih reSitev, jih boste naSli prej, kot z

rac¢unalnikom.

Primeri mojega nacrtovanja za plakat (pomagajmo Zivalim, slike 1-4 so moj lastni vir):
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Slika 1: Nacrtovanje plakata Slika 2: Nacrtovanje plakata
Vir: Lastni vir Vir: Lasten vir
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2.5 Pravilna razporeditey vsebin

Zdruzite elemente, ki so sorodni po sporocilnosti in okolju. (Parker, 1997, 9)

Pri samem nacrtovanju pa moramo paziti tudi na zaporedje vsebin. Namre¢ vsebina je tista, ki
pritegne gledalca. Ce ta ni dobro postavljena, pri gledalcu naredi vtis, da je nekaj narobe, a

sam to¢no ne ve kaj. Zato moramo Se posebej paziti na razmerje slik in samega besedila.

Ne smemo dovoliti, da prevladujejo slike, kajti takSen plakat bo vselej imel prevec informacij
in gledalec, ki bo gledal ta plakat, ne bo vedel, kaj naj gleda in kaj je bistvo takega plakata.
Tudi z besedilom ne smemo pretiravati. Preve¢ besedila pomeni dolgo in dolgocasno branje,
ki gledalca ne zanima. Vsebine na plakatu naj bodo jasne razmerje med slikami in besedilom
naj bo uravnoveseno. Belina strani je tudi pomembna, po domace povedano, naj stran diha.

(Parker, 1997, 12)

Naj bo med besedilom in slikami nekaj praznega prostora. To naredi v gledal¢evem ocesu

urejenost in preglednost. Besedilo naj bo primerne velikosti, naj ne bo preveliko in ne
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premalo. Barve so tisti element, ki po mojem mnenju prve privabijo gledalce. Pri barvah
moramo paziti, da le-te niso preve¢ mocne in ostre in seveda, da se ujemajo s celoto plakata.
Zbirati je dobro lahkotne, o¢esu prijazne barve. Seveda ne govorim, da drugih barv ne smemo
uporabljati. Ravno nasprotno, v grafi¢cnem svetu je vse dovoljeno, ampak na koncu se

moramo zavedati, da to ne oblikujemo zase, ampak za javnost.
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3 NAVDIH IN ISKANJE IDEJ ZA PLAKAT

3.1 Iskanje idej drugod

Naucite se razcleniti delo drugih. Iz oblikovalskih napak se lahko marsikaj naucimo. (Parker,

1997, 8)

Zelo dobro je, da preden zacnemo oblikovati kakrsnokoli tiskovino, si najprej razsirimo tako
imenovano obzorje. V danaSnjem ¢asu, ko nam na dom prihaja neskon¢no Stevilo reklam, ko
imamo na domu televizijo in internet, je laZje iskati ideje za samo oblikovanje. Samo
vklopimo televizor in Ze imamo neskon¢no primerov, iz katerih lahko ¢rpamo ideje. Internet,
zelo veliki spekter podatkov — ideje kar mrgolijo. Ne govorim, da moramo te ideje dobesedno

kopirati, le-te nam pomagajo pri samem navdihu novih ide;j.

Ideje lahko tudi pridobimo, ¢e se npr. prikljuéimo kak$nemu drustvu ali krajevnemu
zdruzenju oglaSevalcev. V tem primeru drustvu, ki se ukvarja z oblikovanjem plakatov. Tam
lahko namre¢ od drugih ljudi pridobimo marsikaj in se Se dodatno pouc¢imo o stvareh, ki so Se

nam neznanka. (Parker, 1997, 9)

Ideje pa lahko tudi ¢rpamo iz samega okolja, v katerem Zivimo. Npr., Ze ko se zjutraj zbudimo
in zaénemo hoditi po stanovanju, imamo pred seboj stvari, ki bi nam mogoce pomagale pri
navdihu za oblikovanje. Potem so tu sprehod po naravi (gozdovi, zivali, nebo ...), po mestu
(ulice, zgradbe, mnozice ljudi, promet ...), po razlicnih trgovinah (najrazli¢nejsi izdelki na
policah, masa ljudi pri nakupih). Idej je povsod na pretek, samo zavedati se jih moramo,

opaziti in kasneje si jih drzniti oblikovati.

3.2 Arhiv oblikovanja

Vecina ljudi, ne samo oblikovalcev, ko nekaj oblikujejo in to oblikovanje naredijo dobro, ga
shranijo. No logi¢no je, da tisto, kar ustvari§ dobro, tudi na koncu shrani§ za kasneje, ko ti
mogoce pride prav. Zato si je dobro narediti tako imenovan arhiv oblikovanja; v tem primeru
arhiv plakatov. Zberemo najboljSe plakate, ki smo jih ustvarili. Pri vsakem plakatu si
ozna¢imo tisto, kar je dobro oblikovano, tako da kasneje, ko bomo to rabili, ne bomo iskali.

Zakaj pa ustvariti arhiv? Cisto preprosto iz tega razloga, ¢e ne vemo, kako oblikovati nek
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plakat, ¢e pri oblikovanju zaidemo v slepo ulico in ne vemo, kako dalje, si lahko pomagamo s
svojih arhivom. Z arhivom pridobivamo nove ideje, ki jith mogoce prej ne bi odkrili. Seveda
to pa ne pomeni, da kopiramo ideje iz arhiva. Mogoce nek del vzamemo iz arhiva in ga v
novem projektu predelamo v nek nov del plakata. Taka vrsta iskanja idej, nam prihrani veliko

Casa in razmiSljanja in kar kmalu opazimo, da ideje kar same prihajajo. (Parker, 1997, 8)

3.3 Ni samo oblikovanje, je tudi namen

Kar hitro pa pri oblikovanju pozabimo na namen plakata, ki ga oblikujemo. Namrec¢ to se
dogaja veliko grafi¢nim oblikovalcem, sicer na pogled zelo lepo oblikovane tiskovine, a niso

primerne za tisto, kar so namenjene.

Seveda vsi ljudje ne vedo nasega namena oblikovanja, zato jim moramo svoj namen pokazati
v samem oblikovanju. Sporocilo, ki ga hoCemo prenesti, mora biti jasno in seveda v njem
mora biti pomembni del, in ne vsa zgodovina izdelka, storitve. Verjetno ni dobro, pametno
zaceti opisovati neke knjige z opisom knjiznice, kjer smo to knjigo dobili, ampak bomo

opisali vsebino te knjige. (Parker, 1997, 8, 9)

Npr. oblikovalec oblikuje plakat za pogrebno podjetje. Sicer oblikuje zelo lepo, uporablja
pisane barve, ki sicer spadajo skupaj, posebne teme pisav in slike, ki so zivahne narave. Sicer

na prvi pogled je oblikovana tiskovina zelo lepa na pogled, a ni dosegla standardov namena.

Mogoce sem malo pretiraval, a hoéem, da opazite, na kaj moramo biti pazljivi. Ce oblikujemo
tiskovino za pogrebno podjetje, nikakor ne moremo v naSem oblikovanju uporabljati zivahnih
barv, slik in posebnih grafik. V tem primeru morajo barve biti bolj hladne (¢rna, bela, temno
modra), teme pisav naj bi bile enake in ne preve¢ posebne. Ce Ze uporabljamo slike in grafike,
naj bodo le-te na temo pogrebnega podjetja (mogoce njihov logotip, ali pa mogoce kaksna
slika cveta rastline itd.). To ne velja samo za pogrebno podjetje, ampak tudi za kakr$nokoli
drugo podjetje, za katerega oblikujemo. Preden se lotimo dela, se je dobro pozanimati o tem,
za koga oblikujemo in s ¢im se le-ta ukvarja. Seveda moramo tudi upostevati same Zelje
naro¢nikov. S stranko se je dobro pogovoriti, kaj si Zeli, kaj pricakuje od nas. Tako da skupaj

pridemo do kon¢ne podobe plakata, tiskovine.
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3.4 Pregled dobrega in ne dobrega oblikovanja

Preucite primerke ucinkovitega in neucinkovitega oblikovanja. (Parker, 1997, 8)

Ko oblikujemo tiskovino, se sploh ne zavedamo, da mogoce oblikujemo narobe. Da se to ne

bo zgodilo, potrebujemo znanje pravega oblikovanja, a v€asih tudi to ni vse.

Ne samo, da pogledamo in pregledamo primere dobrega oblikovanja in zaénemo potem takoj
oblikovati. V¢asih nam pred oblikovanjem pride prav, da pogledamo tudi slabo oblikovanje.
Na njem namre¢ opazimo, kaj je narobe, kje ga je oblikovalec polomil, skuSamo razumeti,

zakaj je to, kar je ustvaril, napravil tako, zakaj je uporabil prav te elemente. (Parker, 1997, 8)

Iz slabega oblikovanja skusamo izvleci tudi dobre stvari. Namre¢ v vsaki slabi stvari je tudi

nekaj dobrega.

Zelo dobro je namreé primerjati slabo oblikovanje z dobrim. Sele takrat opazimo, kaj je v
resnici narobe s slabo oblikovano tiskovino. Takrat se nam mogoce porodi nova ideja za
oblikovanje. Primerjavo dobrega in slabega oblikovanja tiskovin bom primerjal malo kasneje
v diplomskem delu, ko bom tudi pokazal tiskovine, ki so oblikovane dobro, in tiskovine, ki

so oblikovane slabo. Primere bom tudi opisal.
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4 OBLIKOVALSKA NACELA IZDELAVE PLAKATA

4.1 Skladnost

Skladnost vodi k enotnemu slogu. (Parker, 1997, 16).

Zelo pomembno je, da se pri oblikovanju drzimo skladnosti, Se posebej skladnosti v besedilu.
To pomeni zadrZanost pri izbiri oblike in velikosti pisave ter skladnost pri razmikih. Seveda
cilj je ustvariti plakate, ki so notranje skladni, hkrati pa niso dolgocasni. Izdelek postane
dolgocasen, ko prevladuje simetrija (ne v vseh primerih) in predvidljivost. V nasprotnem
primeru pa premalo skladnosti pri bralcu zahteva preve¢ napora pri iskanju sporocila

tiskovine. (Parker, 1997, 16)

Skladnost pisav lahko dosezemo z naslednjimi nacini:

— z enotnimi zgornjimi, spodnjimi in stranskimi robovi;
— z enotnimi pisavami, velikostmi in razmiki med vrsticami besedil;

— z enotnimi odmiki in razmiki med odstavki. (Parker, 1997, 16)

Zraven besedila pa je pomembna skladnost tudi pri fotografijah oziroma slikah, grafikah. Tudi
te lahko bralcu zelo pomagajo pri razumevanju vsebine plakata oziroma tiskovine. Moramo
paziti, da so slike lepo razporejene po celotnem plakatu enako. Kajti v obratnem primeru je
plakat, ki ima na eni strani prevec slik, na eni strani prepoln, na drugi strani, kjer pa ni slik, pa

prazen. Tako se nam zdi, da bo tak plakat sedaj, sedaj padel na prevec s slikami oteZeno stran.

Belina je tudi del skladnosti, ki jo potrebujemo pri oblikovanju. Belina je namre¢ prazen
prostor med besedili, slikami, grafikami itd. V bral¢evem ocesu povzro¢i preglednost in

uravnovesSenost. Z belino razblinimo natrpanost besedil in slik. Bralcu povzroci obcutek, kot
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da tak plakat ali tiskovina diha. V belini se o¢i spocijejo, je privlacna, besedilo pa z belino ni

prevec grozece. (Parker, 1997, 92)

Na belini ni niti besedila niti grafike. To je prostor, kjer se oci spocijejo. (Parker, 1997, 92)

Ce uporabljamo barve, moramo tudi pri njih upostevati skladnost, kajti le-te so tisti element,
ki v bral¢evem ocCesu prve povzrocijo zanimanje. Da bo bralec hotel pregledati plakat, morajo
barve biti uravnoveSene in se ujemati s celotno podobo plakata (besedilo, slike, grafike). Ni
dobro uporabljati preve¢ raznolikih barv, kajti te zmedejo gledalca. Tudi ni dobro uporabljati
prevec sijocih, svetlih in posebnih barv. Uporabljajmo naj ocesu prijazne barve (rdeca, modra,
zelena). Seveda ne govorim, da ne smemo uporabljati drugih barv, ampak pri tem moramo

paziti, za kaj jih uporabljamo in za kakSen namen. (Adobe, 2000, 16)

4.2 Kontrast

Uporaba kontrasta ustvari vizualno napetost, ki bralca pritegne. (Parker, 1997, 17)

Pri tiskovinah in predvsem pri plakatih oblikovalci hocejo doseci to, da je plakat ¢im bolj
viden in da privabi ¢im ve¢ gledalcev. To lahko dosezemo s kontrastom, ki ga dodamo v samo
oblikovanje. Kontrast namre¢ daje tiskovini svezino in poudarek na doloeno temo. Seveda
pri kontrastu poznamo temna obmocja, ki jih lahko dosezemo z velikimi, polkrepkimi naslovi,
temnimi slikami, krepkimi pisavami ..., in svetla obmogja (majhna pisava ...). Ce povezemo
svetla in temna obmocja, lahko opazimo, kako se med seboj izpolnjujeta. Za plakate velja, da

so zelo vidne z informacijami potiskane tiskovine.

So udarne publikacije, ki imajo ve¢inoma velike kontraste in jasna temna in svetla polja, ki jih
oko takoj zazna in ki spodbudijo zanimanje. Kontrast in skladnost sta zelo povezana. Odvisna
sta eden od drugega. Da bo bralec zadovoljen, mora biti plakat ali tiskovina skladna, hkrati pa

dovolj kontrastna, da bo zanimiva. (Parker, 1997, 17)
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4.3 Celotni videz

Oblikovanje je kot sestavljanka. (Parker, 1997, 19)

Oblikovalceva naloga je, da celotno podobo sestavi iz ve¢ delov. Vsak pomembni del ne sme
manjkati ali biti lo¢en od drugih delov, razli¢ni deli pa morajo biti med seboj vidno loc¢eni. Pri
celotnem videzu mora oblikovalec upostevati okolje, kjer bo ta tiskovina objavljena. Plakat, ki
ga oblikujemo, moramo paziti na sporocilo, da bo jasno videno in vse slike ter fotografije
dovolj velike, da jih gledalci takoj opazijo. Seveda moramo tocno vedeti okolje, kjer bo tak

plakat postavljen. (Parker, 1997, 20)

Na primer: ¢e hoemo sporocilo plakata objaviti ob cestah, kjer je veliko prometa, se moramo
zavedati, da mora celotni videz plakata biti primeren in dovolj velik za to. Velikost in vsebina
plakata mora biti tako velika, da bo oseba, ki vozi avtomobil in pelje mimo le-tega, jasno

videla, kaj plakat sporoca oziroma reklamira.

Ce uporabljamo plakate ob sprehajalnih poteh, le-ti ne bodo tako veliki kot v prejsnjem
primeru, ampak toliko, da bodo normalno berljivi mimoido¢im. Zato je zelo pomembno, da

oblikovalec ve prilagoditi celotni videz kakrSnekoli tiskovine, ki je objavljena v medijih.

4.4 Razmerje

Razmerje na plakatu med slikami, besedilom in grafikami naj bo tako, da bo ocesu lepo
vidno, oziroma odvisno od medsebojne povezave elementov na plakatu. K temu pristevamo
velikost pisav naslovov in besedila. Delno pa je tudi odvisno od prostora, ki ga ima plakat.

(Parker, 1997, 12)

Npr. velik naslov v majhnem prostoru u¢inkuje utesnjeno in necitljivo. Tudi pretanke ¢rte pod

naslovom niso priporo¢ene, namre¢ izgubijo ucinkovitost.
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BOOKAND BOOKS

A book is a set or collection of written, printed, illustrated, or blank
sheets, made of paper, parchment, or other material, usually fastened
together to hinge at one side. A single sheet within a book is called a
leaf, and each side of a leaf is called a page. A book produced in elec-
tronic format is known as an e-book.

Books may also refer to a literature work, or a main division of such a
work. In library and information science, a book is called a monograph,
to distinguish it from serial periodicals such as magazines, journals or
newsnaners. The bodv of all written works includine books is literature.

Slika 5: Utesnjeno necitljivo besedilo

Vir: http://en.wikipedia.org/wiki/Book, dne 15.2.2010

Tako kot tudi nasprotno, majhen naslov na velikem prostoru, deluje izgubljeno in predebele

¢rte pod naslovom poslabsajo berljivost.

BOOKAND BOOKS
e

A book is a set or collection of written, printed, illustrated, or blank sheets, made of paper,
»archment, or other material, usually fastened together to hinge at one side. A single sheet
vithin a book is called a leaf, and each side of a leaf is called a page. A book produced in elec-

ronic format is known as an e-book.

Books may also refer to a literature work, or a main division of such a work. In library and in-
‘ormation science, a book is called a monograph, to distinguish it from serial periodicals such
1s magazines, journals or newspapers. The body of all written works including books is litera-

mre.

Slika 6: Utesnjeno necitljivo besedilo

Vir: http://en.wikipedia.org/wiki/Book, dne 15.2.2010
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Glede slik moramo biti tudi pazljivi. Ce imamo skupino slik ali fotografij, moramo upostevati
njihovo razmerje. Ce na primer napravimo eno sliko vedjo kot druge, ji tako poveéamo

zanimivost in bralcu s tem nakazemo, da je pomembna. (Parker, 1997, 14)

Slika 7: Razmerje in pomembnost velikosti slike

Vir: http://images.google.si/images?hl=sl&source=hp&g=hotel&um=1&ie=UTF-
8&sa=N&tab=wi, dne 23.2.2010

4.5 Podrobnosti

Podrobnosti so temelji dobrega oziroma uspesnega oblikovanja. (Parker, 1997, 24)

Oblikovanje temelji na majhnih podrobnostih. Velikokrat je potrebna majhna podrobnost, da
vizualno propade dober projekt. To velja za celotno podobo plakata ali kakrsnekoli druge

tiskovine. (Parker, 1997, 24)

Predvsem moramo paziti pri besedilu, da ni prevelikih razmikov za lo€ili, kar povzroca
gledalcu povrsno branje, to so tako imenovane reke beline, ki gledalca zelo motijo. Tudi pri
izbiri same pisave (fonta) moramo biti previdni, namre¢ zavedati se moramo nase teme, ki jo

tiskovina predstavlja, in na to temo izberemo vrsto pisave. (Adobe, 2000, 132/133)
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Naslovi nikoli ne smejo biti na dnu tiskovine, kajti to pomeni, kot da se zacne besedilo na

naslednji strani in bralca razocarajo in zmedejo. (Parker, 1997, 25)

Slike, kot sem Ze omenil, so tudi zelo pomemben faktor plakata. Le-ta je tista, ki prva pritegne
gledaléevo pozornost, zato moramo pri njej paziti, da je sam videz slike prijazen, lep na
pogled, da so podobe na sliki ¢im bolj naravne (niso prevec retusirane oz. spremenjene). Da ni
preve¢ elementov na plakatu, ki gledalca sicer privabijo, a ga odvrnejo od sporocila same

teme plakata.

Barve so eden izmed najbolj pomembnih elementov dobrega oblikovanja. Ne uporabljamo
kri¢e¢ih barv, ki o¢i dobesedno izmucijo in odvracajo, prav tako ne dolgocasnih barv, ki pri
gledalcu vzbujajo nezanimanje. Ne smemo zaiti iz ene skrajnosti v drugo. Izbirati moramo
barve, ki so naravne, pomirjajoce, pri katerih gledalec dobi obc¢utek dobre volje, dobrega

pocutja.

Seveda so tudi izjeme, kjer se oblikovalci ne drzijo pravil. V teh primerih pa mora sam
oblikovalec vedeti, kaj dela in tudi v samem oblikovanju mora biti vidno, zakaj je to naredil,

drugace bo taksno oblikovanje nesmiselno, napacno.
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5 SESTAVINE GRAFICNEGA OBIKOVANJA PLAKATA

5.1 Praznina

Praznina je prazen prostor brez slik ali besedila. Oblikovalci jo marsikdaj narobe razumejo in
se ji striktno odrekajo, saj mislijo, da morajo vsak koti¢ek tiskovine napolniti. Kar je seveda
absolutno narobe. S praznino namre¢ dosezemo, da je vidljivost vsebine bolj opazna in

berljiva in o¢i se pri njej ne mucijo pri iskanju pomembnih informacij, ki jih plakat sporoca.

Primer dveh plakatov s praznino in brez nje.

'j_)- ArAALAES wte Loia
P

ZIVLJENJE

op SMRTI

Slika 8: Plakat s praznino

Vir: http://www.nuska.org/wp-content/gallery/ostalo/Plakat24novemberl .jpg, dne 1.3.2010
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Slika 9: Plakat z nasicenostjo

Vir: http://www.o4o0s.ce.edus.si/razno/2007/spletnabritanija/plakat3.jpg, dne 1.3.2010

5.2 Rastriranje

Z rastriranjem dosezemo kontrast in opredelimo stolpce, okvirje in druge elemente plakata, ki
vsebujejo pomembne informacije. (Parker, 1997, 106)

Vsi plakati, revije, Casopisi itd. so sestavljeni iz majhnih pikic, ki jih seveda s prostim o¢esom
ne zaznamo (vidimo jih, ¢e tiskovino pogledamo dovolj blizu ali ¢ez lupo), dajejo pa nam vtis

bolj svetlih, temnih tonov na tiskovini.

Raster je stevilo pik (rastrskih pik), ki dajejo iluzijo tonskih vrednosti. Raster se razlikuje po

barvi, gostoti, velikosti, tonu in razporeditvi. http://sl.wikipedia.org/wiki/Raster, dne 4.3.2010

Npr. Ce so rastrske pike vecje in bolj skupaj, ¢lovesko oko to zazna, kot bolj poudarjen

oziroma temni del podlage (temni ton).

Ce pa so na podlagi rastrske pike manjse in bolj v razmiku, to zaznamo kot svetlej$o podlago

(svetli ton).
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5.3 Okvirji

Okvirji se predvsem uporabljajo za poudarjanje ali locevanje delov plakata, tiskovin.
(Parker, 1997, 103)

Npr. pri oblikovanju plakata to pogosto uporabljamo, ko ho¢emo ljudi opozoriti na nekaj zelo

pomembnega.

Lahko jih tudi uporabljamo za okvirje fotografij oziroma slik in prepre¢imo njeno zlitje z

okolico. (Parker, 1997, 104)

Tudi celoten plakat lahko obrobimo z okvirjem (se ne priporoc¢a), s tem lahko izgubimo dobro
oblikovanje in namen plakata. (Ta nacin oblikovanja uporabljamo samo takrat, ko vemo, kaj

delamo in s kak§nim namenom.)

5.4 Crte

Ceprav so navidezno zelo preproste, opraviljajo crte veliko pomembnih nalog.
(Parker, 1997, 97)

Crte so zelo prakti¢en pripomoéek pri oblikovanju in obenem tudi mo¢an grafi¢ni element. S
¢rto poudarjamo, okvirjamo naslove, glave strani in druge elemente. Lahko ga naredimo tudi
kot okras. Poznamo jih seveda vec¢ vrst: navpi¢ne, vodoravne, posevne, debele, tanke, ¢rtkane

itd. ... (Parker, 1997, 99)

Zelo so uporabne pri plakatu z dosti besedila, namre¢ dosti besedila pomeni dosti mucenja za
o¢i. Tako lahko s ¢rtami razdremo veliko besedila na dele in olajSamo branje in tudi estetsko

lepSe izgleda.

Velikokrat jih tudi uporabljamo pri naslovih tiskovin, kajti ¢rte lo¢ijo in poudarijo sam naslov
plakata, zato na veliko katerem plakatu (v danasnjem casu) vidimo naslov s ¢rtami, ravno

zaradi poudarjanja.
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5.5 Sence

Z uporabo senc dosezemo prostorski ucinek. (Parker, 1997, 105)

Sence se pri oblikovanju plakata, tiskovin uporabljajo predvsem za fotografije, slike,
ilustracije ali grafi¢ne elemente. S sencami doseZzemo prostorski ucinek tako, da elemente, ki

jih osenc¢imo,navidezno dvignemo od ozadja. (Parker, 1997, 105)

Seveda ljudje znamo pri oblikovanju predvsem pretiravati, zato sence radi uporabljajmo
prevedkrat, kajti le-te bodo za bralca motede. Ce sence niso pomembne za sporoéilo, ki ga

plakat sporoca, jih ne uporabljajte.

5.6 Porezave

S porezavo dosezemo dinamicnost in razgibane oblike. (Parker, 1997, 107)

Slike, grafi¢ni elementi, logotipi itd. lahko gredo v Zivo ali z drugo besedo so porezane. To

pomeni, da slika seze ez rob plakata, tiskovine. S tem dosezemo dinamicnost in razgibanje.
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V tem primeru sta Stevilka in ¢rta pod besedilom porezani (gresta v zivo).

/

Uporabljati ragli¢ no-

pisavo- zv okvas...

Slika 10: Porezava Stevilk, grafi¢nih elementov

Vir: Lastni vir
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6 ZMOTE PRI OBLIKOVANJU PLAKATA

6.1 Neprimerni razmiki med stolpci

Cim vecje so crke, tem vecji razmik je potreben med stolpci. (Parker, 1997, 293)

Razmiki med stolpci predvsem veljajo za tiskovine, ki imajo veliko besedila in ne toliko za

plakate, a kljub temu moramo paziti tudi tukaj na to.

Pri velikosti ¢rk se moramo zavedati, da ¢im vecje so ¢rke, tem vecji mora biti razmik med
stolpci, manjSe so ¢rke, manjsi je razmik. S tem bralcu preprecimo, da nehote preskakuje iz

ene vrstice v sosednjo.

Pri tem pa moramo paziti $e na nekaj drugega. Ce pretiravamo z velikostjo ¢rk, lahko dobimo

motec¢o belino med vrsticami.

6.2 Utesnjene strani

Utesnjenost pomeni, da so nekatere stvari preve¢ skupaj. Pri oblikovanju plakatov moramo
paziti tudi na to, da ne bodo besedilo, Crte, grafike itd. prevec¢ skupaj in pomaknjeni v rob
plakata. Stiskanje besedila tudi ni primerno, kajti tako stran naredimo zelo utesnjeno

in tezavno za branje. (Parker, 1997, 295)
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6.3 Neprimerni naslovi

Naslov je prvi element, ki ga bralec pogleda, opazi na neki tiskovini, plakatu. Zato moramo

pri tem biti Se posebej previdni, da je naslov vSecen.
Nekaj primerov, na katere moramo biti pozorni pri oblikovanju naslovov:

— naslovov ne priblizujmo ali preve¢ oddaljujmo od glavnega besedila. S tem naredimo

besedilo nepomembno, po drugi strani pa preve¢ osamljeno in neskladno z besedilom;

— naslovi ne smejo biti preveliki ali premajhni in prevec izstopati. S tem bralca odvrnemo od
branja besedila, vsebine. Pri majhnosti naslova pa besedilo izgubi pomembnost in bralcu

otezuje branje;

— ne uporabljajmo preve¢ nenavadnih, ostrih, zivih barv. Barve naj bodo primerne vsebini

tiskovine in prijetne na pogled.

6.4 Prevec razlicnih pisav

Vsaka nova pisava, velikost ali teza branje upocasni. (Parker, 1997, 310)

Ze od nekdaj velja, da ni priporo¢eno uporabljati preved razliénih pisav, s tem bo podoba
strani amaterska in zmeSana. Bralec bo zmeden in ne bo vedel, kaj je pomembno in kaj ne.
S tem se bo mucil razbrati vsebino. Preden za¢nemo vstavljati besedilo, skrbno preu¢imo vse
moznosti (kak$no naj bo besedilo, ¢e le-to spada v kontekst, ¢e je besedilo dovolj veliko ...).

(Parker, 1997, 310)
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6.5 Prekomerno deljenje besed

Prekomerno deljenje besed se pojavi, ko je na strani preve¢ besedila in premalo prostora. Ta
pogosta zmota se predvsem pojavlja v tiskovinah z veliko besedila (revije, knjige ...) in ne
tako na plakatih. Pred nekaj dnevi sem ravno opazil tak plakat, ki je bil nasicen z besedilom in
prekomernim deljenjem besed. Zato sem se odlocil, da bom tudi to uporabil, kot zmoto pri

oblikovanju plakata.

Resitev, da ne pride do te napake, je preprosta, in sicer zmanjSanje velikosti pisave, Ce je
mozno razsiriti prostor za besedilo ali pa v programu, kjer oblikujete nastavite moznost leve

poravnave. (Parker, 1997, 308-309)

6.6 Uporaba prevec podobnih slik

S spreminjanjem velikosti fotografij lahko ustvarite prednostni vrstni red. (Parker, 1997, 312)

Veliko tiskovin je v danasnjem ¢asu nabitih z informacijami, kot so besedilo in slike. S tem
ko je informacij veliko, se oblikovalci (predvsem pri slikah) odlo¢ajo, da jih je ¢im vec in da
so vse enake velikosti. Ampak s tem delajo veliko napako, namre¢ kasneje, ko to vidi bralec

(majhne slikice, vse enake velikosti), ne ve, katera je bolj pomembna in katera ne.

Preden se lotimo kakrSnegakoli oblikovanja, si moramo najprej pogledati vse fotografije, ki
jih imamo na razpolago. Izberemo bolj pomembne in malo manj pomembne slike. Kasneje pri
oblikovanju lo¢imo pomembne od manj pomembnih slik tako, da pomembne slike pove¢amo,
manj pomembne zmanjSamo in s tem pridobimo zanimanje in obcutek pomembnosti.

(Parker, 1997, 312)
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6.7 Pretiravanje 7 grafiko

Slika je zelo pomemben faktor in nam lahko pove veliko ve¢ kot samo besedilo, ampak tudi s
tem moramo biti pazljivi. Grafika in slike so v podporo besedilu in za lazje razumevanje bolj
zapletenih podatkov. Ampak to Se ne pomeni, da je treba tiskovino nasiciti, preplaviti s
slikami. S tem doseZzemo preveliko nasi¢enost, v kateri se bralec dobesedno izgubi. (Parker,

1997, 314)

Primer prevec nasicenega plakata z grafiko in slikami:

KONACNO! .
ZA PITOMACU,

OPCINU ZNANJA | BLAGOSTANJA

CENTRALNI
PREDIZEORNI

SKUP &

U PITOMACI

PETAK, 15. SVIENJA
20:00 SATI

KINO DVORANA

Slika 11: Plakat s preveliko nasic¢enostjo

Vir: http://sites.google.com/site/pitomacalokalniizbori2009/hdz-
novosti’hdzkoalicijanajavaodrzavanjacentralnogskupa/plakati.jpg, dne 8.3.2010
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7 PRIMERI PRAVEGA IN NEPRAVEGA OBLIKOVANJA

7.1 Letaki

Primer nepravega in pravega oblikovanja (letak).

Slabo oblikovanje: Dobro oblikovanje:
COME ONE COME ALL Sometimes you gotta stick
TO THE with what works.

CLASSIC CAR SHOw!!!!

ALL MAKES - ALL MODELS

FROM THE ROARING 20'S

TO THE NIFTY 50'S! T“E mss‘( (nn SHow

AUTO BUFFS WON'T WANT
TO MISS THIS EXTRAVAGANZA!

TO BE HELD AT MCMILLAN PARK
SATURDAY, AUGUST 23

FROM 2:00 PM
TO B0 FM McMillan Park
IT'LL DRIVE YOU BUGGY! August 23
2:00-6:00
Slika 12: Letak — slabo oblikovanje Slika 13: Letak — dobro oblikovanje
Vir: Parker, 1997, 330 Vir: Parker, 1997, 331

Letaki so neke vrste majhni plakati, ki krasijo nasa mesta. Tudi pri njih, kot pri vsakih ostalih
tiskovinah, je potrebno dobro oblikovanje, da z njimi privabimo ¢im ve¢ gledalcev.

Zgoraj sta navedena dva primera nepravega in pravega oblikovanja.

Prvi letak je zame definitivno slabo oblikovanje (mogoce se kdo ne bo strinjal z mano,
vse je namre¢ moje mnenje):

— glavno sporocilo letaka je (Classic Car show) in ta je enake velikosti in oblike kot ostalo
besedilo;

— sredinska poravnava besedila otezuje branje, je tezko berljiva;
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— grafika je videti kot vsiljen element v besedilo;
— podatki o predstavitvi so na neravno vidnem mestu, jih je treba iskati po tiskovini;

— samo besedilo je monotono z isto vrsto pisave (uporabljena je samo druga velikost in
krepkost ¢rk);

— besedila je prevec, »kot gledalec ne maram veliko besedila«.

Drugi letak z isto vsebino, kot prejSnji z boljSim oblikovanjem:

— glavno sporocilo letaka je v srediS¢u pozornosti, kar je zelo dobro. Tako gledalec takoj ve, o
¢em govori tiskovina;

— zaradi barvitega ozadja grafika izstopa iz besedila;
— z razli¢no pisavo dosezemo dekorativnost in preglednost;
— podatki o predstavi so na dovolj vidnem mestu za gledalca;

— besedila je ravno toliko, da gledalca pritegne k branju.

7.2 Vizitke

Slabo oblikovanje: Dobro oblikovanje:

Morty Thanatos

Producer

Morty Thanatos

Producer

127 Perish Blvd 127 Perish Blvd., Suite C
Suite C Hollywood, CA 90026
Hollywood, CA 90026 Death's Head Phone: 815/983-4811
Phone: 815/983-4811 Productions Fax: 815/983-4814
Fax: 815/083-4814
Death’s Head “We Make Your Horror Films More
. Horrible™
Productions “We make your horror films more horrible”

Slika 14: Vizitka — slabo oblikovanje Slika 15: Vizitka — dobro oblikovanje
Vir: Parker, 1997, 334 Vir: Parker, 1997, 334

37



Prva vizitka:

— pri vizitkah moramo predvsem misliti na oblikovanje logotipa. Iz mojih izkuSenj naj ne bi
uporabljali logotipov s preve¢ podrobnostmi. V zgornjem primeru je na sliki (Slika 14)
pravilno anatomsko oblikovana lobanja, kar po mojem mnenju za logotip na vizitki ni

primerno, kajti podrobnosti si tezje zapomnimo;
— celotno besedilo, tudi ime podjetja, je napisano z enako dolgocasno pisavo;

— geslo podjetja (»We make your horror films more horrible«) je premajhno in neopazno.

Druga vizitka z isto vsebino:

— logotip je zelo poenostavljen in bolj poudarjen. S tem si ga bomo lazje zapomnili;

— v tem primeru je uporabljeno veliko razli¢nih pisav, iz katerih lahko izlo¢imo, kaj je naslov,

kaj so podatki in kaj geslo besedila;

— nazobcan spodnji rob naredi geslo podjetja bolj vidno in spominja na nekaksno kri iz

plakatov grozljivk;

— celotno oblikovanje tega primera vizitke je zelo poenostavljeno, kar ne pomeni, da je slabo,

ravno nasprotno, ljudje si ga lazje vtisnejo v spomin.
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7.3 Poslovna porocila

Slabo oblikovanje: Dobro oblikovanje:

CURRENT S3OOIE ALARM SALES
Current Snooze Alarm Sales

As stated proviously, we believe that a high number of

As stated previcusly, we believe that a high musber of precest users of smeoze alars
present users of snooze alarm technalogy will want o
| own TardiSnooe. Cutrent sales of snocaze alarms have

technology will want to own TardiSscos. Currest sales of snooze alarms have never
bess higher, as the figures below show:

Snooze Alarm Sales 1965 — 1985

TEAR # wNiTS S0LD § RETATL never been higher, as the figures at left show

s L4640 $ 23080 A comesponding trend of employe tandiness has
1170 63,000 430,000 become svident, particalarly in the last ten years. In fact,
1975 220,000 2,800,000 some thers belueve that snooze al ded
1980 €73, 000 5,500,000 | played alarge part in causing employes lardiness. Real
== heTRm-mnn L0 200 ‘ a statistical analysis firm located in

Falo Aho, California, has this to say about snooge alasm

A corresponding trend of employes tardiness has become svident, particularly in the
technology

last ten years. In fact, scme researchers believe that snooze alarms have indesd
played a large part in cousing esployee tard Aesording to B Life

Intermatics in Palo Alto, California. =Ssoos ™ is ely r—— i . ihle for ie ris

for the dramatlo rise in employee tardiness and late calls. Parther, the Swooze alarm technology is largely responsible for ”’_" dramatic rise in

admonishment tRrust upos the aversge ssployes, compounded by the guilt, feelimgs of employee tardiness and late calls. Further, the admonishment thrust upon
and . creates am unresolved authority-fisure il o3 af . i ienl reseniment,

oRflict, resulting in sharply decressed pr tivity.... One solution to this the average by the gwrl’r.ffv]'ma .\_. mmﬁqm?r\l aerc.nw\p. L R‘~¢ NenS

problem is & mechanism whereby the employee can at least call in e with a fealing creafes an unresolved authority figure conflict resulting in sharply decreased

of afficlency ;Tﬂ '";‘-"“ML' SRSERSL, W1 ishing in & commcer productivity.... One solution to this problem is a mechanism whereby the

dissopance om his or her way to work.= L - p 4

employee can at least call in late with feeling of efficiency and acconmplishmen!,

Cleazly, the sbove findings indicate the meed for added features to smooze instead of languishing in commruter frustrated dissonance on his or her way

techeclogy. This, coupled with the fall is wholesale modem chip prices, could make - = &

Tardifnoc: our sale ites of the decade. o work.

RTINS TRERTIROE | KALES Cleasly, the above findings indicate the need for

added features o snooze technology. This, couphed with

Based ok a 1,000-plece consumer survey mailed last mosth (ses sttached data), we ’ 5 s
found consumers receptive, and indeed sager, to pay the slightly higher price that the fall in wholesale madem chip prices, could make
TardiSmcoze would command. Below are projsctsd sales figurse, based om out survey: TardiSnooz our sale item of the decade.

Based on a 1000- piece consumer survey maled last
Projected TardiSnoaze Sales month {see attached data), we found consumers

receptive, and indeed eager 10 pay the slightly higher

FROJECTED TARDISHOOZ SALES

TEAR # mirrs
PROSECTED 5 mETAIL price that TardiSnooze would command. The graph at
right shows the projected sales figures, based on our
1330 Lo00 $ 430,000 informal survey
ey i s When you examine these figures, and consider that a1l
19:: s 3 408, b0 we have o do is add a $.93 modem chip to our present
1993 w00 3,700, 000 : i ol .
1554 200 (Break- 2.200, 000 alarms, the conclusion is incscapalshe o all bul the most
wven) ardent critics that o company should move forward
1395 425,000 4,450,000 with implementing the new “Tardi-Snocz” line of
{Recession - ) i of products
oducts. Accordingly, our current line of pre
Frojected) prode gl P

When you examize the above figures, and consider that all we have to do is add a §.93
Bodem chip To our pressst alarms, the comclusios is inescapable to all but the most
ardest critice that our compamy should move forward with plams to isplemest cur mew
“fardi-Smcoz* line of products. Accordingly, our current lime of products should be
gradually and uncbtrusively discontimued, with the intention of disavowisg amy |
of these offerisgs at the of the mext fiscal year. '

these offferings at the beginnirg of the next fiscal year.

Slika 16: Porocilo — slabo oblikovanje Slika 17: Porocilo — dobro oblikovanje

Vir: Parker, 1997, 338 Vir: Parker, 1997, 339

Prvo poslovno porocilo:

— zelo pomembno je, da porocila niso natipkana s pisalnim strojem (kar vidimo iz primera, Slika
16). Taka vrsta pisave namre¢ upocasnjuje branje, kar je zelo slabo za kakrSnegakoli podjetnika, ki

je prezaposlen;

— strinjam se, da so v porocilih Stevila zelo pomemben faktor, a so le-ta v prvem primeru
nespodbudna. Celotno besedilo ima prevelike razmike med podatki, kar me osebno zelo moti in

moti tudi bralce;

— celotna oblika dokumenta je za moj okus preve¢ monotona in dolgocasna.
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Drugo poslovno porodilo z isto vsebino:

— veliko boljsa resitev glede same pisave. Uporabljeni sta dve vrsti pisave (fonta), kar loci

pomembno besedilo od manj pomembnega;

— lo¢evanje odstavkov z umiki je super reSitev za prihranjen prostor. Ne pa, kot pri prejSnjem

primeru, ko je bi za to uporabljen umik s celotno vrstico;

— prikazovanje pomembnih Stevilk z grafikoni in tabelami je zelo dobra poteza oblikovanja;

— s ¢rtami loCeni rezultati raziskav, besedilo je videti $e bolj pomembno;

— celoten videz takSnega porocila, privlacen, lepo oblikovan.

7.4 Oglasi

Slabo oblikovanje:

WE OFFER THE CHEAPEST
AIRFARE IN THE BUSINESS

For the remainder of the year, Sput-
ter Aidines is offering the cheap-
est flight rates to be found any-
where! $69 to anywhere in the con-
tinental U.S., $99 to anywhere in
North America (including Alaska
and Hawail), 5149 to selected parts
of Europe (England, France, Spain,
Germany. and Scandinavia), and
$219 for India and the Orient.
We're so sure that our fares are
the lowest, we're willing to put
money on it! If you can find cheaper
airfare to the same location. we'll

not only match the price, we'll beat
it by $10! We call that our "Ten-
Dollar Guarantee.” (Written proof
of the competing offer is required.
Coupon specials and other forms
of giveaways are not considered
viable offers, and will not be hon-
ored with the Ten-Dollar Guarantee.
Void where prohibited.)

So why take chances with some
bargain airfine? Come to the name
you know, and get the lowest price
available. We guarantee it!

-+ SPUTTER

Slika 18: Oglas — slabo oblikovanje

Vir: Parker, 1997, 322

40

Dobro oblikovanje:

Look who's
nosing out the
competition.

For the remainder of the year,
Sputter Airlines is offering the cheapest flights
to be found anywhere. Guaranteed.

569 to anywhere in the continental US.,
209 1o anywhere in North America {includ-
ing Alaska and Hawaii). 3149 to selected
parts of Furope (Fngland, France, Spain,
Germany, and Scandinavia). and $219 for
India and the Orient.

We're so sure that our fares are the
lowest, we're willing to put money on it!

*Writien peool of the compriang affer i roguired. Coopon

If you can lind cheaper airfare to the same
location, we'll not only match the price,
we'll beat it by $10. We call that our “Ten-
Dollar Guarantes ™*

So why take chances with some bar-
&ain airline? Come Lo the name you know,
and get the absolute lowest price avail-
able. We guarantee it.

+<SPUTTER

Slika 19: Oglas — dobro oblikovanje

Vir: Parker, 1997, 323




Prvi oglas:

—naslov sporocila je prevelik in na mestu, kjer je zanj, ni dovolj prostora (naslov ne diha);
— besedila je prevec, prevec¢ informacij (ne vemo, katere so bolj pomembne);

— fotografija je neprimerna (iz mojega vidika je prevelika, na njej je preveC praznega prostora,

premajhno letalo, ki bi moralo biti v sredi§cu pozornosti);

— logotip letalske druzbe je premajhen (skoraj neopazen) in dobesedno pomeSan s samim

besedilom.

Drugi oglas z isto vsebino:

— naslov besedila je uravnovesen s celotno podobo oglasa. Zelo mi je vSe¢, da je oblikovalec

naslov umestil v samo sliko oglasa;

— besedilo je vidno lo¢eno od manj do bolj pomembnega, uporabljene so tudi razlicne vrste

(fonti) besedila;

— fotografija mi je zelo vsec, saj je oblikovalec uporabil izrez slike, ne pa celotno sliko kot v

prejSnjem primeru. Taka vrsta fotografije naredi celoto bolj dinami¢no in privlacno;

— logotip je lo¢en od besedila in dovolj velik, da ga prepoznamo ob prvem pogledu na oglas.
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8 PLAKAT — MOJ KONCNI IZDELEK

8.1 Cilj in namen mojega izdelka

Cilj in namen mojega izdelka (plakata) je, da pokaZzem vse ve$¢ine oblikovanja, ki sem jih
pridobil ob iskanju, preucevanju in pisanju diplomskega dela, da pokazem, da lahko
neprofesionalni oblikovalec tudi naredi dobro oblikovan plakat. Plakat niso samo informacije
(slika in besedilo), ampak je nekaj veC. Zdruziti in prikazati vsa dobra nacela oblikovanja na
mojem izdelku. Pokazati, katere vse pripomocke sem potreboval pri ustvarjanju le-tega, in
sicer od ideje, uporabe graficnih programov do samega oblikovanja. Pripraviti plakat za tisk

in zanj izbrati ustrezni material, na katerem bo tiskan.

8.2 Ideja plakata

Ideja je najpomembnejsi element skoraj vsakega dela. Ce je le-ta slaba in nepopolna, bo

takSen tudi konéni izdelek. Zato je treba najvec Casa posvetiti idejam in imeti ¢im ve¢ zamisli.

Osebno moram priznati, da sem imel zelo velike tezave glede idej. Rabil sem kar nekaj dni, da
sem prisel do ideje, ki jo predstavljam na mojem plakatu. Pred tem sem narisal nemalo skic,
slikic na isto temo (Pomagaj Zivalim preziveti). Tako da sem na koncu imel neverjetnih 11
razliénih skic, ki sem jih kasneje izlocCal in priSel do kon¢ne odlocitve, ki je meni najbolj
ugajala. Ideja ni nastala samo iz ene skice, namre¢ iz vsake skice sem pobral kaksno zamisel

in jo dodal v novo skico in tako je iz mnogih nastala ena kvalitetna skica.
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8.3 Oblikovalski programi, ki sem jih potreboval pri samem delu

Pri delu sem uporabljal veliko pripomockov, tudi graficne raCunalniSke programe:

Adobe Photoshop CS4, Adobe Indesign CS4, Adobe Illustrator CS4.
Vsak od teh programov ima svoje znacilnosti in prednosti:

— Adobe Photoshop CS4 sem predvsem uporabljal za oblikovanje slik (za vecji kontrast,
popravke na slikah in izrezovanje slik). PriSel mi je tudi prav pri shranjevanju v razlicne

formate (JPG, TIFF, RAW ...) in spreminjanju velikosti celotnih datotek;

— Adobe Illustrator CS4 je zelo podoben Photoshopu, vendar so mi osebno nekatere stvari
boljse in lazje kot v Photoshopu. Npr. zelo natancno obrezovanje slik in risanje dodatnih

elementov (grafik);

— Adobe Indesign CS4 je zelo prakticen in uporaben oblikovalski program za kakrSnokoli
besedilo. Pa naj bo to besedilo knjige ali pa tiskovine. Namre¢ laZje je postavljati besedilo

med sliko in grafiko v Indesignu kot v drugih programih, ki niso specializirani za besedila.

8.4 Oblikovanje plakata

Najpomembne;jsi nasvet za vse, ki boste oblikovali. »Nikoli ne za¢nite oblikovati brezglavo in
nepremisljeno, brez vizije in idej. Kajti s takSnim oblikovanjem ne boste prisli dalec.
Oblikovanje ne bo v redu, slike in besedilo boste razmetavali iz ene strani v drugo, dodajali
nepotrebna ozadja, elemente, ki ne spadajo skupaj. Na koncu boste ugotovili, da ste porabili

veliko dragocenega Casa za nic.«

Kot sem Ze prej omenil, je potrebno imeti pred samim oblikovanjem idejo in to¢no zacrtan cilj

oblikovanja. Ko ga imamo, je Cas za oblikovanje:

— oblikovanje bo lazje, ¢e uporabljamo program, ki ga dobro poznamo. V mojem primeru

Photoshop in Illustrator;

— pri oblikovanju si najprej naredimo osnovo (pois¢emo vse slike ali druge datoteke, ki jih

potrebujemo pri delu);
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— premislimo, za kakSen namen bo ta tiskovina in kako velika mora biti (na podlagi tega

naredimo primerno veliko datoteko in vse grafike, slike prilagodimo tej velikosti);

— vedno si med oblikovanjem ogledujemo in spreminjamo skico (lahko se nam porodi nova,

boljsa ideja);

— elementi, kot so slike, grafike in besedilo, morajo biti uravnoveseni (leva stran enaka desni).
Slike na moji tiskovini so zdruzene v eno sliko, kar Se dodatno popestri celotno zgodbo

plakata;

— besedilo naj bo primerne velikosti (opazno) in iz primernih fontov, ki spadajo v celoto
tiskovine. V mojem primeru je besedilo iz razli¢nih fontov, bele barve na ¢rni podlagi, kar jo

Se naredi bolj vidno;

— uporaba dodatnih elementov, grafik je v redu, ¢e jih uporabljamo v mejah (ne pretiravamo).
Grafika na mojem plakatu je nekakSen znak (izmiSljen logotip), ki predstavlja nekaksno

(izmisljeno) drustvo in se prilagaja samemu besedilu.
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Moje osebno oblikovanje (Pomagajmo Zivalim preziveti).

Bodi svoboden ...

ne bodi prestrasen

Pomagaj Zivalim
prezZiveti ...

www. help-animals.com

Slika 20: Osebno oblikovanje plakata

Vir: Lastni vir
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8.5 Priprava plakata za tisk

Pri pripravi za tisk je odvisno samo od tega, kako se s stranko dogovorite o tisku. O velikosti
plakata (A1, Bl ...), o vrsti tiska (pri tem je potrebno dodatno nastaviti resolucijo celotne
datoteke), oddati datoteko v pravem formatu (veliko ljudi oddaja datoteke v napacni resoluciji
in velikosti). Predvsem pomembno je, da sta stranka in tiskarna v kontaktu in opozarjata drug

drugega o morebitnih zahtevah in napakah.

8.6 Izbira papirja (materiala) za plakat

Odvisno je predvsem, za kaj se tiskovina uporablja:

— Ce je samo za domaco uporabo, je najbolje izbrati najcenejSi material, najman;j kvaliteten in

najcenejsi papir (priblizno po 1 mesecu se zacne trgati in bledeti);

— Ce se uporablja za zunanjo uporabo (kjer je sonce, dez, veter itd.), se priporoca najtrsi in
najkvalitetnej$i material, to sta PVC (elastiCen, gumijast material) in MASH (iz umetnih
snovi, mrezasti material z majhnimi luknjicami proti vetru). ZdrZzita tudi do 5 let na soncu,

mrazu in vetru. Sta tudi veliko drazja od navadnega papirja;

— naro¢niki se predvsem odlocajo za navadni nekvalitetni papir. Saj se plakati (jumbo plakati,

letaki ...) menjujejo zelo redno (najvec 3 tedne krasijo mesta, nato jih nadomestijo novi).
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9 ZAKLJUCEK

Postopki grafi¢nega oblikovanja v danaSnjem casu so zelo pomembni, saj smo ljudje vse bolj
kriti¢ni. Prakti¢éno nas moti Ze mala malenkost, zato moramo imeti to¢no doloceni cilj, kako

se lotiti nacrtovanja in oblikovanja tiskovin.

V obdobju preucevanja literature za graficno oblikovanje sem se velikokrat vpraSal, ¢e je
mozno (dobro) oblikovati brez pred prejSnje priprave. Odgovor je seveda ne. Predpriprava je
zelo pomembna (iskanje ideja, nacrtovanje, risanje skic, pogovor z osebami — stranko). Lahko
sicer oblikujemo brezglavo, a kar kmalu bomo ugotovili, da sploh ne vemo, kaj delamo in da
nam taksno oblikovanje ni vSe¢. Kar pa je najbolj pomembno, bomo porabili trikrat ve¢ Casa

in na koncu ne bo pravega izdelka.

Samo oblikovanje postane dobesedno zabavno in smiselno, ko vemo, kaj delamo. Poda se
nam naslednje vprasanje: kako vedeti, kdaj je oblikovanje pravo in kje so meje dobrega in
slabega okusa oblikovanja? S tem odgovorom imamo ljudje velike tezave. Prakticno ne
moremo odgovoriti na to vprasanje, saj je na svetu toliko razli¢nih o¢i in okusov. Kot pravijo:
»Vsake o€i imajo svojega malarja.« Predvsem je pomembno, da se pri oblikovanju drzimo
osnov in iz osnov gradimo novo boljSe oblikovanje. Te osnove pa pridobimo s preu¢evanjem

drugih oblikovalcev in njihovih izdelkov.

Zelo pomembno je tudi, da kot oblikovalci vemo, za kaj in kje se bo nasa tiskovina
uporabljala. Te informacije so za nekatere nepomembne, a v resnici ni tako.To je predvsem
pomembno zato, ker na koncu moramo vsak grafi¢ni izdelek spremeniti v tiskano verzijo. To
pomeni oblikovanje natiskati z barvami na nek doloen material. ~ Seveda pred tem moramo
vedeti, za kaj bo namenjena ta tiskovina (ali bo v naravi pod soncem, v dezju, v snegu ... ali
pa bo predvsem razstavljena v zgradbah).Ko vemo to, lahko strankam priporo¢amo, za kaksen

material naj se odlocijo.

Lastni izdelek, ki sem ga oblikoval: plakat — Pomagajmo zivalim preziveti. Pri njem sem se
striktno drzal nacel pravega oblikovanja, upoSteval sem vsa pravila za dobro oblikovanje
(preucevanje drugih oblikovanj, iskanje idej, risanja skic, oblikovanje tiskovine s programi,
tiskanje). Za kon¢ni izdelek sem potreboval kar nekaj ¢asa. Predvsem najve¢ ¢asa mi je vzela
predpriprava na oblikovanje (preucevanje, iskanje idej).Verjeli ali ne, ko imas enkrat idejo in

ves, kaj delas, je vse ostalo zelo lahko, upoStevati mora§ samo nacela pravega oblikovanja.
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Uporabljal sem predvsem graficne programe, ki jih osebno zelo dobro poznam, ne uporabljam
programov, ki jih ne znam uporabljati, ¢eprav so najboljsi grafi¢ni programi (to si je dobro

zapomniti). Kon¢ni izdelek je natiskan na material za lastne potrebe.

Verjeli ali ne ob zacetku pisanja diplomskega dela si nisem mislil, da bom ob koncu imel
toliko razli¢nih izkuSenj in novih stvari na podro¢ju oblikovanja tiskovin in samega tiska, ki
so se mi poprej dozdevale nepomembne. Osebno se imam za oblikovalca amaterja, ko pa
preberes nekaj gradiva, knjig, spletnih strani, kar hitro dobis zilico in predvsem vidi§ napake
drugih oblikovalcev ter postane$ kriticen. Marsikdaj, ko hodim po mestu, se dobesedno
ustavim pred plakati in jih zacnem v mislih analizirati. Mogoce moje analize niso pravilne in
nisem strokovnjak, ampak vseeno me tiskovina pritegne ali pa ne. Vsak ima namre¢ pravico
podati svoje mnenje. Tudi doma veckrat ob prostem ¢asu oblikujem stvari na raCunalniku, kar

mi prej dobesedno ni bilo ali pa se nisem spomnil, da taksne stvari obstajajo.
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