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POVZETEK

Knjiga je plod zapletenega procesa, ki secgmja pri avtorju, nadaljuje pri urednikih,
zaloznikih, oblikovalcih, tiskarjih, knjizgarjih, knjigarnarjih in kotia pri bralcih. Za razvoj
sektorja je torej kljano, da optimalno delujejo vsleni verige.

Knjizno zalozniStvo, ta svojevrstna meSanica keltur gospodarstva, po svoji naravi Zivi
najbolje, kadar lahko sledi svoji notranji logiki zakonom. Zalozniki in zaloZnice, pisci,
prevajalke in prevajalci, ilustratorke in ilustrgto Stevilnih slovenskih priréniskih,
leposlovnih, esejistnih in drugih knjiznih del s svojo bogato produkcgtalno dokazujejo,
da to logiko poznajo in obvladujejo. To lahko opasiakdo, ki je kakorkoli povezan s
knjigami in knjiznim trgom.

V diplomskem delu sem na kratko predstavila razedpzniStva in slovenski knjizni trg.
Primerjala sem dva naj¥j@ poslovna sistema, ki sta prisotna na slovenskgmnem trgu -
Mladinsko knjigo in Drzavno zalozbo Slovenije. lfmla sem vprasalnik, nakno izbrane

fizicne osebe, sem anketirala, kaj menijo o slovengkjig&rnah.

Klju ¢ne besede:
Knjizni trg, zalozniki, zalozenost, knjiga, kultyrgovina, knjizevnost, slovenske knjigarne,

slovenska knjiga.



ABSTRACT

A book is a product of a complicated process, wihstdrts with an author, continues with
editors, publishers, designers, printers, libragjadmooksellers and ends up in the hands of
readers. For the course of development all linlkesate optimal.

A publishing house, this unique mixture of cultared economy, comes to life at a time when
it can follow its own internal logic and laws. Pigblers, writers, translators, illustrators from
a number of Slovene references, literary, essay ahdr literary books with their rich
production are always proving that they know andsterathis logic. Anyone, who is
connected with books and with its market, can reatigs.

| briefly presented the development of publishimyses and the Slovene literary market in
my diploma. | compared two of the biggest gianthjolw are present in the Slovene literary
market — Mladinska knjiga and Drzavna zalozba Sigeel analysed random chosen people,

with the help of a questionnaire, what they thougftslovene book shops.

Key words:
The literary market, publishers, issue/stock, bookiure, shop, literature, Slovene book

shops, Slovene book
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1. UVOD

1.1 Opredelitev obravnavane zadeve

Jezik in knjiga sta kategoriji, ki klfjino sooblikujeta sleherni narod. Manjsi ko je nantja

je njuna vloga pri njegovem razvoju in obstoju. Zae moramo zavedati, da je slovenska
knjiga za nas zelo pomembna in je del naSega gjalj@ dela.

Ob prebiranju literature in iskanju teme za nagigomskega dela sem naletela na precej
diplomskih nalog, ki obravnavajo tematiko knjige malozniStva. P&akovala sem we
literature s tega podém in se mi zdi, da je pomembno omeniti razmerepdstijo nase
zaloznike.

Zaloznistvo kot panoga kljub rasti Stevila izdanisislovov ne dosega tolikSnega napredka,
kot kazejo Stevilke. ZalozniSka in knjigotrSka dejast sta nameepo Stevilu zaposlenih in po
prihodkih majhen segment gospodarske dejavnostwesiji.

Ekonomska moé zaloZniStva ni najpomembnejSa, zalozniStvo je pubrejSe v svoji
posredni vlogi, ki je za kulturo, znanje, jezikzvaj in posredno za vsakrsno druzbeno
uspesnost enkratna in nenadomestljiva.

ZalozniStvo se je demokratiziralo, ponudba naslgeowse véja in bolj zanimiva, prodaja pa

vse zahtevnejSa, zato so tudi razmere na naSeénknjitrgu vedno tezje.

1.2 Namen, cilji in osnovne trditve diplomskega dela

Namen diplomske naloge je predstaviti problemakikpgotrstva in zalozniStva, opozoriti na
dejstvo, da slovenski knjizni trg stagnira od [£895.
Tudi zaloZniSka panoga stagnira zaradi nepoobteega razSirjanja literature, kar je mozno z

razvojem in razsirjanjem novih tehnologij, stagrirdi zaloZniSka dejavnost.
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Osnovne trditve — hipoteze, zastavljene v nalogi so

» Dolgoraine posledice za vso druzbo — zaradi upadanja dtesjstev se zalozniki,
zlasti otroSkih knjig Ze stejejo s to problematiko.

» Razslojevanje prebivalstva in koncentracija kuprogim

» Izjemno povéanje ponudbe dobrin v zadnjih letih, kar pomenistezen razvoj
knjigarn.

» Zaradi ekonomske uspesnosti se v knjigarnaimeantenzivneje poslovati z drugimi
dopolnilnimi proizvodi.

= Slovenski knjizni trg kot knjizni trgi drugih mauis evropskih drzav zaradi svoje

majhnosti deluje speciino — skrb drzave za knjigo je zelo pomembna.

Cilj diplomske naloge je prditi knjigotrStvo in narediti anketo, na podlagit&ee zelimo
ugotoviti, kako Slovenci poznamo slovenski knjizrg in kaj menimo o zalozenosti nasih

knjigarn.

1.3 Predpostavke in omejitve

Splosne doltbe delovanja slovenskega knjiznega trga so bilawlene na spletni strani.
Splosni podatki o zalozniStvu in knjigotrStvu pa lsib dosegljivi v strokovni literaturi in
casopisu Skupine Mladinska knjiga — Naglas, vendamejeni obliki. Strokovne literature na
obravnavano temo je v Sloveniji presenetljivo malo.

Dostopni podatki niso dovolj za kvalitetho oprauljeanalizo slovenskega knjiznega trga,
zato bom izvedla anketo v obliki vpraSalnika z oasm Analiza zalozenosti slovenskih

knjigarn.

1.4 Predvidene metode raziskovanja
V analitcnem delu bom izvedla namizno raziskovanje in tudhrkitativno raziskovanje.

Poleg podatkov, ki so dostopni na spletnih strabeim izvedla anketo z naslovom Analiza

zaloZenosti slovenskih knjigarn.
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Anketa je v obliki vprasalnika in obsega 17 vpraS@pravila jo bom med naklfmo
izbranimi 100 anketiranimi fiznimi osebami.

Rezultate ankete bom statisto obdelala in jih prikazala v obliki grafov in &b

13



2. ZGODOVINA KNJIGE

Zgodovina knjige sega d&lenazaj vcase p. n. S. in jo lahko spremljamo vse odeticv
pisanja, prvih rokopisov in razvoja tiskarstva ppkih zapisov in knjig. Da so ljudje sploh
z&teli pisati so morali najprej iznajti pisavo, zadw@t lahko réemo, da je bila »iznajdba vseh

iznajdb«.

Drugi najpomembnejSi temelj je bil iskanje podlagepisanje. Izkazalo se je da, vse snovi
oziroma podlage za pisanje, glede na pnost, trdnost in trpeznost ter trajnost, niso enako
primerne za pisanje. Pot pisanja od klesanja naekado pisanja na papir je bila teZzka in
dolga. Z&eli so nastajati rokopisi. Rokopisne knjige so amd¢ globoko v 16. stoletje, vse
dokler se ni zéelo razvijati tiskarstvo, ki so ga nacedku imenovali rna umetnost«. Od
takrat knjiga ni bila vé& privilegij izbranih, ampak se je razvila v mn&o in dolga stoletja

skoraj edino in Se danes komunikacijsko sredstvo.

Slovenci smo prve knjige v svojem narodnem jezikbill razmeroma pozno, Sele sredi 16.
stoletja in se enakopravno pridruzili evropskimatm, ki so se s svojim knjiznim jezikom,
s katerim so nadomestili le redkim Solanim ljudemstdpno latin&no, zaeli zavedati svojih

narodnih posebnosti. Slovensko pismenost in knjidst je leta 1550 zaznamoval Primoz
Trubar. Napisal je Katekizem in Abecednik. Knjida g0 obsegu sicer skromni, toda po
pomenu neprecenljivi deli, ki sta zaznamovalcetak slovenskega knjiznega jezika in
knjizevnosti. Deli sta doziveli Se &¥ezdaj in priredb. Katekizem in Abecednik nista tades

na slovenskih tleh, ampak na Nemskem, kamor serybaf zatekel zaradi preganjanja
protestantov. Trubar je slovenski jezik in knjizeshvkljwil v zahodnoevropske okvire, kar
pomeni, da smo bili Ze takrat enakopravni del Egrofest let kasneje je bil Katekizem
natisnjen v glagolici in cirilici, leta 1564 pa 8ehrvagini z latinicnimi ¢rkami. Za Trubarja

lahko mirno réemo, da je & slovenske knjige.

Katekizem in Abecednik sta prvi tiskani nasi knjigeta 1575 je bila tiskana prva knjiga na

Slovenskem. To je bila knjiga Jezusa Sihara, ke jiskal Janz Mandelc v Ljubljani.
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Slika 1: Abecednik -attp://ro.zrsss.si 27.8.2007

2.1 Nastanek knjige

Prvi n&in komunikacijeclovek razvije preko glasov in gibov. PomembnejSazspanja pa so
ljudje vendarle hoteli spotdi svojim potomcem v trajnejSi obliki, zato so jifsali in klesali

v skale. Tako so razvili zapis v oblikrtnih risb, ki so predstavljale bistvene 2ihaosti,
pozneje pa tudi simbole. Te pisave so prvi ragsildonavski narodi, Egfani, Kitajci, ...
Slikovnim znakom so dodajali Se znake za glasoaty pa vsakemu glasu dali svoj znak in
tako dobili glasovno pisavo. Nekateri narodi SeegapiSejo s slikovnimi pisavami (Japonci,
Kitajci).

NaSa abeceda ima dolgo razvojno potnéase pri egifanski hieroglifski pisavi, iz katere so
razvili poenostavljeno pisavo, ptemer so nekateri znaki oztewvali tudi glasove. Semiti, ki
so ziveli v Sinajski pu&vi, so to pisavo razvili tako, da je vsak znakasemal dol@en glas.
Veliko uporabnost takSnega sistema so odkrili &&mij ko so razvili soglasnisko pisavo in jo
s trgovskimi stiki prenesli na grske otoke. Grkidsmlali Se samoglasnike. TakSno pisavo so
kasneje prenesli svojim sosedom, ki so Ziveli ¥iblinjihovih kolonij. To pisavo so prevzeli

tudi Rimljani in jo razSirili po svojem ozemlju. Etanska cerkev jo je ohranila in jo skupaj z
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vero prenesla tudi k Slovanom. Od Rimljanov dadjglikujemo razkine oblike pisav. Oblika
danasnje pisave je izpeljana prav iz teh pisav. atlaga, na katero so pisali, so sluzili
razlicni materiali. Ponekod so pisali na Ilubje breze, losvikeramiko in vosek.
NajpomembnejSe zapise pa so klesali v kamen. V pazamiji so uporabljali glinene plés,

v Egiptu papirus, v Pergamu pa so izdelali pergdmere bil obstojen, vendar drag. Leta
105 je Kitajec Tsai Lun izdelal papir, ki so ga vr&po prinesli Arabci, tu pa je prisel v
splosno uporabo v 13. stoletju. Do takrat so v Bvpisali na pergament, dasu Rima pa na
papirus. Zapise so izdelovaligmmo z razlénimi orodji; z dleti so jih klesali v kamen, s kliso

jih vtisnili v glino, s peresi iz trske i®opicem so pisali na papirus, pergament in papir.

Slika 2: Hieroglifi v karnaskem templjulttp://sl.wikipedia.org/wiki/hieroglif29.8.2007

Prvi mehanini n&in izdelovanja knjig v v& izvodih je bila tehnika lesorezov za posamezne
strani v 8. stoletju v Koreji. Kitajci so v 11. &gu uporabljali znake iz zgane gline za
tiskanje knjig, kar pa so opustili zaradi prevefjkeStevila potrebnih znakov. Korejci so svoje
knjige tiskali z bronastimi znaki v 13. stoletjua ha&in je postal uporabnejSi, ko so v 14.
stoletju razvili glasovno pisavo s samo 28 znakEWopi se je pojavila primitivha lesorezna
tehnika Sele v 15. stoletju skoraj hkrati z izum@uetenbergove tiskarske stiskalnice in
preminih kovinskihérk. Do takrat so vsak izvod knjige prepisakémo (Kolar, 1990, 9-10).

2.2 Razvoj zalozniStva

ZalozniStvo je panoga, ki ji velja posebna druzbgmzornost samo zaradi predmeta
poslovanja — knjige. (Znidek§i 1982, 38) To je bilo $e posebej izrazito v sasiighih
drzavah, kot je bila Jugoslavija in v njej SlovanigZalozniStvo je bilo obravnavano kot

dejavnost posebnega druzbenega pomena, zato padrgeskozi bedela nad zaloZniStvom in

16



knjigi kot primarnemu »izdelku« zalozniStva zagdje dolaieno pomé. Ta je bila
neposredna, v obliki subvencij, ali posredna, vikobugodnejSih kreditov, oprostitev
placevanja doléenih davkov, ipd. Zalozbe niso bila podijetja, kdueailj bi bil maksimiranje
dobicka ali maksimiranje rasti na dolgi rok. Njihov glavnamen je bil izdajanje knjig
(predvsem domih), kateri cilj je bil »izpolnjevanje kulturne W@« in Sirjenje druzbene
zavesti. Ker knjiga ni bila trzno blago v pravemnmnu besede, se tudi zalozniStvo ni
razvijalo, kot bi se lahko. Je pa res, da je biapodr@ju zalozniStva v Sloveniji pred
osamosvVvojitvijo ostra konkurenca, kar za drugewdgati ni bilo znéilno. Zaloznistvo je bilo
relativno dobro trzno razvito, saj je uporabljakevoblike prodajnih poti (prodaja od vrat do
vrat, poStna nagdla, knjizni Kklubi...), ki so bile takrat poznane v razvitem trznem
gospodarstvu. 1z teh razlogov je Kkljub tranzicki,je odpravila Stevilne ugodnosti, &iea
slovenskih zalozb prezivela, verjetno tudi zatoy lsdbovenski zalozniki kljub razpadu

Jugoslavije niso izgubili trga.

Najbolj je slovenska vlada prizadela zaloZniStvanadbo prometnega davka v visini 5
odstotkov, ki ga zalozniki v prejSnjem sistemu n@ecevali. Vlada je sprejela Se druge
predpise, ki so poslabsali pogoje poslovanja zalazbo negativno vplivali na distribucijo
knjig.(ZnidersE, 1999, 116). Poleg uvedbe davka je pridlo tudizdmnj$anja subvencij s
strani drzave, ki sicer ni bila posledica zmanjganeneska subvencij, temivedelez subvencij
ni sledil naragajocemu Stevilu novo izdanih naslovov, ki se je v zadnjdesetletju skoraj

podvaoijilo.

DrZzavna politika v obdobju po osamosvojitvi knjigrej ni bila naklonjena. Nova slovenska
drzava je zelo pohitela in patada ali na novo vpeljala naslednje dajatve:
= 25 % dohodnina na avtorske honorarje (prej 15 %oom 6 % za samostojne kulturne
delavce),
» uvedla je 5 % davek na promet proizvodov in sterifea ukrep je slovensko knjigo
podrazil za 5 %,
= 25 % davek na dobek zalozniskih podjetij (prej so bila podjetja ofifena pléevanja
davka na doldek; Zniders, 1999, 146).
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2.3 ZalozniStvo kot dejavnost

S pojmom zalozniStvo mislimo izdajanje, zalagamerazpéevanje knjig. Sem sodijo vse
dejavnosti, ki so potrebne, da knjiga izide in eagdojo pot do kupca: uredniska in tefma
priprava rokopisa, skrb za natis in prodaja kotngadaza proizvodnega ciklusa. Osrednji

polozaj ima zaloznik, saj poveze ostale tri in gpaame celotno tveganje izdajanja knjig.

2.3.1 Vez med avtorjem in kupcem

Zaloznistvo je torej vez med avtorjem in kupcemloZaik zalaga knjige oziroma jih ima na
zalogi. V Sloveniji se je z zalozniSko dejavnosileta 1990 ukvarjalo stalno Stevilo zalozb,
saj je bilo ustanavljanje novih zalozb predvsenmadapredpisov nekdanje oblasti, pred tem
casom skoraj nemoge. Po letu 1990 so se predpisi sprostili, zato tgvil® zalozb,
samozaloznikov in drugih organizacij, ki so se bzaiStvom ukvarjale redno ali le &dsno

in jim to ni bila primarna dejavnost, naglo naws, Se posebno Stevilo samozaloznikov
oziroma malih zalozb, ki so izdale do dve knjigatom pa z dejavnostjo izdajanja knjig

prenehale.

2.3.2 Zalozniki kot gospodarski subjetk

Zalozniki so danes ¥enoma obravnavani kot vsi ostali gospodarski subjélaterin osnovni
cilj je dobiek in dolgor@na rast. Kljub temu je zalozniStvo Se zmeraj dedenrkaterih
ugodnosti, kot so subvencije za posamezne naslojg, ki so pomembne za ohranjanje in
Sirjenje kulture, ter nizje stopnje davka na knjiDezava bi zaradi majhnosti slovenskega trga
morala bolj poskrbeti, da bi knjiga kot blago «yeneri imela poseben status in bi ponovno
postala proizvod »posebnega druzbenega pomenaenploem z vidika slovenske kulture.
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3. KNJIGA, KNJIZEVNOST, ZALOZNISTVO IN
KNJIZNI CARSTVO V SLOVENUJI

V dobi ra&unalnikov in televizije je treba ponovno deéitd in uveljaviti pomen knjige in
branja. Pri tem se je sicer m@goSe naprej sklicevati na dejstvo, da je bila knjigvzéa ob
samih zaetkih slovenskega naroda in kulture in je @difw vplivala na nas celotni razvoj.
Vendar to ne more biti ¥eedini in odl@ilni kriterij za pospeSevanje knjizevnosti, zalc#na
ucinkov branja pri osebnostni rasti, razvoju mislgenjn ustvarjalnosti posameznika.
Fascinacija nad podobami se spreminja v njihovanijo, nove tehnologije iztwjejo
po raziskavah aktivne pismenosti odraslih smo wpgvskoraj na dnu. Zato je nujno treba
uporabiti vse razpolozljive instrumente kulturnditdee, da bo knjiga spet pridobila eno od
sredi€nih mest v druzbi in postala eden izmed temedjeveskega stvariteljskega razvoja in
nacionalne kulturne identitete. Knijigi je treba yetsti kvalitetnejSo in obseznejSo medijsko
pozornost. Treba je doseda bodo knjige cenejSe in na voljo najSirSemaglar bralcev. Pri
tem je treba misliti na funkcionalno celoto, od tagmja knjige, kar pomeni podporo
ustvarjalcem, prek zalozniSkegacrtavanja, se pravi podpore kvalitethim besediloro, d
enostavne razpoloZljivosti in dostopnosti do knjigeknjigarnah, knjiznicah in knjiznih
klubih.

3.1 Sklad za knjigo

Ustanovi naj se sklad za knjigo, ki bo pospeSesalioj izvirne slovenske knjizevnosti in
humanistike, skrbel za celotni proces od nastajlnj@ge do njene promaocije in distribucije.
Sklad za knjigo naj prevzame tiste naloge, ki ghdoslej s pomfo ekspertnih skupin
opravljajo Ministrstvo za kulturo, naj bo pristojaa vse oblike subvencioniranja knjig in
knjiznih programov. Obenem naj svoje delo razSai mova podrga in izdela ustrezna
merila: Stipendiranje avtorjev za poséme ustvarjalne projekte, spodbujanje raziskav o
slovenski knjizevnosti, Sirjenje bralne kulture,npm za izdajanje slovenske knjizevnosti v

tujin jezikih. Sklad za knjigo naj skrbi za dostejavtorske honorarje in ustvari instrumente, s
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katerimi bo zalozbe zavezoval, da jih bodo avtorfenno in v pogodbenih rokih izgkavale.
Sklad za knjigo naj s podporo zaloznikom skrbi, ltalo knjige na trgu cenejSe in laze
dostopne, organizira naj Sirjenje kvalitetne knjigske mreze, skrbi, da bodo slovenske
knjiznice zaloZzene s knjigami dofila avtorjev in kvalitetnimi prevodi. Sklad za knjighaj
podpira knjizne klube in drustva, ki Sirijo zaningza knjigo in spodbujajo interes za branje
in ustvarjalnost.

Sklad za knjigo izoblikuje riat za ustanovitev Muzeja slovenske knjizevnosthdiskrbel za

varovanje in proéevanje slovenske knjizevne detiie.

3.2 ZalozniStvo

Ker se slovensko zalozniStvo giblje v razmerah sdolega trznega gospodarstva, mu ni
mogaie v ncemer dolditi programskega okvira. Zazeleno bi bilo ohrangatibolj razvejeno
stanje in ga s podporo specializiranim knjiznim gyeonom tudi Siriti. V¢asu vsakrsSnih
tranzicijskih prevzemov in koncentracije kapitala, po dosedanjih izkusSnjah praviloma
najprej ukinja kvalitetne programe do&eain prevodne literature in publicistike, si jebae
prizadevati, da ne bo priSlo do monopolnih zalofibcalo monopola ene same zalozZbe.
Drzava naj preko Ministrstva za kulturo in Sklada knjigo sofinancira izvirno donia
ustvarjalnost. TakSne ukrepe poznajo v vseh evibpsgkzavah, majhnost slovenskega
knjiznega trga pa narekuje posebno intenzivnoststoih posegov. Hkrati naj skrbi za
podporo tistim prevodom iz klasie in sodobne knjizevnosti in publicistike, ki glovenska
kultura za svoj razvoj potrebuje, ne dosegajo padmialnega &inka.

Sklad za knjigo bo s ponim ekspertnih skupin razdelil vsako leto subvenzgenajmanj 300
izvirnih slovenskih del in 50 prevodov. Dolgérm bo Sklad za knjigo subvencioniral tiste
knjizne zbirke posameznih zalozb, ki redno izhaj&oso njihovi kvalitetni programi
slovenskih in prevedenih del pomembni za sloverkshkiro.

Na podlagi razpisov bodo sofinancirani projektiazdl, ki bodo pripravljeni ponatisniti
doma&a in tuja dela, ki so na trgu poSla, a so neizagipatrebna za sploSno znanje novih

generacij bralcev.
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3.3 Knijiznic¢arstvo

Zacetki javnih knjiznic (ki jih ustanovi in financirdrzava oziroma lokalna skupnost) segajo
na Slovenskem vas jozefinskih reform, ko so bile v procesu sekméanije in reorganizacije
javnega Solstva pri tedanjih ustanovah visokegatémlustanovljene javne knjiznice. Te so
bile sicer v prvi vrsti namenjene zadovoljevanjurpb Studijskega procesa, vendar so bile
odprte tudi vsej zainteresirani javnosti. V tokuegtoletnega razvoja so se javne knjiznice
razvile v najbolj demokratne kulturne ustanove, dostopne vsem drZzavljanowe8ie.
Knjizni¢no dejavnost v knjizégnem informacijskem sistemu opravljajo danes na qigalr
kulture nacionalna knjiznica, sploSnoizobrazevaérespecialne knjiznice.
Njihove temeljne naloge so:

= zagotavljanje sploSne dostopnosti publikacij iomifacij,

»= varovanje , hranjenje in zagotavljanje dostopa dgianalne knjizrine kulturne

dediZine,
= zagotavljanje bibliografske kontrole slovenskih lidxij,

» podpora strokovnemu delu javnih zavodov in drugtiaaizacij s podrgja kulture.

3.3.1 Kulturna politika

Kulturna politika podpira tudi razvoj sistemov,d&noga@ajo integrirano obdelavo gradiva, ki
ga hranijo knjiznice, arhivi, galerije in muzeji¢isner bo omogeéen popis kulturne dedite
in celostno zajemanje informacij o konkretni probéiki iz vseh razpolozljivih virov.
Kulturna politika podpira predvsem:
= javno in brezpléno dostopnost knjiztinega gradiva v javnih zavodih ter vseh drugih
javnih organizacijah,
» sprejem ustrezne zakonodaje in strokovnih standardo
= zakon o knjizniarstvu kot panozni zakon, ki bo omagb usklajen razvoj
= zakon o obveznem izvodu publikacij, na podlagi iega se izvaja bibliografska
kontrola in je uveljavljen mehanizem za gradnjootet zbirke vseh slovenskih

publikacij kot narodne kulturne dedise,
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= strokovni standardi in normativi za sploSnoizobxatee in specialne knjiznice,
= spremljanje in prilagajanje zakonodaje z drugih rpdigl tako da bo knjiznicam

omogaeno izvajanje temeljnih nalog.

Kulturna politika zagotavlja podporo javnim zavodom dejavnostim, ki so temelj
slovenskega knjiztinega informacijskega sistema.
V ta sklop sodi:

» sanacija nacionalne knjiznice (Narodne in univetni),

mednarodno povezovanje in sodelovanje knjiznic,

= usklajen razvoj dejavnosti sploSnoizobrazevalnihjizkic na celothem obnigu
drzave,

» vzdrZevanje sistema vzajemne katalogizacije publikeslovenskih knjiznicah,

= podpora bibliotekarskemu strokovnemu zdruzenju aobrazevanju slovenskih

crns m

3.4 Knjigarne

Modernizirati, tj. evropeizirati je treba knjigok& mrezo, zlasti zunaj Ljubljane, v §jin
mestih in po pokrajinah in za tako modernizacijdelati n&rt konkretnih ukrepov. Vsaka
knjigarna naj bo prostor kulture in znanja, postaagvsebinska in estetka izkaznica kulturne
ravni v vsakem slovenskem mestu. Mestnéirad morajo poskrbeti za kriterije, po katerih
bodo knjigarne lahko pridobile polozaj kulturnegasgiora in v skladu s tem med drugim tudi
nizjo tarifo za vzdrzevanje prostorov. V urbarisin planih za nove soseske je treba ditilo
prostore za knjigarne.
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Slika 3: Knjigarna — www.mohorjeva.org/logotipi_ksiknjigarna_lj.jpg, 30.8.2007
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4. SLOVENSKA KNJIGA IN DAVKI

Razprava o enotni déni stopnji je bila Se nedavno precej burna in vsig g je dotikala tudi
knjig, ki so za sedaj obd&sne z nizjim DDV. Na vrhuncu diskusije o tovrstm#formnih
spremembah je JoZze P. Damijan, ki je bil takradgednik vladnega odbora za reforme,
nekajkrat dejal, da kulturo in kulturnike razume kavilegirance, ki so v preteklosti odigrali
zelo pomembno vlogo, za katero pa so ze prejalilpla&Kulturnike in njihova dela je eka z
industrijskimi proizvodi, glede na to, da akumuylira neko druzbeno kritho maso idej, ki je
pozitivha za celotno druzbo, pa je zakljuda jim drzava lahko da subvencije iz praraa,
ne pa prek razinin dav¥nih stopenj. Po njegovem mnenju ni nobene pravékdogla bi
morali biti proizvajalci knjig v boljSem polozajwknekdo, ki proizvaja avtomobile. Izjava je

med kulturniki, predvsem seveda zaloZniki, dvignidiko negodovanja.

Neizprosne logike skrbi za lastno prezivetje zgoliastnimi sredstvi brez portiodrzave,
¢emur lahko z drugo besedaeeno podjetnistvo, vegna kulturnikov enostavno ne razume. Ti
vecinoma mislijo, da skrbijo za svoje prezivetje zZtasi sredstvi.

Vendar za vé&no kulturnih delavcev to ne velja. Drzava v nekehviru financira njihovo
kulturno dejavnost, ki je trg ni zmozen zadovolgtisvojim povpraSevanjem, jim plge
prispevke ob pkd, obtasno dodeljuje izredne prihodke (Stipendije, izabvanja,...), jim
financira potovanja na kake druge kulturne dogodReugi podijetniki niso delezni teh
ugodnosti. Véina ljudi, ki imajo status kulturnega delavca maid,jim ta status in bonitete

pripadajo skoraj po aksiomu.

4.1 Davek na knjigo po Evropi

Ce bi poveali davek na knjigo na denimo 20 odstotkov, kabijeprvoten predlog reform, bi
s tem poleg Slovaske, ki ima enotno devetnajsttaistdavno stopnjo, in Danske, kjer so
knjige, tako kot vse ostalo, obd#ne petindvajsetodstotno, s tem da ima Danska imgem
transparentno izdelan sistem kulturnin podpor @arvidi pri kinematografiji, kjer imajo

e

edina evropska drzava, ki ima na knjige k@t desetodstotni DDV, oziroma celo drzava z
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drugo najvéjo obdavitvijo knjig na starem kontinentu. V Avstriji so jge obdavene
desetodstotno, v ¢mi evropskih drzav pa je DDV na knjige okoli petstotkov, kar je
precej manj od naSe sedanje olilare. Prilagoditev knjig na enotno dao stopnjo je bila
takrat po mnenju takratnega vladnega odbora zamefa@ena novega, bolj preglednega in
bolj enostavnega damega sistema, morebitne anomalije pa naj bi poowgn z dodatnimi
subvencijami uravnotezilo Ministrstvo za kulturdgik,2007,113).

4.2 Cena knjig v Sloveniji

V povezavi s cenami slovenskih knjig, se o njihn@dovori da so te previsoke. Vendar to je
Ze kar preziveta fraza, ki zahteva podrobnejSi igahgNa splosno govoriti o cenah knjig je
najbrz nesmotrno.

Kaj je osnova in primerjava, referenca za cenogdefjiCe pogledamo prvo izdajo denimo
prevedenega romana v trdi vezavi, potem tudi wnitgene knjig niso ravno nizke. Pri cenah
knjig v tujini imamo ponavadi v mislih »paperbackzdajo, pri kateri je cena priblizno
tretjino osnovne. Vendar se ta trg v zadnjgmu poraja tudi pri nas, saj sta zalozbil&Jin
Mladinska knjiga zé&eli trziti Zepne izdaje svojih naslovov. Na temutrge napovedujejo Se
novi akterji. Ti so cenovno precej na nivoju podbbrtujih izdaj. Ce bi drzava
subvencionirala tudi izdajo svetovnih klasikov, ki bili na voljo po podobnih cenah, se
Slovenci nad cenami knjig niti ne bi smeli pritoagvy Gotovo pa je logho, da so cene
najbolj atraktivnih knjig za SirSo publiko kot ja (a Da Vincijeva Sifra in nekatere otroSke
knjige) kar visoke tudi zato, ker jih izdajajo zabe, ki morajo s prodajo knjig preziveti tudi
na trgu in se ukvarjajo tudi s takimi stvarmi, @tdonos na kapital int. Hkrati na ceno knjige
vpliva tudi dejstvo, da pomemben del osnovne nakladkupijo knjiznice, ki predstavljajo
zanesljiv in v nekaterih primerih tudi kfni vir prihodkov za pokrivanje osnovnih stroskov
knjig. Po drugi strani pa lahko ugotovimo, da ptetedel humanistine literature, ki ga
subvencionira drzava (zbirke Krt, Temeljna delar{tds, Sophia itn.) ni drag, kljub temu da
gre za zahtevno produkcijo (predvsem prevodi) rka@inaklade.

Odgovor na trditev, da so knjige pri nas predrdgeorej bil: ¢e si Slovenec Zeli kupiti kako

knjigo iz impulzivnih nagibov, ga sedaj to ne ba veijno stalo velikoge pa si zeli kupiti
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prav dol@&eno knjigo v danem trenutku, se bo prav lahko agodia se mu bo zdela cena za
knjigo previsoka.

Najbrz pri nas ni kulturnega podia, ki bi potrdilo, da dobi od drzave dovolj dersarj

Podobno velja tudi za zaloznistvo.

4.2.1 Prodajna cena knjig

Prodajna cena je nedvomno eden od elementov, kiayplna uspeh knjige na trgu. Pri
oblikovanju cene na trgu zaloZbe uporabljajo meteekievanja stroskov, ki so:

= tiskarski stroski,

= avtorski honorarji,

= proizvodni stroSki + nabavna cena,

» reZija zalozbe,

* |astna cena,

* rabat,

» ekonomska cena,

» razlika,

= prodajna cena.

4.3 Poskus ureditve slovenskega knjiznega trga

Mnozica izdajateljev knjig in neurejene tradiciamalprodajne poti knjige nakazujejo na
neurejenost knjiznega trga. Junija 2004 so v Zdnuzea tisk in medije pri Gospodarski
zbornici Slovenije sprejeli Splosne pogoje deloaasipvenskega knjiznega trga (2004).
Namen splosnih pogojev je bil:

» poveati dostopnost knjige za vse ke kupce in znizanje cen knijig,

» jzend&iti kupce knjig tako, da bodo kupili knjigo po emateni ne glede na kraj

nakupa,
= spodbujanje zdrave konkurarosti prodajnih poti,
» decentralizacija prodajnih kanalov in razvoj knjigge mreze, Se posebej na

zapostavljenih podegih.
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Slovenski zalozniki so se zgoraj zadanih nalodi Iptenotnimi cenami knjig. Dokument bi se
lahko imenoval tudi Pravilnik o enotni ceni knjisgj je ves poswen izkljutno enotni ceni
knjig. Zalozniki so zapisali, da cene prosto obifo, vendar morajo »veljati povsod po
Sloveniji hkrati za vsak segment kupcev enakopravimmlcili so tudi, da zaloZnik postavi
ceno dan pred prodajo, veljati pa mora najmanijletm V pravilniku obvezujejo knjigotrzce,
da se drzijo enotnih cen. KrSitelje kazntgestno razsodi&® omenjene organizacije.

Od nastetih namenov dokumenta je jasno izrazeeadia cena knjige. Kako se bodo lotili

ostalih namenov, zal ni zaslediti.

Vmes so posegli knjizosarji, saj so kljub zapovedanim popustom namerdugdovati knjige
od ponudnikov, ki so ponujali boljSe pogoje. V bag trzne deleze so nekateri zalozniki in
knjigotrzci takoj podlegli »napadom« knjizaijev.

Enotna cena knjige in z njo uzance so veljale preemjcasa, kot so se pripravijale.

4.4  SploSni pogoji delovanja slovenskega knjiznega trga

(1) SploSni pogoji delovanja slovenskega knjiznaga (v nadaljevanju: sploSni pogoji) so
namenjeni ureditvi delovanja trga knjig kot kultirmlobrin oziroma knjiznih izdaj v kakrsni
koli obliki (v nadaljevanju besedila: knjiga) in gpr&evanju nelojalne konkurence pri
prometu s knjigo. S temi sploSnimi pogoji se zaglhjo enotni osnovni trzni pogoji za
Siritev prodajne mreze in za dostopnost Sirokeupgbe zalozniskih izdelkov kénim

kupcem pod enakimi pogoji.

(2) Namen splosnih pogojev je:

- pove&ati dostopnost knjige za vse ko kupce in znizanje nivoja cen knjig,

- izenaiti cene knjig, da jo bodo kupci v danem trenutkiypik po enaki ceni ne glede na
mesto o0z. kraj nakupa,

- spodbujanje zdrave konkurerosti med prodajnimi potmi,

- decentralizacija distribucijskih kanalov,

- razvoj knjigotrske mreze, Se posebej na do segastavljenih podrgih.

(3) Splosni pogoji veljajo za vse fiézie in pravne osebe, ki se ukvarjajo s prometongknji
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(4) Zalozniki po teh splosnih pogojih so proizvaejalizdajatelji) in uvozniki knjig, v

nadaljnjem besedilu zalozniki.

(5) Knjigotrzci so tisti, ki se ukvarjajo s kakrdwmbi prodajo knjig. (v nadaljnjem besedilu
prodajalci: zalozbe, drustva, javni in zasebni zivavozniki, knjigarne, trgovine, prodajni
kioski, prodajni centri, ki so specializirani alespecializirani za prodajo knjig, internetne
knjigarne in prodajalci, knjizni klubi, telefonslstudii, antikvariati, samostojni podjetniki,

posamezniki, samozaloZzniki, akviziterji in drugispedniki).

(6) Koreni kupci po teh splosnih pogojih so tisti, ki knjigg kupujejo za nadaljnjo prodajo.
To sovse fizine osebe, ki knjige kupujejo v knjigarnah za swajoo, clani knjiznih klubov,
naraniki knjiznih zbirk, vse pravne osebe, t.j. podgetfrustva, instituti, l&éhe in cerkvene
organizacije, ki ne sodelujejo pri izdaji déémih knjig, vendar jih kupujejo za darila ali v
izobrazevalne namene. So tudi Solske, fakultettmek®vne, sploSne in druge knjiznice, ki
knjige namenjajo izposoji. Ka@ni kupci so tudi organizatorji in udelezenci vsehlilo

izobrazevanja, ki kupujejo izobrazevalno literatmeonamene izobrazevania.

(7) Knjige in knjizne izdaje po teh splosnih pogagit tudi:

- elektronske izdaje knjiznih del kot so zve knjige, cederomi, kasete,...

- kartografski proizvodi,

- proizvodi, ki knjige in kartografske proizvode regucirajo ali nadomeajo in ki pri
presoji skupnih okoli&in veljajo za lastne zaloZzbam in knjigarnam,

- kompleti, v katerih je jedro izdelka knjiga ali kina izdaja,

- ucbeniki, slovariji, atlasi, enciklopedije, katerinnasa je knjizna izdaja,

- tujejeziine knjige sodijo pod te sploSne pogoje samo v pumeée so v glavhem izdelane
za prodajo v Sloveniji 0z. da so potrjeni uvozatbeniki ali priraniki, ki jih uporabljajo
Sole, fakultete oz. druge izobrazevalne ustanopeesu izobrazevanja in se pojavljajo v
letnih katalogih potrjenihdbenikov.

(8) Zivljenjska doba knjige z vsebino, ki je vsaP®% identéna prvi izdaji, jetas od z&etka

prodaje do prodaje do minimalne zaloge (do 10%athsknaklade) knjige in upoSteva vse

izdaje tega naslova tega naslova.

28



(9) Nakup in prodaja knjig na debelo je vsak poselezi s prometom knjig za nadaljnjo
prodajo.

(10) Nakup in prodaja knjig na drobno je prodajadkoncnemu kupcu.

(11) zZaloznik pri prodaji na debelo dogovori rahdte knjige daje v nadaljnjo prodajo, pri

prodaji na drobno pa opredeli popuste, kadar kmigelaja kotnemu kupcu.

(12) Knjigam, ki so namenjene prodaji, mora zalkzab izidu dol@iti enotno ceno za

prodajo na slovenskem knjiznem trgu.

4.4.1 Razprodaje knjig

(1) Razprodaja je odstopanje od enotne cene krkige,visje od 50% glede na enotno ceno
knjige. Ceno za razprodajo dolozaloznik knjig enotno za celotno obwj@ Slovenije

isto¢asno in enako za vse, ki se ukvarjajo s prometagig.kn

(2) Zaloznik ali prodajalec lahko izjemoma in nedg na prvi odstavek tegéena uvede
razprodajo zaradi ukinitve dejavnosti, zaradi rdjavédve ali poteka veljavnosti predpisov ali
zastarelosti podatkov, ki so objavljeni v knjigaradi pretek&asa pri koledarskih knjigah ali

zaradi prenehanja podjetja oziroma elementarnilgoukz

(3) Uvedba razprodaje mora biti objavljena v sreitigaivnega obve&nja (s plakati, letaki in
drugimi sredstvi obvé&nja, v prodajalnah in zunaj prodajaln na vidnenstonekjer se knjiga
prodaja) in sporgena na Zdruzenje za tisk in medije najkasneje daa pgetkom razprodaje

zaradi objave na spletnih straneh zdruzenja.

(4) Objava o uvedbi razprodaje mora vsebovati nagepodatke:

- kraj, kjer bo razprodaja, z navedbo imena prodajal

- naslova knjig, ki se razprodajajo, kadar ne greazarodajo celotnega programa,

- Cas trajanja razprodaje,

- obseg zniZzanja cen glede na dosedanje enotne cene,

- ostale pogoje razprodaje (izjeme za delte knjige, knjige nad daileno vrednostjo,
ipd.).
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(5) Prodaja knjig po znizanih cenah je na podlaggdga odstavka tegdena dovoljena le

konénemu kupcu.

4.5 Mednarodna trgovina s knjigo

(1) Enotna cena, datena v skladu z Zlenom, ne velja pri izvozu knjig. Vsak izvoz zaradi
ponovnega uvoza istega naslova z namenom, da de osinovni namen splosSnih pogojev, je

Vv nasprotju s temi sploSnimi pogoji

(2) Zlasti se razume kot izogibanje tem sploSnioggjem, e nekdo sam ali s porjo
nekoga drugega izvaza knjige v tujo drzavo, daitbingto od tam sam ali s povezanim
podjetjem prodajal kaimim potrosSnikom v Slovenijo.

Izogibanje doléilom uzanc na podlagi izvoza knjig v tujino in ngonovnega uvoza ter
prodaje pod drugao fiksno ceno, kot jo je datd zaloznik, ni dovoljeno. Dovoljen je
ponoven uvoz knjige v Slovenijo in njena prodagndar mora uvoznik ali prodajalec
uposStevati fiksno ceno, ki jo je za ta naslov zalkZolcil za Slovenijo (neprodana naklada

Vv tujini, prenehanje dela prodajalca ali distribvjae tujini,...)

Slika 4: Knjige — http://images.google.si/images®i.g=knjige, 30.8.2007
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5.  SLOVENSKI KNJIZNI TRG

V slovenskem knjigotrStvu izstopata dva gigantaui R Mladinska knjiga Trgovina d.d.,
drugo veliko podjetje, ki se ukvarja z maloprodiygig, je DZS d.d. Vsega skupaj je bilo v
Sloveniji leta 2002 registriranih 115 knjigarn (&ag004, 4). Ob tem velja omeniti $e nekaj
zaloznikov, ki bolj ali manj uspesno gradijo svogmjigarne, nekateri celo ze male
knjigarniSke mreze po Sloveniji. Svoje knjigarniSkeeze oblikujeta Clla International
d.o.0., z blagovno znamko Felix, ki jo posebno nateno Sirijo po Sloveniji in Knjigarne
Vale-Novak, ki so v lasti istoimenske zaloZbe. \dj@mcasu, v obdobju med 2002 in 2004,
je v Ljubljani zraslo kar nekaj knjigarn, na prim€njigarna Geonavtik in knjigarni zalozb
PreSernova druzba ter Rokus. Tovrstne knjigarnaujpgm poleg programa, ki ga izdajajo
njihova mattna podijetja, tudi standardni izbor slovenskih knkg ga uteleSajo predvsem
knjige zalozbe Mladinska knjiga, uspeSnice nekfatairugih zaloznikov in nekaj tuje

literature mehkovezanih knjig za mné&di trg in turistike.

5.1  Dve najveji verigi knjigarn v Sloveniji

V DZS so precej na Siroko opredelili svoje poslaostZelo uspeSno poslovanje, visoka
kapitalska rasr, pomembne organizacijske in kadkevapremembe ter vstop delniSke druzbe
na organiziran trg vrednostnih papirjev Ljubljanskerze so zaznamovali DZS, d.d. ob
vstopu v novo tistetje kot celovito vsebinsko zaokrozeno najpomejsbrzaloznisko in
trgovsko hiSo v drzavi z jasno vizijo. (GregorirQ80118).

Mladinska knjiga Trgovina je svoje poslanstvo najaiskrajSe:Poslanstvo Mladinske knjige
Trgovine je spodbujanje bralne kulture na Slovenske kakovostno oskrbovanje bralcev in
trga z vsemi aktualnimi knjiznimi vsebinami — ldpgem, stokovno literaturo, tujimi
knjigami, otroSko literaturo, enciklopedijami, mauafijami, prirocniki, slovarji,
ucbeniki.(Skupina Mladinska knjiga, 2005, 122).

DZS in Mladinska knjiga se ndno razlikujeta po dolzini in vsebini. Razlika j&tavelika, da

ju je vsebinsko nemoge primerjati. Smoterneje je primerjati poslanstd®in Mladinske
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knjige Trgovine z ameriSkim gigantom. Mladinska iggaj Trgovina je svoje poslanstvo
omejila na en sam stavek, ki nam ne pove, da jthetje profitna organizacija. Sedes
tem ko so v svoje poslanstvo viijli promocijo bralne kulture, je poslanstvo velikmlj
podobno tovrstnemu dokumentu kakrsne sploSne kogwot pa poslanstvu delniSke druzbe.

Edino, kar nakazuje na trzno delovanje MladinskeknTrgovine, je beseda trg.

Poslanstvo Mladinske knjige Trgovine je na prvi lgogvsebinsko blize amerisSkim, vendar je
nerazlenjeno in samo nakazuje pot, po kateri naj bi egeljSlo, poleg tega ima drugsn
pristop do celotnega posla kot ameriSka podjet@an8s & Noble in Borders obstajata zato,
da bi bile stranke zadovoljne in v prodajalnah dijdle posebne trenutke. Glavni cil]
Mladinske knjige Trgovine je kakovostno oskrbovabialcev s knjigami. Zaklgimo lahko

da v Mladinski knjigi ne glede na zadovoljstvo kiupedno dobijo najboljSe knjige.

Mladinska knjiga Trgovina d. d., je kapitalsko iegovno povezana z druzbo Mladinska
knjiga Zalozba d. d., aktivho pa sodeluje tudi mgimi druzbami iz Skupine Mladinska

knjiga. Mladinska knjiga Trgovina d. d., je odvistiaizba Mladinske knjige Zalozbe d. d. in
je vkljucena v Skupino Mladinska knjiga. To pomeni, da papiruzba vé&nski lastnik druge

in ima isto poslovodstvo.

Mladinska knjiga Trgovina sodi s Siroko razvejarazionalno mrezo knjigarn in papirnic po
vsej Sloveniji med najvge in poglavitne tovrstne gospodarske druzbe vwrza

Skupaj ima Mladinska knjiga 40 knjigarn in papirnid so praviloma zdruzene na eni
lokaciji, 7 veleprodajnih centrov in eno umetnigaerijo. V lasti Mladinske knjige pa je tudi

najvetja slovenska knjigarna Konzorcij v Ljubljani.

@ Mladinska knjiga

Hisa dabh zadk

Slika 5: Logotip MK -
http://www.najdi.si/search.jps?q=mladinska+knjiga&tenttype=multimedia, 3.9.2007
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Pravo nasprotje pa je dokument DZS. V njem je si@erdolgo in Siroko opisana njihova
dejavnost. Poleg tega so jasno zapisali, da sciwadino podjetje, ki nastopa na trgu in tezi
k nenehni rasti.

V primerjavi s poslanstvom ameriSkih gigantov juslamstvo DZS v obsegu celo presega,
vendar je vsebinsko ragzho od obeh. Poslanstvo DZS veliko bolj poudarjalqos
uspesnost kot ameriSko poslanstvo in vizija, kidgasja vrednote in druzbeno odgovornost
podjetij. Drugé&e povedano, v poslanstvu DZS najbolj izstopa splaroda podijetje zZel

zadovoljevati predvsem investitorje.

DZS d.d. nadaljuje vse temeljne usmeritve iz kdt petdesetletne zgodovine Drzavne
zalozbe Slovenije in jih stalno dopolnjuje z novimddobniméasom prilagojenimi produkti
in storitvami. V Diviziji trgovine s pouwsanjem prihodke powlje trzni delez in ostaja med
najvesjimi trgovci v panogi v drzavi, nadaljuje se tudiodor na obmge jugovzhodne
Evrope. Prodajni program obsega poleg leposlogtsk# knjig ter tiskovin skoraj 30.000
vrst razltnega blaga. DZS je vwmski lastnik TehniSke zaloZbe Slovenije d.d., inednika
d.d.

S trgovinami v véjih nakupovalnih centrih sledijo konceptu razvojalaprodaje, ki v osnovi
temelji na oskrbovanju s Solskimi in pisarniSkinotigb£inami, tiskovinami ter splosno
literaturo in &beniki posameznih kupcev — fénih oseb. Rezultat take poslovne politike je
tudi doseganje priblizno 75 odstotkov gotovinskedaje, kar jih uvi& na prvo mesto med
vsemi trgovci knjigotrskih in papirniskih programoRomembna aktivnost je tudi izpeljava
projekta organizirane prodajechenikov in delovnih zvezkov posameznintencem in

dijakom ter Solam za potrebe njihovitbeniskih skladov.

N

1

Slika 6: Logotip DZS —
http://www.google.si/search.jps?q=dzs=&tab=multima&aontenttype, 4.9.2007
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5.2 Pimerjava Mladinske Knjige Trgovine in Drzavne zdloe Slovenije

Po zdruzitvi s Cankarjevo zalozbo je Mladinska gajiTrgovina po Stevilu prodajnih mest
prehitela DZS in postala nagjeknjigotrzec v Sloveniji.

Kot prvo razliko je potrebno omeniti druge strukturo podjetja. Knjigarne DZS so
vklju¢ene v divizijo znotraj delniSke druzbe, knjigarnelallinske knjige Trgovine so
poslovne enote delniSke druzbe, odvisne od kggvaalozbe v drzavi.

Razlikujeta se tudi po lokacijah trgovin. Prodagglrknjigarne DZS, se iz sredisnest
umikajo v nakupovalne centre Mercator, medtem kpgkme Mladinske knjige ostajajo v
mestnih sredh, vendar lahko kak3no izjemo zasledimo tudi vkiielnakupovalnih centrih,
npr. v Europarku v Mariboru.

Skupna toka je prakitno enak program; vsaka knjigarna prodaja knjig&ineeslovenskih
zaloznikov, nekatere, predvsenmtje premorejo tudi izbor tuje literature.

V skoraj vseh je mb kupiti tudi pisarniski material, razlike se pojayb edino v obliki
fizicne latenosti papirniSkega od knjiznega programa. Omaegtja, da so knjigarne in
papirnice v slovenskem prostoru na skupnih mesiheto dolgatasa, praktino od zéetka.
Slovenski potrosnik je zelo navajen na sobivanjggkme in papirnice, da teh dveh pojmov
sploh ne Igi. Veliko ljudi ne I besed knjigarna in knjiznica. Lahko se vpraSateoso te
prodajalne na drobno bolj papirnice ali knjigarne.

Mladinska knjiga Trgovina se bolj nagiba h knjigttu, kar nakazujejo ze v poslanstvu, ko
omenjajo knjige. Usmeritev v knjigotrStvo dokazyjevzem Cankarjeve zalozbe, kar kaze
predvsem na zeljo po Siritvi knjigarniSke mreZediTadvisnost od najuge slovenske zalozbe
kaze smer delovanja Mladinske knjige Trgovine. Magdstrani DZS izkazuje zeljo pom
boljSem poslovanju. Ko so opisovali koncept svojaloprodaje, so se jim na prvo mesto
zapisale Solske in pisarniSke potr&hg, na drugo tiskovine in Sele na tretje sploseaatura

in uc¢beniki, ki jih prodajajo fiztnim osebam. Pri DZS posebej omenjajo organizirandajo

ucbenikov kencem in abeniskim skladom.
Ugotovimo lahko, da je Mladinska knjiga Trgovinaeeej bolj usmerjena v knjigotrstvo kot

DZS. Ce bo DZS nadaljeval tako poslovno politiko, se ngeggoditi, da ga bo v vrhu
slovenskega knjigotrStva zamenjal kdo drug. (Grega006,125).

34



5.3 Najveda slovenska knjigarna — knjigarna Konzorcij

Zacetki knjigarne Konzorcij segajo v zgodnja Sestdeseta, ko je na mestu nekdanje
Kozlerjeve vile, v stavbi, ki se je je oprijelo im&onzorcij, Mladinska knjiga v prittju
odprla papirnico in v prvem nadstropju knjigarnan@vni hamen takratne knjigarne (na 400
m2 prodajne povrsine) je bila Siritev slovenskaZag produkcije.

Knjigarna Konzorcij je po povrsini in po izbiri kgjnajvetja slovenska knjigarna, je najboljsSi
priblizek veleknjigarni, kar jih premoremo. Ze navippogled je opaziti nekaj osnovnih
zn&ilnosti. Knjigarna Konzorcij ne vsebuje kavarne,airmanjSo povrSino in ne ponuja
Sirokega izbora drugih, netiskanih vsebin. Razmaste na 900 m2 povrSine in ponuja 50
000 naslovov. Njena osnovna dejavnost je knjigemrodaja vsakovrstne slovenske in tuje
literature in tudi izdelkov, ki niso v knjizni ofsii To so na primer elektronski nosilci
informacij, turisténi zemljevidi, koledarji,... Poleg knjigotrSke defesti Knjigarna
Konzorcij ponuja svojo ponudbo knjiznicam, prirefazstave, predstavitve, tiskovne
konference ob izidih knjig, posreduje letne substife za tujo strokovno in splosno
periodiko (Naglas, maj 2006).

Veleknjigarne v Ameriki in tudi v Veliki Britanijso veje kot Konzorcij.Ce primerjamo to s

povpr&no ameriSko veleknjigarno, je povprna Bordesova veleknjigarna priblizno 2,5-krat
vecja. Tudi najmanjSe veleknjigarne imajo na policahj\10 000 naslovov ve&ot Konzorcij.

Slika 7: Logotip — http://www.najdi.si/search.jpskgnzorcij&tab=multimedia&contenttype,
4.9.2007
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5.3.1 ZaloZba kot projektna organizacija

Za organizacijo in izvedbo izdaje knjig se zavzeanatednik in glavni urednik. Glavni
urednik predvsem nadzira izvajanje nalog v proind in prodajnem oddelku ter sodeluje s
financnim oddelkom in upravo zaloZbe, urednik pa sodelsjegehnénim urednikom,
prodajnim oddelkom in seveda z glavnim urednikoma dspeSno delovanje takSne
organizacije je pomembno, da se vodstvo posamemgénizacijskh enot zaveda pomena
projekta in temu primerno deluje. Glede nadnasti delovanja posamezne zalozbe lahko
takSno organizacijo konkretnega projekta obravnavamokviru razlénih formaliziranih
organizacijskih struktur. Bodisi gre za funkcijskaatricno organizacijo v okviru matne
projektne organizacijske strukture ali za vplivnmjpktno organizacijo v okviru projektne
organizacijske strukture. Nastanek knjige je tarejno vezan na usklajeno delo ramlh
oddelkov v zalozbi. Uprava preko svojih ciljev zdbe dolgéa:

= orientacijo strukture (zbirke, cene, prodaja inlovs,

= osnovna vsebinska podija izdaj (beletristika, znanstvena fantastikain..)

= ekonomske elemente (viri sredstev in hitrost &énga sredstev,...). (Jdavi¢,1987,39)

Za sprejem knjige v letni program je potrebno owndi predlog knjige v proizvodnem,
prodajnem in finatnem oddelku. V proizvodnem oddelku pripravijo praitkilacijo za

izdajo knjige in ugotovijo moznost za tiskanje \eg@videnemc¢asu.V prodajnem oddelku
ocenijo moznost za prodajo predlagane knjige inpekudobo prodaje. Za ¥ projekte
pripravijo tudi raziskavo trga. Finani oddelek ugotovi moznosti za financiranje prediag
knjige.

Postopek izbora knjige in uvrstitve v program sém@ z mnenjem urednika in poslé&ad z
mnenjem enega ali ¥erecenzentov. Urednik nato pripravi Stevilne podatk predlagani
knjigi: viSina cene, proizvodna cena, podatki oofwafijah in ilustracijah, o predvideni
prodajni in trzenjski strategiji, o0 podobnosti pragnov konkurence ipd. Nato predlog oceni s
strani redakcije ter proizvodnega, prodajneganarfinega oddelka. Potrditvi programa sledi
pridobitev potrebnih avtorskih pravic. Priprava opisa za tisk se pme po javni objavi
letnega programa’e je rokopis v tujem jeziku, moramo najprej oskirpe¢vod in po potrebi
priskerbeti komentarje ali predgovor, ki bralcu etivozadje dogajanja ali teoretsko osnovo,
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potrebno za razumevanje vsebine. Sledi strokovnabinska obdelava rokopisa in
lektoriranje. Hkrati v tehgnem uredniStvu pripravijo dopolnilno gradivo (ilcestije,
grafikoni, tabele, zemljevidi) in knjigo gra&fio oblikujejo (Znider&i, 1982, 87). \tasih so v
tiskarni opravili celotno tehtino izdelavo knjige. Danes je velik del tega progasézvodnje
knjige dodeljen zaposlenim znotraj tetmega uredniStva. Tu pripravijo rokopis vkino s
pripravo filma rokopisa, kar pomeni, da je v celainéano tudi oblikovanje posamezne strani
knjige. Tudi opremo knjige pripravijo do faze izde¢ poskusnega odtisa (match print), ki
predstavlja predlogo, iz katere v tiskarni neposced:delajo fotografije, platnice in ovitek
knjige. Ko tiskarna prevzame rokopis, najprej iadekalid — poskusni odtis za besedilo, ki
sluzi zadnji korekturi s strani zalozbe. V telmem uredniStvu lahko natigo tudi izdelavo
makete, in sicer z namenom lazjega oblikovanjakawkinjige. Sledijo tisk, vezava in ovijanje
knjig v PVC zasito. Knjige nato posljejo v skladig, v proizvodnem oddelku pa izdelajo

finan¢ni obratun knjige, ki je podlaga za dok&mo opredelitev prodajne cene.

Knjiga je izdelek z visokimi stalnimi stroski. V ipreru majhne naklade je njena
maloprodajna cena visoka, saj velik del tega zneskeemajo proizvodni stroski. Glavne
postavke proizvodne cene knjige predstavljajo akiononorarje, tiskarski stroski in stroski
rezije. NajverodostojnejSi slovenski vir za pageoekonomike zalozniStva in analize strosSkov

je Se vedno knjiga z naslovom Knijiga in trg (Zn&ker1982).

Do pltila avtorskih honorarjev so upr&eni avtorji besedila, fotografij, risb ipd, kakardi
prevajalec, lektor, korektor in ilustrator knjigeérav tako sodijo sem storitve likovnega in
graficnega opremljevalca, v primeru, da je slednji zago$ot zunanji sodelavec. Odnose
med avtorji in zaloZbo ureja zakon o avtorskih prak. Gledecasovne omejitve avtorskih
pravic velja v Republiki Sloveniji spolSna dobm o varstvu avtorskih pravic zéas
avtorjevega zivljenja in 70 let po njem. Mednarodaostvo temelji na Bernski konvenciji za
varstvo knjizevnih in umetniskih del iz leta 1971 na Svetovni konvenciji o avtorski pravici
iz istega leta. Drzave podpisnice teh mednarodpibrazumov so zavezane k obravnavi
avtorjev drugih drzav podpisnic pod enakimi pogk@t veljajo za dom& avtorje (Zakon o

avtorski in sorodnih pravicah, 1995).
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Stroski tiska in vezave knjige so glede na delgpvemenljivih in stalnih stroSkov podani v
tabeli 1. ViSina spremenljivin stroSkov je odvisnd naklade posamezne knjige —¢jee
naklada zahteva e denarnih sredstev. Stalni stroSki se porazdelipp ppsamezno

proizvedeno enoto in torej z &je naklado padajo.

38



Tabela 1: Stroski tiska in vezave glede na debfaemenljivih in stalnih stroSkov

Spremenljivi Stalni
= tiskanje, = priprava tiskovine forme ali tiskovne plEs
= reprodukcijski material za tiskanje (papijr, (montaza),
tiskarska barva idr.), = jzdelava tiskovne plG®,
= izdelovanje platnic, = priprava tiskarskega stroja,
= vse faze vezanja knjige, = priprava knjigoveznih strojev.

= reprodukcijski material za vezavo (lepenka,
previegni materiali idr.),

= ovijanje knjig v PVC papir.

Vir: Znidersi,1982, 141

V reZijo zalozbe Stejemo materialne stroSke, stosl& storitve, stroSke prodaje, strosSke
trzenja, amortizacijo osnovnih sredstev, zakonskpagodbene obveznosti, osebne dohodke
zaposlenih itd. Glede na mesto nastanka jih lal@aglelimo na: sploSne upravne stroske,
splosSne proizvodne stroske, stroske trzenja inggeoda posamezno knjigo lahko zajamemo
le odstotek, izreunan na podlagi dejansko porabljenih rezijskih&toy v preteklem letu in

natrta proizvodnih stroSkov za celotno knjizno proiduag v n&rtovanem letu.

5.3.2 Redakcija

Redakcija kot posebna organizacijska enota v zaledbuZuje nekatere osnovne naloge
glavnega urednika in urednika. Omdgadelovanje skupine, ki ovrednoti vsebino posamezne
knjige kot literarne ali strokovne dobrine, in katnega objekta, ki naj omogaeprodukcijo
proizvodnje. Vodja redakcije (glavni urednik) inednik postaneta po odobritvi predloga s
strani redakcije tim, ki vsak dan usklajuje strgtegn profil, druzbene in dohodkovne
kriterije ter delo pri posamezni izdaji knjig. Ré&dga je zadolzena tudi za oblikovanje
letnega ali dolgorgnega programa izdaj zalozbe, za postopke izborigeknj program in
predstavitev programov. (Jtevi¢,1987, 69). Odobritev knjige s strani redakcije pomda
zalozba pristane na izvedbo zastavljenega projgkdde na doléeno kakovost. S tem se

zaveze, da je sposobna ponuditi ustrezno in zaoladtovno silo ter denarna sredstva za
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zunanje sodelavce projekta. V primeru, da nastopblpm ¢asovne razporeditve, zalozba
mora za dobro kakovost zrtvovati dodatna denarmedssva.

5.3.3 Zaposleni v zalozbi

Kovat je v svojem delu (Kowgl999, 287) natamo opisal naloge in dolznosti poglavitnih
oseb, zaposlenih v zalozbi. Pri tem je za primel engloamerisko okolje, kjer je zaloznistvo
najbolj razvito oziroma ima naj¢p tradicijo. Hierarhina struktura postavlja na vrh
zaloznika (publisher) ali generalnega direktorja. ptwvem primeru gre za edinega ali
najvejega posameznega lastnika zalozbe; generalni dirgkt oseba, ki je za finane
rezultate in celovitost programske politike zaloabeeloti odgovoren lastnikom. Tik pod
njim je glavni urednik, ki je zalozniku ali direkja odgovoren za program zalozbe. On
doloca, na katera Zanrska podja bo zalozba posegla, in se ukvarja z izborom mpegaih
knjig oziroma vodi, usmerja in nadzoruje posamgaugramske urednike. Odgovoren je tudi
za kadrovsko politiko uredniStva, ki ga vodi. Njeggodolznost je tesno sodelovanje s
prodajnim in finakinim oddelkom in z usluzbenci, zadolZzenimi za ungavtorskih pravic.
Programski urednik je odgovoren za fidao uspesSnost knjig programa in za to, da je knjiga
pripravljena v skladu z urednisSkimi standardi zh®zNekatere zalozbe imajo organizirane
programske komiteje, v njih je poleg urednika pndo Se nekaj usluzbencev prodajnega
oddelka. Programski komite ima zadnjo besedo psitase zaloZniSkega programa. Po
uvrstitvi knjige v program mora urednik predstawtijigo trgovskim potnikom, mnenjskim
vodjem podroij, kamor sega knjiga, in novinarjem. Prejati mora osebje prodajnega
oddelka, da njegov naslov zasluzi denar za promosgdeluje pri oblikovanju ovitka knjige
in skupaj z vodjo prodaje daioviSino naklade in s tem viSino pr@aa za njeno promaocijo.
Vecina programskih urednikov ima veliko svobode pkaisju pravih naslovov, pri pogajanju
z avtorji o viSini honorarja, predujma in roku ogElaokopisa. V okviru uredniSkega
oblikovanja knjige s programskim urednikom prevesirukturo in dolzino knjige,
konsistentnost podajanja argumentov avtorja skemi knjigo in ustreznost naslova. S tem
programski urednik prispeva, da avtor naredi knjkjse bo kar najbolje prodajala in bo na
jasen in najbolj &inkovit nain izrazila avtorjeve ideje. Urednik mora obdelatkopis:
preveri jasnost rokopisa, zadostnost informaciffezmost organizacije besedila in primerno
prilagojen jezik bralstvu, ki mu je knjiga namergerLektor poi8e slovnéne in stagne

napake, preveri navedena dejstva, preveri pravilrdgevitenja pripomb ter pravilno
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strukturiranje in sosledje odstavkov. Lektorske nawge avtor pregleda in oz¥iace se z
njimi strinja ali ne, oziroma napiSe nove popravi&avec poenoti rokopis s popravki,
korektor pa preveri vnos popravkov. Avtor nato emekorektorski izpis in ozrianapake, ki
SO po njegovem napake tiskarja, in dodatne spremgribjih Zeli opraviti v besedilu.

Urednik kot zadnji dobi v roke oba izpisa in prawese popravke.

5.4  Stevilo izdanih naslovov knjig in brodur v Sloveinj letu 2006

V letu 2006 je bilo izdanih 4.684 knjig in broSured temi 1.036 s podt@ leposlovja.

Vec knjig in broSur v letu 2006 kot v letu 2005!

V letu 2005 je bilo izdanih 4.394 naslovov knjig lmoSur, v letu 2006 pa se je to Stevilo
pove&alo za 6,6 % in je znaSalo 4.684 naslovov (3.73@ kn 954 broSur). Glede na izvor je
bilo v letu 2006 70,6 % izvirnih del in 29,4 % poelov, po vrsti izdaje pa 86,5 % prvih izdaj

in 13,5 % ponatisov.
Tabela 2: Stevilo naslovov knjig in broSur po iaveer izdaji, Slovenija, 2006

Skupaj Stevilo naslovov Po izvoru Izdaja

Skupaj knjige brosure izvirna dela prevodi prve izdaje ponatisi

SKUPA] 4.684 3.730 954 3.306 1.378 4.053 631

Vir: http://www.stat.si/novica prikazi.aspx?ID=10H9.2007

Od leta 1990, ko je bilo Stevilo izdanih naslovov Sloveniji najnizje, okrog 1900,
zasledujemo vse ¥ rast. Kljub vse v§emu Stevilu izdanih naslovov pa skupna naklada
stagnira in ostaja na ravni priblizno Sest milijgnavodov. To pomeni, da so povpre
naklade vse manjSe, priblizujejo se Stevilu 150@bdov. Ekonomija obsega v nastajanju,

zlasti tiskanju knjig je vse manj ugodn& ne uniujoca. Ob zavidljivi produkciji (na
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prebivalca kar trije izvodi), pa zal ugotavljam@ g pomemben del knjig prodan Sele po
daljSemcasu, del pa seveda nikoli.

Ob vsem pozitivnem povanju Stevila naslovov in vse & prodajnih naporih opazamo od
leta 1995 stagnacijo knjiznega trga. V razvitemtisv8e posebej v ZDA, Veliki Britaniji,
Skandinaviji, v zadnjih letih zalozniStvo nadpovpre raste. Kje tijo vzroki za stagnacijo
zalozniSke panoge, medtem ko gospodarstvo Sloveeij@sa ta leta dosega rast? Ko se

obrnemo k moznim razlogom za stagnacijo, jih najdemkaj, ki so bolj ali manj verjetni.

5.4.1 Mozni razlogi za stagnacijo trga

Prvi razlog je izjemno povanje ponudbe vsakrsnih dobrin v zadnjih letih. 18 je povezan
tudi neustrezen razvoj knjigarn, ki so zaradi lmgaekonomsko uspesnost propadle itelsa
intenzivneje poslovati z drugimi, dopolnilnimi prepdi. Knjigarne se v obdobju zadnjih
desetih let razertastnih izjem Se zdaleniso prilagodile razvoju in ponudbi drugih
trgovinskih dejavnosti. Razlogi so v tem, da songdami tezko ekonomsko uspesSne in da
zato ne morejo uvajati novih oblik trzenja, modemaiti poslovanja, dobiti in nagraditi
knjigarjev niti obnoviti lokalov. Vé&ina knjigarn je v mestnih sredif, kjer jih Se dodatno
obremenjujejo visoke najemnine. Lahko se zgodibaab zahtevnih ekonomskih merilih v
mestih knjigarn vse manj. Mesta brez knjigarn pansesta brez dusSe in pomembnega,
nezamenljivega kulturnega zasws Po drugi strani pa je pomembna tudi zavzetatvanalna
vloga lastnikov knjigarn, zlasti pa knjigarjev. Brenjihove predanosti, pobude in

iznajdljivosti ne bo priSlo do dolgotoe kakovostne reSitve.

Drugi krivec je razslojevanje prebivalstva in kontacija kupne mdé, kar se odraza tudi v
prodaji knjig. Tako imenovani sredniji sloj relatovnazaduje, v primerjavi z desetletiem nazaj
je vse veé ljudi, ki si danes privadjo knjigo mnogo teze kot neko Konkurenca novih
medijev in drugane izrabe prostegssa vse bolj izriva knjigo. Pod@ se je efektivnéas, ki

ga v povpréju porabimo na delu, preostanek prostégsa pa je pogosteje namenjen gledanju
televizije, uporabi interneta in izjemno pda@emu obsegu revijalnega tiska - skratka

stvarem, ki praviloma zahtevajo manjSo zbranodgjejo manjSo korist kot knjiga.

Pomemben dejavnik je upadanje Stevila rojstev. onbel teZke dolgokme posledice za vso
druzbo, zalozniki, zlasti otrokih knjig, se s tenoblemom Ze sigijejo. Ze tako majhen trg
postaja vse manjsi, je tudi kupcev otroskih knjNg podr@ju u¢benikov vlada prava zmeda,
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kakrsne doslej Se nismo poznali. Trditev, da ja@jadje @benikov dober posel, ze nekasa
ne drzi v€. Zalozniki se danes bojijo, da jih bo popolnomaspikonkureni boj, ki vlada na
tem podréju, pripeljal do zloma w#ne ponudnikov in Se naprej — do monopolizacije.

Konkurertnost je seveda dobrodosla, toda tako stihijskaj§legporedvsem zaloznikom.

Za del @benikov, ki nimajo konkurence, so cene zamrznjetdeta 1992 in tako realno
manjSe za skoraj dve tretjini. Kljub velikemu upagacen pa so starSi in javnost prépni

da so dbeniki predragi.

Pri prodaji &benikov izgubljajo tudi knjigarji, saj zalozniki @dajajo @benike velikokrat
mimo knjigarn. Tako izgubijo veliko obiskovalcev,ik knjigarno obiskali vsaj ¥asu sezone
ucbenikov, kar bi imelo pomemben vzgojni in demonsjs&i ucinek. K vsemu svoje pridajo

Se wbheniski skladi v Solah.

Ob vsem tem pa je v zadnjih letih slovenska kn§idiai mreza naredila pomemben razvo.
Odprle so se Stevilne knjiznice. Zato je tudi opamiocno pove€anje obiska in izposoje, kar
je na vsak n&n hvalevredno.

Vendar dolgoréno gledano se lahko zgodi, da bo priSlo Se do padaaklad, vse viSjih
prodajnih cen in pospeSenega odliva v knjiznice¢arani krog bi vodil v zmanjSevanje
programov, osiromasenje ponudbe in celo do propaligb. Brez knjig bi navsezadnje ostali
tudi knjiznice in bralci. Zato so umestna razmigjigg da morajo zalozniki, avtorji in tudi
knjiznice najti tak n&in delovanja, ki bo zagotavljal neprekinjen in botgk ustvarjalnosti od
avtorjev,zaloznikov do bralcev — tudi prek knjiznidveljaviti bi bilo treba nekaksSno
nadomestilo za wkratno uporabo knjig v knjiznicah. Doslej sta naénestor in zaloznik
dobila svoj delez od prodane knjige v knjiznicoelekrat,ceprav je bila knjiga velikokrat
prebrana in uporabljena. Ta problem reSujejo zakohziroma avtorji videokaset — z vi§jo

ceno za knjiznice, izposojevalnice, pa tudi z zaméjanja teh proizvodov v izposojo.

Najved nepravilnosti se dogaja pri fotokopiranju strokevn wbeniske literature. Nekateri
zalozniki menijo, da s nezakonitim fotokopiranjemgubljajo celo 20 odstotkov svojih
prihodkov. Po zakonu o avtorskih in sorodnih prakige fotokopiranje dovoljeno, a strogo
omejeno na lastno uporabo, in to le dela vsebire®r pa gre za kaznivo dejanje. Pri

Zdruzenju zaloznikov in knjigotrzcev se ustanawigpartitna avtorska organizacija, ki bo
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lahko prevzela vsa dogovarjanja o odstopu pravacprnmer za Sole in za nadomestila ter

njihovo razdelitev upragencem.

5.5 Stevilo izdanih leposlovnih knjig po literarnih zsteh v Sloveniji v letu
2006

Med leposlovnimi deli je najweromanov.

V letu 2006 je bilo izdanih 1036 naslovov leposiar je za 4,3 % vekot v letu 2005. Od
skupnega Stevila naslovov leposlovja je bilo 49313|6 % slovenske knjizevnosti in 543 ali
52,4 % tuje knjizevnosti. Glede na zvrst je bilodmleposlovnimi deli najwe romanov
(44,2 % vsega leposlovja skupaj), sledijo kratkazpr (23,3 %), pesmi (19,7 %), drame
(2,0 %) in ostalo (10,8 %).

Tabela 3: Stevilo izdanih naslovov leposlovnih gniji bro3ur po literarnih zvrsteh, Slovenija,
2006

Skupaj

Zvrsti

romani  pesnistvo pesnistvo za otroke in mladino drame  kratka proza kratka proza za otroke in mladino drugo

SKUPAJ 1036 458 186 18 21 118 123 112
Slovenska knjizevnost 493 109 156 16 16 75 45 76
Tuja knjizevnsot - skupaj 543 349 30 2 5 43 78 36

Vir: http://www.stat.si/novica prikazi.aspx?ID=10%9.2007
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Graf 1: Stevilo izdanih naslovov leposlovnih krijigbrosur po literarnih zvrsteh, Slovenija,
2006

stenvilo il anih nastovoy lepostownil knjio in brosur po meramin
v steh, Slovenija, 2006

O Roman

W Pasmi

O Pasmiz a ofroke in riading
O Crame

W |G alka proza

m kralka proza 2aofroke in

miadino
B Crugo

Vir: http://lwww.stat.si/novica prikazi.aspx?ID=10159.2007

5.6 Deset najbolj prodajnih knjig v knjigarnah MK avgsta 2007

V spodnji tabeli prikazujem deset najbolje proddjaknjig v knjigarnah MK, avgusta 2007.
Na prvem mestu je mladinska leposlovna knjiga Mesigm jeziku, za katero lahkocesno,
da je izredna uspesSnica, saj je bila v ternutkpn@dana in takoj ponatisnjena. Sledi knjiga
Mira Sin¢ica Tito brez maske, na tretiem mestu je Labirintekidoss.
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Tabela 4: Deset najbolj prodajnih knjig v MK, avgug007

Naslov Avtor
1 | Harry Potter and the Deathly| J.K. Rowling, Bloomsbury
Hallows
2 | Tito brez maske Miro Sim¢i¢, MKZ
3 | Labirint Kate Moss, MKZ
4 | Vrnitev v Barsaloi Corrine Hofmann, U¢ila
5 | Gozd obeSenih lisic Arto Paasilinna, MKZ
6 | Sijaj mes&ine Lian Hern, MKZ
7 | Don Camillo Giovannino Guareschi, MKZ
8 |V pajkovi mrezi James Patterson, MKZ
9 | Zbogom, Afrika Corrine Hofmann, U ¢ila
10 | Kaj nam pa morete! Matjaz Frangez, samozalozba

M. Frangez

Vir: Naglas, avgust 2007
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6. KULTURA IN TRGOVINA

Radi bi verjeli, da kultura in trgovina nimata¢nskupnega; da kultura krozZi in nastaja
nekomercialno, podobno kot vse kultno in okultne; mastaja postopoma, obvladno in z
jamstvom oblasti.

Zaradi sodobne odprtosti druzbe za ljudske kultjge slika bolj zapletena, vendar
nespremenjen&.eprav vsi drzno zatrjujejo, da so druge kulturekemeedne nasi, se denost
ohranja zaradi dejstva, da so »druge«; ko prendhjodruge«, pa so »skomercializirane«.
Kultura je drugost, ki si jo lastijo »kulturni« fge in skupine zagovornikov ljudskosti, ki so
Se vedno na robu kulturne metropole. Siva ofjmne- radijske pesmi, limonade in celo

folklorne predstave — so komercialna produkcijkutieira.

Sodobna kultura se je rodila z revolucijo tiskavigéa je tradicionalno meditacijo, bujno se
razraga na posameznikovem razodetju: branje bralcu ri@zkjegov pomen. Stanje, ki ga
imenujemo »kulturno«, pa Se vedno pomeni nekaj grovdrugega, odvisnega od postopka ,
ki ni povezan z branjem. Sodobni razvoj — samosthjranje in komercialno objavljanje — je
zdaj videti manj kulturno kot posredovanje Solskeganja, ki je bilo v srednjem veku Se

hierarh&no.

Ali obstaja tudi nekomercialna trgovind® verjamemo antropologom, je vedno obstajala.
Trgovina se je zgela kot dialog: plemenska izmenjava (pred razvdjgovine ali kupovanja
in prodajanja) je bila izmenjava pogovora. Se ziapaini, nodejo prodajati ljudem, ki jim
ne ugajajo, in takim, ki se tiejo pogajati ali barantati. V sebi ne vidijo pradhjavtomatov;

ne menjajo predmetov za denar mebiaoj temvé se ukvarjajo z dialogom.

6.1 Trgovina s knjigami

Trgovino s knjigami in na splosno vso trgovino, & ima za nekaj vzviSenega nad
trgovanjem (zadruge, komune, drzavne prodajalnpddisopava slaba vest. Trgovina s
knjigami izvira v templjih in se odmika od njih; stajala je séasno z revolucijo trgovine in

bila predhodnica industrijske revolucije ( knjigakila eden prvih rokodelskih izdelkov, ki so
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se z normiranjem pocenili); podpira samostojno date, ki ga je zagovarjal protestantizem
(ta je odpravil prodajo odpustkov, iz Svetega pigraanapravil uspesnico), pa tudi francoska
revolucija, za katero bi lahko rekli, da se j&eda s prodajo enciklopedij (Robert Darnton:

Trgovina razsvetljenstva: ZaloZniSka zgodovina ke Enciklopedije 1775 — 1800).

Vsa trgovina je pogovor: z drugimi besedami, t&yéura, ki ji nenehno grozi nevarnost, da
se bo sprevrgla v blebetanje.

Primerjanje knjig z drugimi sredstvi mnoéie komunikacije je razumljivo iz ¢erazlogov:
prodamo jih lahko v milijonih izvodov; namenjene apnonimnim bralcem; so industrijski
izdelek, ki preslikava in razmnozuje simboli; v dgwini stojijo na z&etku razvoja, ki mu
lahko sledimo od Gutenbergovega Svetega pismanajsgem stoletju do radia, televizije in
digitalnih nosilcev v 21. stoletju. (Zaid,2006, 48)
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7. DRZAVNA PODPORA KNJIGI

Kelvin Smith v¢lanku »Publisher and the Public: Governmental SappoEurope« (Smith,
K., 2004) navaja tri osnovne modele podpore knkgjih izvajajo evropske drzave:
= angleski model s tremi temeljnimi elementi, »neblb@greement«, &0 stopnjo
davka na knjigo in pravico do javnega posojanja,
= Svedski model s podporo avtorjem, zaloznikom ingarpam,

= francoski model, ki drzavno podporo usmerja v §isae verige knjige.

Po Smithu je to iskanje ravnotezja med podpirankeeativnosti, produkcije, promocije in
branja kljuitno za razumevanje kulturnih politik posameznih dritaobenem temeljni razlog
za razlénost njihovih pristopov, ki so pogojeni z velikastknjiznega trga, tradicijo
zaloznistva v posameznih drzavah in polozajem keltna splo3no. Ze ta povrsinska
primerjava posameznih modelov drzavne podpore knjigevropskin drzavah kaze na

specifne in zelo heterogene kulturne politike.

Kulturnopoliticni cilji na podr@&ju knjige so v Sloveniji osredoteni na optimiranje
delovanja celotne knjizne verige, kar pomeni, dadse@avne podpore delezni tako avtoriji,
zalozniki, knjiznice in knjigarne kot tudi izvajalprogramov in projektov s pod@
razvijanja bralne kulture. Kot je pokazala anabtanja na podkju knjige leta 2002, ki jo je
izvajalo Ministrstvo za kulturo, zgolj takSen pdptzagotavlja trajnostni razvoj knjige, pa naj
si potem predstavljamo razvoj same ustvarjalnastipZniSke produkcije in razvoj bralne
kulture. V ta namen je slovenska kulturna politileevila razléne oblike in inStrumente

podpore posameznithenom verige knjige.

7.1 Oblike podpore in financiranja podr&a knjige, ki jo izvaja Ministrstvo
za kulturo

Neposredne oblike podpore knjigi, ki jo izvaja Mitistvo za kulturo, se nanasajo na:

= jzdajanje knjig s podiga leposlovja in humanistike,

» izdajanje leposlovnih knjig za otroke in mladino,
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» izdajanje revij s podiga leposlovja, kulture in humanistike,

= jzdajanje otroskih in mladinskih revij s kulturniwsebinami,

= zahtevnejSe wetne knjizne projekte,

= mednarodno dejavnost na pogtozalozniStva (sejmi, izmenjave, konference,...),

= prevajanje del slovenskih avtorjev v tuje jezike,

= literarne festivale,

* razvijanje bralne kulture,

= jzvirno slovensko slikanico (»Rastem s knjigo«),

= jzvirno mladinsko leposlovje (»Rastem s knjigo«),

» razvoj knjigarniske mreze,

= pacionalno promocijo slovenskega leposlovja in huistkke na knjiznih sejmih v
Bologni, Leipzigu in Frankfurtu,

= avtorje in prevajalce s podfja leposlovja in humanistike (delovne Stipendije),

= knjizni¢no nadomestilo,

» jzobrazevanje na podf knjige.

Navedene oblike podpore dopolnjujejo cilji, ki sezani na Stevilna ostala pod kulture,

ki so v pristojnosti ministrstva. To pomeni, dazs®traj Ministrstva za kulturo na podiin
kulturne dedi&ine, vizualnih umetnosti, glasbe, narodnosti in j$ian Slovencev, ki Zivijo
zunaj RS (do prenosa podja na pristojni urad konec leta 2005), na pdpramedijev,
ljubiteljske kulture in drugod namenja prouaska sredstva za izdajanje knjig in revij,
pomembnih za razvoj teh podip najsibo s strokovnega, izobrazevalnega, dokuaraerga
ali promocijskega vidika. Ze na tejca lahko ugotovimo, da je podée knjige integralni del
kulturnopolitiénih ciljev na vseh posagmih podrajih kulture, sorazmerno s tem pa je z

vidika kulture knjigi pripoznan Sirok javni interes

Ceprav bomo v nadaljevanju osredsni na neposredno podporo zaloZniski produkciji, se
zdi nujno vsaj navesti oblike podpor ministrstva,sk nanasSajo na sofinanciranje splosnih
knjiznic. Njihov polozaj pomembno vpliva na polozsglotne zalozniSke panoge. Pri tem
velja poudariti, da so glavni financer splosnihikmic lokalne skupnosti, ki so za njihovo
delovanje v letu 2004 namenile 79,95% vseh sredsteedtem ko je drzava prispevala

11,37%. Ne gre pa pozabiti, da sistem slovenskieobiafije kot del knjiznéne javne sluzbe
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zagotavlja temeljno preglednost nad slovensko hnjiprodukcijo in njeno ohranjanje.
Podpora knjiznicam ministrstva za kulturo tako ué&lje:

= sofinanciranje nabave knjidzimega gradiva,

» sofinanciranje IKT opreme za sploSne knjiZnice,

= sofinanciranje projektov splosnih knjiznic,

= sofinanciranje programov posebnih nalog obmio knjiznic,

= sofinanciranje Narodne in univerzitetne knjiznice.

7.2 Postopki financiranja

Potreba po ciljnin oblikah podpore posameznim segome verige knjige je imela za
posledico, da je bilo v letih 2004 in 2005 na Mirssvu za kulturo letno izvedenih osem
postopkov financiranja na podija knjige, v letu 2006 deset, medtem ko sta bilatu 2003
izvedena zgolj dva postopka (programski in projekdmpis). Za doseganje kulturnopaiitih
cilev glede posameznih segmentov verige knjigengmre kljucno, da se nat&no
opredelijo podréja posameznega razpisa, da se nato splosni in miopeQoji in kriteriji,
vezani na konkretno podfie ter tudi morebitni specifni postopki glede na izvedbo
projektov in njihovo financiranje (eno ali &letnost, dejavnosti, ki so predmet sofinanciranja,
upraviceni stroski pri financiranju itd.). Prav to je rag| da se je Stevilo razpisov poea,

saj tako razlinih vsebin ni bilo vé& mozno kvalitetno postopkovno zaobisie izvajati znotraj
obstoj€ih razpisov, ki so bili prvenstveno ukrojeni po m#manciranja knjizne in revijalne
produkcije. Po drugi strani so ciljni razpisi nadfami konkretnim vsebinam prilagojenih
pogojev in kriterijev omog#li vecjo kvaliteto odl@anja o predlaganih projektih. Dejstvo je
torej, da lahko kulturna politika preko ciljnih @gov neposredno in izrecno zasleduje svoje
prioritete in tako maksimira doseganje ciljev, kjis zadaja. Skladno z galno usmeritvijo
ministrstva glede upoStevanja celotne verige knfiges spodaj navedenimi postopki pokriti

vsi havedeni segmenti verige knjige, ki se skladggvnim interesom na podija kulture.

7.2.1 Izvedeni postopki na podegu knjige

Leto: 2003

= Javni razpis za sofinanciranje javnih kulturnihngnamov
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Leto

Javni razpis za sofinanciranje kulturnih projektov

: 2004

Javni poziv za sofinanciranje javnih kulturnih pragnov za obdobje 2004 — 2006
Javni razpis za sofinanciranje kulturnih projeksopodr@ja umetnosti in knjige

Ciljni javni razpis za sofinanciranje dejavnostjigarn

Ciljni javni razpis za sofinanciranje &etnih zalozniskih projektov za obdobje 2004 —
2006

Ciljni javni razpis za izbor izvajalcev projekta @aRem s knjigo: izvirno slovensko
slikanico vsakemu novorojencu«

Ciljni javni razpis za sofinanciranje za izbor ialaev na podrgu podeljevanja
delovnih Stipendij iz naslova knjizimega nadomestila

Ciljni javni razpis za sofinanciranje poklicnegguasabljanja na podéu kulture

Izvedba knjizninega nadomestila iz naslova izposoj v splosnitzkigah

Leto: 2005
» Poziv za sofinanciranje javnih kulturnih prograneaobdobje 2004 — 2006
= Javni razpis za sofinanciranje kulturnih projeksopodr@ja umetnosti in knjige
= Ciljni javni razpis za sofinanciranje dejavnostjigarn
» Poziv izvajalcem za sofinanciranjedetnih zalozniskih projektov 2004 — 2006
= Ciljni javni razpis za izbor izvajalcev projekta atem s knjigo: izvirno slovensko
slikanico vsakemu novorojencu«
» Poziv izvajalcem za sofinanciranje na pagimopodeljevanja delovnih Stipendij iz
naslova knjizninega nadomestila za obdobje 2004 — 2006
= Ciljni javni razpis za sofinanciranje poklicneggasabljanja na podéu kulture
» Izvedba knjizninega nadomestila iz naslova izposoj v splosnitzkigah
Leto: 2006

Poziv za sofinanciranje javnih kulturnih progranea/obdobje 2004 — 2006

Javni razpis za sofinanciranje kulturnih projektov

Ciljni javni razpis za sofinanciranje dejavnostjigarn

Poziv izvajalcem za sofinanciranjecletnih zalozniskih projektov 2004 — 2006

Ciljni javni razpis za izbor izvajalcev projekta @aRem s knjigo: izvirno slovensko

slikanico vsakemu novorojencu«
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» Poziv izvajalcem za sofinanciranje na paguopodeljevanja delovnih Stipendij iz
naslova knjizninega nadomestila za obdobje 2004 — 2006
= Ciljni javni razpis za sofinanciranje poklicneggasabljanja na podéu kulture
» Izvedba knjizninega nadomestila iz naslova izposoj v splosnitzkigah
= Ciljni javni razpis za izbor izvajalcev projekta a®em s knjigo: izvirno mladinsko
delo vsakemu sedmosSolcu«
= Ciljni javni razpis za izbor izvajalcev nacionalrphedstavitev slovenskega leposlovja
in humanistike na knjiznih sejmih v Frankfurtu, heigu in Bologni
Predpogoj za taksno prestrukturiranje drzavne paddajigi je zagotovitev ustreznih
sredstev. Znano je, da so sredstva za zaloznistueta 1991 do leta 2003 padla s 4,97% na
2,52% prorauna Ministrstva za kulturo, ptiemer je denimo v letu 1999 ta delez Se vedno
znasal 4,16%, leta 2000 pa le Se 3,45%. Leta 2608ekfinanciranja zalozniSke dejavnosti
prevzela druga podém kulture (muzeji, glasba, vizualne umetnosti), 90 skladno z
definiranjem javnega interesa na svojih paglo lahko tudi bolj kvalitetno odkala o
podpori knjizni in revijalni produkciji, ki je zaajpomembna. Ker je bilo tudi to financiranje
dotlej vezano na »zaloZniSke postavke, je takSlgna njih do doléene razbremenitve in
vecjega financiranja zalozniskih programov. Vendab#e dejanske potrebe po financiranju
zalozniStva vseskozi veliko #e, pri cemer velja uposStevati tudi dejstvo, da je bila prdp
do leta 2003 namenjena prakio izkljucno zalozniski produkciji. Trend padanja se je ¢ain
leta 2004, ko so sredstva za zalozniStvo zgoljatezniSkih postavkah dosegla 3,28% znotraj
celote prorauna. (Blatnik,2007,15-17).
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8. ANALIZA ZALOZENOSTI SLOVENSKIH KNJIGARN

8.1 lzdelava vpraSalnika

Za raziskavo z naslovom Analiza zaloZenosti slokignknjigarn sem se odétda zato, ker se
dnevno sréujem s knjigami in sem neposredno povezana s knjizrgom.

Za vpraSalnik sem sestavila vpraSanja, za kateranme&la so zelo pomembna za zaposlene v
knjigarnah in vse vrste kupcev. Vsebuje 17 vprgS&njse navezujejo predvsem na
zalozenost v slovenskih knjigarnah, kakSna je mghsploSna ponudba in kaj potencialni
kupci menijo, kakSne so naSe knjigarne. Sledij@sganja, ali imajo kupci dovolj informacij o
knjigah in na kakSen & bi jih Zeleli dobivati. Na koncu vpraSalnika @@ splosSna

vpraSanja namenjena spolu, starosti in izobrazketaanih.

8.2 lzvedba anketiranja

Anketo sem opravila v avgustu in septembru 2007kefirala sem 100 naklgmo izbranih
fizicnih oseb v Ptuju, Mariboru in Ljubljani. Rezultaiakete sem statigtio obdelala in jih

prikazujem v obliki grafov v naslednjem poglavju.

8.3 Analiza in obdelava podatkov ter predstavitev reatdv
Na prvo postavljeno vpraSanje glede ponudbe v skkiB knjigarnah so anketiranci s kar

86 % odgovorili, da je ponudba povpna, 10 % jih je mnenja, da je ponudba podpaoimae
in le 4 % vpraSanih meni, da je ponudba nadpavae

Tabela 1: Ocena anketirancev ponudbe v slovensiigdenah

Kako bi sploSno ocenili ponudbo v slovenskih
knjigarnah? (v %)

podpovpréno 10
povpre&no 86
nadpovpréno 4
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Graf 1: Ocena ponudbe v slovenskih knjigarnah

Kako bi sploSno ocenili ponudbo v slovenskih knjiganah?

nadpovpréno j 4

povpre&no |86

podpovpréno 10

0 20 40 60 80 100
%

Vir: Lastna raziskava, 2007

Najved anketirancev ob& knjigarno manj kot petkrat na mesec (73 %f¥, ket petkrat jo
obiZe 17 % in 10 % vprasSanih knjigarne ne ¢bidikoli (tabela 2).

Tabela 2: Mes#ni obisk knjigarne

Kolikokrat na mesec ohiste kaksno knjigarnof?
(v %)
nikoli 10
manj kot petkrat 73
vec kot petkrat 17

Graf 2: Meséni obisk knjigarne

Kolikokrat na mesec obi&ete knjgamo?

vec kot petkrat 17

manj kot petkrat 73

nikoli 10

%

Vir: Lastna raziskava, 2007
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V nadaljevanju ankete so anketiranci izrazili svap@enje glede kvalitete, razsirjenosti,
zalozenosti, urejenosti knjigarn in strokovnostjig@rnarjev. Kot je razvidno iz spodnjega
grafa, se v@na anketirancev delno strinja z vsem trditvamgera glede zaloZenosti v

manjSih mestih. V tem primeru jih imadiea neopredeljeno mnenje.

Tabela 3: Mnenje anketirancev o slovenskih knjigarn

(v %)
Trditve Se ne strinjam| Se delno Imam Se delno Se popolnoma
strinjam neopredeljeno strinjam strinjam
mnenje
V Sloveniji 7 17 24 37 15
imamo dobre
knjigarne.
V Sloveniji 6 19 14 36 25
imamo dovolj
knjigarn.
Knjigarne so 14 22 26 25 13
dobro zaloZene
tudi v manjsih
mestih.
Knjigarne so 3 13 14 42 28
lepo urejene.
Slovenski 4 17 26 42 11
knjigarnarji so
dovolj
strokovni.

Graf 3: Mnenje anketirancev o slovenskih knjigarnah

Mnenje anketirancev o slovenskih knjigamah
Slovenski knjigarnariji so dovol_ - - ‘ 1 42
strokovni. ﬁ
, . 142
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s . 26 0O Imam neopredelieno mnenje
manjSih mestih. -
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V Sloveniji imamo dovolj knjigarn. 5
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V Sloveniji imamo dobre knjigarnem_n_l 27
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Vir: Lastna raziskava, 2007
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Pri ¢etrtem vpraSanju, ali na anketirance vpliva lepgama zunanjost prodajalne — knjigarne,

jih je pritrdilno odgovorilo kar 90 %.

Tabela 4: Vpliv zunanje urejenosti knjigarne nadaip

Ali na vas vpliva lepo urejena zunanjost prodagahknjigarne,
da vstopite? (v %)

da 90

ne 10

Graf 4: Vpliv zunanje urejenosti knjigarne na kupca

Ali na vas vpliva lepo urejena zunanjost prodajalne-
knjigame, da vstopite?

ne 10

da 90
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Vir: Lastna raziskava, 2007

Tudi glede urejenosti izlozb je velika drea anketiranih (98 %) odgovorila, da je zanje

urejenost izlozb pomembna.

Tabela 5: Pomembnost urejenosti izlozbe
Ali je pomembno, da so izlozbe lepo urejene? (v %)
da 98

ne 2
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Graf 5: Pomembnost urejenosti izloZzbe

Ali je pomembno, da so izlozbe lepo urejene?

ne :|2

da
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%

100

Vir: Lastna raziskava, 2007

Na Sesto vpraSanje, ali poznate ntege Bukla in Krog, ki jih izdaja Mladinska knjiga

Zalozba, sem dobila presenetljive odgovore, sajgetakovala, da veljudi pozna omenjena

mesenika. 1z analize pa je razvidno, da skoraj 60 %@gpnih mesmikov sploh ne pozna.

Tabela 6:

Poznavanje anketirancev niag@v Bukla in Krog

Ali poznate mesmika Bukla in Krog, kjer so predstavljene
knjizne novitete, ki jih izdaja Mladinska knjiga [6aba? (v %)

da

41

ne

59

Graf 6: Poznavanje anketirancev maskov Bukla in Krog

Ali poznate meseénik Bukla in Krog, kjer so

predstavliene knjizne novitete, ki jih izdaja Mladinska

knjiga Zalozba?
|
ne |59
da |41
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0 20 40 60 80

%

100

Vir: Lastna raziskava, 2007
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Presenetljiv odgovor sem dobila tudi pri naslednjeprasanju, saj \e kot polovica

anketiranih meni, da je trenutna ponudba v nasSjig&mah zadovoljiva.

Tabela 7: Mnenje anketirancev o dopolnitvi oz. sgmbi v nasih knjigarnah

Ali bi po vasem mnenju morali dopolniti, spremealt
izboljSati ponudbo v nasih knjigarnah? (v %)

da a7

ne 53

Graf 7: Mnenje anketirancev o dopolnitvi oz. spraetbev nasih knjigarnah

Ali bi po vaSem mnjenju morali dopolniti, spremenii ali
izboljSati ponudbo v naSih knjigarnah?

ne 53

da 47
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Vir: Lastna raziskava, 2007

Z osmim vpraSanjem sem Zzelela izvedeti, katere ljgdee na podrgu ponudbe naSih
knjigarn bi anketiranci predlagali. Povedati morada na to vpraSanje velika drea
vpraSanih sploh ni odgovorila, tisti, ki pa so odgali, so najpogosteje predlagali boljSo
zaloZenost (21,7 %), ¥ strokovnost knjigarnarjev (19,6 %), cenovno dpsiost (13,3 %)
in dobro reklamo (11, 8 %). Sledijo Stirje odgovari7,8 % delezem, ki knjigotrzcem
predlagajo akcijske prodaje, boljSo dostopnospadlic, ve: strokovne in veé tuje literature.

Le 2 % vprasanih je predlagalo bralne &oti v knjigarnah.
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Tabela 8: Predlagane izboljSave anketirancev gipdememb in ponudbe v naSih knjigarnah

Katere vrste izboljSav bi predlagali|v
slovenskih knjigarnah? (v %)
boljSa zalozenost 21,7
vecja strokovnost knjigarjev 19,6
cenovna dostopnost 13,7
dobra reklama 11,8
vec tuje literature 7,8
vec strokovne literature 7,8
vecja dostopnost do polic 7,8
vec akcijskih prodaj 7,8
bralni koticki 2

Graf 8: Predlagane izboljSave anketirancev gledenspmb in ponudbe v nasSih knjigarn

Prelagane izbolSave anketirancev glede sprememl
slovenskih knjigamah

boljSa zalozenosit 21,7

vecja strokovnost knjigarjev 19,6

cenovna dostopnost_ 13,7
dobra reklamz;:I 11,8

ves akcijskih prodajizl 7,8
vetja dostopnost do poli;:I 7,8
vet strokovne Iiteratur(;ZI 7,8
Ves tuje Iiteratureizl 7,8

bralni kottki [12
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Vir: Lastna raziskava, 2007
Iz tabele devet lahko vidimo ocene anketirancevowesiskih knjigarnah glede na obseg,

aktualnost ponudbe, glede na cene in predstavihjig.kVecina vpraSanih je glede na

posamezne lastnosti pripisala povm@ oceno tri.
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Tabela 9: Ocena anketirancev o slovenskih knjigagiade na posamezne lastnosti

(v %)
Ocenaod1-5 1 2 3 4 5
bogata ponudba knjig 6 20 29 30 15
stara ponudba knjig 2 19 35 31 13
visoke cene 7 10 30 25 28
dobre predstavitve knjig 7 18 40 23 12

Graf 9: Ocena anketirancev o slovenskih knjigamglade na posamezne lastnosti

Ocena anketirancev o slovenskih knjgamah glde nposamezne lastnosti
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Vir: Lastna raziskava, 2007

Glede informacije, kako in kakSne knjige lahko kmgmoo v nasSih knjigarnah, jih 59 %

vprasanih meni, da ima informacij dovolj in 41 @a,ima informacij premalo.

Tabela 10: Odgovori anketirancev glede informaako in kakSne knjige lahko kupujejo v
nasih knjigarnah

Ali imate dovolj informacij, kako in kakSne knjigahko kupujete v nasih
knjigarnah? (v %)

da 59

ne 41

61



Graf 10: Odgovori anketirancev glede informacijké&an kakSne knjige lahko kupujejo v
nasih knjigarnah

Ali imate dovolj informacij, kako in kakSne knjige lahko
kupujete v naSih knjigamah?

ne 41

da 59
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Vir: Lastna raziskava, 2007
Kot je razvidno iz spodnje tabele Slovenci, nakrat kupujemo knjige po pripotdu
znancev (27,7 %), zaradi oglasov (20,2 %) in prj@oith informacij na internetu (17,8 %).

Informacije, ki jih dobimo v knjigarnah, pa doseg& 9,9 % delez.

Tabela 11: Kriteriji, na osnovi katerih se anketoeodlatajo za nakup

Na podlagi katerih
kriterijev se odldate za
nakup? (v %)
priporctila znancev, prijateljev in sorodnikov 27,7
oglasi v dnevnemasopisju, revialnem tisku, 20,2
na televiziji in radiu
informacije, ki jih dobimo na internetu 17,8
knjizna pordila, ocene in kritike 11,2
informacije, ki jih dobimo v knjigarnah 9,9
informacije, ki jih dobimo v knjiznicah 9,1
informacije akviziterjev 2,5
drugo 1,6
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Graf 11: Kriteriji, na osnovi katerih se anketirandlocajo za nakup

Na podlagi katerih kriterijev se odlo¢ate za nakup?
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Vir: Lastna raziskava, 2007

Rezultati ankete na vprasanje, ali bi Zeleli prgjgrbrezplé&ni katalog, iz katerega bi bile
razvidne informacije o knjigah, so prikazani v t@b&2. Najbolj zazeleni podatki so:
napovednik ponudbe knjig (61 %), krajSe vsebineodlomki iz knjig (57 %) in strokovno

mnenje (55 %).
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Tabela 12: Zelja anketirancev o prejemanju brez@ga kataloga, ki bi vseboval r&nie

informacije
(v %)
Ali bi zeleli prejemati brezpkani katalog z naslednjimi
informacijami?

da | ne| brez odgovor;
napovednik ponudbe knjig 61 3P 7
prikaz kazala knjige za posamezno knjigo 30 |54 16
krajSe vsebine ali odlomke iz knjige 57 30 13
slike preglednic, shem in zemljevidov iz preds&mwih knjig 40 | 43 17
podatki o0 avtorju 38 | 44 18
ime urednika knjige 23 | 58 19
podatki o izdaji knjige 30 | 51 19
naslov zbirke knjig 47 | 35 18
rok izida ali izdaje knjige 37 | 46 17
urejenost kataloga po abecednem redu avtorja 40 | 38 22
urejenost kataloga po zvrsteh knjig 54 29 17
strokovno mnenje o knjigi 55 32 13

Graf 12: Zelja anketirancev o prejemanju brezpégya kataloga, ki bi vseboval ranie
informacije

Ali bi Zeleli prejemati brezplaéni katalog s sledéimi informavcijami?
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Pri vpraSanjih od 13 do 17 so me zanimali podatkpi@sSanih, zajetih v anketo. Grafi kazejo,
da je bilo v anketo zajetih 67 % zensk in 33 % nmus&3 % jih zivi na vasi, 47 % pa v
mestu. Najve anketiranih je bilo starih do 18 do 25 let (36 %¢dita razreda od 34 do 41 let
in od 42 do 49 let, ki dosegata 15 %, takoj za sbedi razred od 50 do 57 let (s 13 %) in
razred nad 58 let z 9 %, najmanj vpraSanih palgedtarih pod 18 let (le 4 %). Graf 16 kaze
dokortano izobrazbo vpraSanih. 1z njega je razvidnogdagjina anketiranih kotala srednjo
Solo (55 %), sledijo viSje, visoko in univerzitetizmbrazeni (31 %), poklicno Solo je k&lo

7 % vpraSanih, osnovno Solo 4 %, najmanj pa jikgaialo podiplomski Studij (le 3 %). Pri
zadnjem vpraSanju so anketiranci ocenili svoj reisgohodek glede na slovensko povipee
Kar 61 % vprasSanih meni, da imajo poxe osebni dohodek, 28 % pravi, da je njihov
osebni dohodek nizji od povgia, 9 % ocenjuje svoj me&a dohodek visji od povptga in

2 % vpraSanih je brez dohodka.

Tabela 13: Spol anketirancev

(v %)
Spol
Zenski 67
mMoSKi 33
Graf 13: Spol anketirancev
Spol anketirancev
o Zenski
m moski
67%
Tabela 14: Stalno prebivatis anketirancev
(v %)
Kraj stalnega prebivak&
mesto 47
vas 53
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Graf 14: Stalno prebivakg anketirancev

Stalno prebivali§ ¢e anketirancev

47%

@ mesto
| vas

53%

Tabela 15: Starost anketirancev
(v %)

Starost

do 18 let 4
od 18 do 25 let 36
od 26 do 33 let 8
od 34 do 41 let 15
od 42 do 49 let 15
od 50 do 57 let 13
nad 58 let 9

Graf 15: Starost anketirancev

Starost anketirancev

nad 58 let 9

od 50 do 57 let 13

od 42 do 49 let 15

od 34 do 41 let 15

od 26 do 33 ket |8

(o))

od 18 do 25 let |3

do 18 let [ |4

0 20 40 60 80 100
%

66



Tabela 16: Dokotana stopnja izobrazbe anketirancev
(v %)

Dokortana stopnja izobrazbe
kor¢ana OS in man; 4
poklicna Sola 7
srednja Sola 55
viSja, visoka in univerzitetna Sola 31
podiplomski Studij 3

Graf 16: Dokogana stopnja izobrazbe anketirancev

Izobrazba anketirancev

podiplomski tudi ]3

viSja, visoka in

) . . 31
univerzitetna Sola

Ul

srednja Sola 5!

poklicna Sola 7

kontana OS in
manj ] .
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%

Tabela 17: Mesmi dohodek anketirancev glede na slovensko pa@ypre

(v %)
Kako bi ocenili vas mesgai dohodek glede na
slovensko povpkge?
niZji od povpreja 28
povpre&en 61
viSji od povpreéja 9
brez dohodka 2
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Graf 17: Meseéni dohodek anketirancev glede na slovensko p@jgre

Kako bi ocenili vas mesé&ni dohodek glede na slovensk
povpredje?

brez dohodka

ViSji od povpreja

povpre&en

nizji od povpreja

o 20 40 60 80 100
%

Zaklju¢im lahko, da sem pri wni vpraSanj dobila piakovane rezultate oziroma, da so se
moje hipoteze potrdile.
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9. ZAKLJU CEK

Brez pomdai drZzave knjigarniSka mreza ne bo mogla resiti fgoia knjigarn. Predpogoj
ucinkovite reSitve tega vprasSanja je, da se eno a@lizalozniskih ali knjigotrSkih podijetij
odlcci temeljito predrugéti strukturo distribucije knjig in knjigotrSke pdaje ter jo uskladi s

podobnimi trendi v tujini.

Poma drzave bi bila upragena in smiselna samde bi tudi pri zaloznikih in knjigarnarjih
obstajala ustrezna stopnja pripravljenosti na sprebe, se naj ne bi kazala le v izdelavi
ustreznih poslovnih @aov, ampak tudi v pripravljenosti deliti skupnedatke o prodaji in na

ta n&in izboljSati kvaliteto svojih poslovnih odidev.

Trenutno najlazja in najhitrejSa reSitev za zalé&m bi bila pomo s strani drzave, tako da bi
knjiga ponovno postala blago »posebnega druzbepegeena«, vendar ne v takem pomenu
besed kot v preteklosti. Mislim, da bi drzava zéozaike storila velikoce bi jih oprostila
placevanja davkov in s tem omogla zaloznikom, da ta denar porabijo za sanacignia
napak iz preteklosti. Zalozbe pa bi moraléetatiskati knjige in kokino, da bi jo kasneje na
trgu prodale, se spoprijeti z zalogami, ki po¥ajo stroSke in drazijo poslovanje zalozb. S
tem bi tudi drzava dokazala, da Se zmeraj mislizad@zniStvo je gospodarska panoga, a

hkrati tudi kulturna in jo kot tako drzava potrebuja ohranjanje slovenske narodne identitete.

Lahko bi se Se vpraSali, kaks¥asi se piSejo naSim knjigarnam. Kako Slovenci pozm
ponudbo nasih knjigarn? Kaj o ponudbi v knjigarmaénimo? Na podlagi katerih kriterijev
se odlégamo za nakup knjig? Po rezultatih ankete bi lah&klir da je nasSa ponudba
povpr&na, premalo je reklame, ljudje nimajo dovolj infacij o knjigah, tudi strokovnost
slovenskih knjigarnarjev ne dosega Zelene ravnni2émih je le nekaj vprasan), s katerimi se
sreujemo knjigarnarji. Pogled je kri&n, saj se moramo zavedati razmer in nanje opdzarja
¢eprav je slovensko zalozniStvo sorazmerno razvito.

Vsaka napisana, prevedena in izdana knjiga pordarje slovendna bogatejSa, uporabnejSa

in macnejsa.
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Slovenci tudi véasu globalizacije, wasu novih hitrin medijev, televizije in internet@ n
pozabljamo na knjigo in se dobro zavedamo, da fgenalrugi medij ne more nadomestiti.
Edino knjiga nam lahko da neko trajno vrednostlopriost za poglabljanje, za razmislek
nasega odnosa do sveta in tudi do samega seb&opbrsv EU se je Z&lo novo poglavje v
nasi zgodovini, zato se moramo Se bolj zavedati gg@rtradicije za ohranjanje slovenske
besede.

Slovenska kultura se prav z vstopom v EU ¢soa drugimi kulturami in jeziki, v tej

konkurenci se mora potrjevati in tudi obdrzati.
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11. PRILOGE

11.1 Anketni vpraSalnik

Spostovani!

Sem Jolanda ZupaniStudentka Visje komercialne Solevaso pomdjo bi rada izvedelaéim ved o
knjigotrStvu, zato vas prosim, da odgovorite na nekaj zastatljgorasanj. Zbrane podatke bom uporabila
izkljuéno za oblikovanje diplomske naloge. Anketa je amma in jandim za popolno tajnost podatkov.

VpraSalnik izpolnite tako, da obkroziteko pred odgovorom, ki vam ustreza oz. sami odgtyoa zastavljeno
vpraSanje.

Ptuj, avgust 2007
Vnaprej se Vam zahvaljujem za vas trud.

VPRASALNIK
Pri vseh vpraSanijih je moZzen samo en odgovor, radgesnajstem vprasSanju, ko lahko obkroZité eegovorov.

1. Kako bi sploSno ocenili ponudbo v slovenskih kigarnah?
a) podpovpréno

b) povpré&no

¢) nadpovpréno

2. Kolikokrat na mesec obigete kakSno knjigarno?
a) nikoli

b) manj kot petkrat

c) ves kot petkrat

3. Prosim, da sled&m trditvam podate svoje mnenje, tako da pri vsakitrditvi obkrozite ustrezno Stevilko,
ki najbolj ustreza Vasi stopnji strinjanja.

Trditve Se ne strinjam Se delno ne Imam Se delno strinjam Se popolnoma
strinjam neopredeljeno strinjam
mnenje
V Sloveniji imamo 1 2 3 4 5

dobre knjigarne.

V Sloveniji imamo 1 2 3 4 5
dovolj knjigarn.

Knjigarne so 1 2 3 4 5
dobro zalozene
tudi v man;jSih

mestih.
Knjigarne so lepo 1 2 3 4 5
urejene
Slovenski 1 2 3 4 5

knjigarnarji so
dovolj strokovni.

4. Ali na Vas vpliva lepo urejena zunanjost prodajine - knjigarne, da vstopite?
a) da
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b) ne

5. Ali je pomembno, da so izloZzbe lepo urejene?
a) da
b) ne

6. Ali bi po Vasem mnenju morali dopolniti, spremeiiti ali izboljSati ponudbo v nasih knjigarnah?
a) da
b) ne

7. Katere tri vrste izboljSav bi predlagali? Ce ste na prejSnje vprasanje odgovorili z ne, na tepradanje ne
odgovarjajte.
1

2.
3.

8. Prosim, da na lestvici od 1 do 5 obkrozite Stdko, katera ustreza oceni slovenskih knjigarn gledea
posamezne lastnosti (vaSe mnenje).

Skromna 1 2 3 4 5 Bogata
ponudba knjig ponudba knjig
SveZa ponudba 1 2 3 4 5 Stara ponudba
knjig knjig

Nizke cene 1 2 3 4 5 Visoke cene
Slabe Dobre
predstavitve 1 2 3 4 5 predstavitve
knjig knjig

9. Ali imate dovolj informacij kako in kakSne knjige lahko kupujete v naSih knjigarnah?
a) da
b) ne

10. Na podlagi katerih kriterijev se odl@ate za nakup knjig? Moznih je vé odgovorov.
a) pripora@ila znancev, prijateljev in sorodnikov

b) oglasi v dnevnersasopisju, revialnem tisku, na televiziji in radiu

¢) knjizna pordila, ocene in kritike

d) informacije, ki jih dobim v knjiZnicah

e) informacije, ki jih dobim na internetu

f) informacije, ki jih dobim v knjigarnah

g) prodajalcev knjig, ki me ohigjo na domu (akviziterjev)

h) drugo

11. Ali bi zeleli prejemati brezplaéen katalog s sled&mi informacijami? Za vsako potencialno informacijo
obkrozite ustrezni odgovor.

Napovednik ponudbe knjig DA NE
Prikaz kazala knjige za posamezno knjigo DA NE
KrajSe vsebine ali odlomke iz knjige DA NE
Slike preglednic, shem in zemljevidov iz predstaw§nih knjig DA NE
Podatki o avtorju DA NE
Ime urednika knjig DA NE
Podatki o izdaji knjige DA NE
Naslov zbirke knjig DA NE
Rok izida ali izdaje knjige DA NE
Urejenost kataloga po abecednem redu avtorjev DA NE
Urejenost kataloga po zvrsteh knjig DA NE
Strokovno mnenije o knjigi (recenzija) DA NE
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12. Spol:
a) zenski
b) moski

13. Kraj stalnega prebivali&a:

a) mesto
b) vas

14. VaSa starost:
a) do 18 let

b) 18-25 let

c) 26-33 let

d) 34-41 let

e) 42-49 let

f) 50-57 let

g) nad 58 let

15. Dokortana stopnja izobrazbe:

a) kortana osnovna Sola in manj

b) kontana poklicna Sola

c) konzana srednja Sola

d) kortana vi§ja, visoka in univerzitetna Sola
e) kortan magisterij in doktorat

16. Kako bi ocenili Vas meséni dohodek glede na slovensko
povprecje?

a) nizji od povpréja
b) povpréen
c) visji od povpreéja

Z izpolnitvijo vpraSalnika se Vam zahvaljujem za apomd pri izdelavi diplomskega dela.
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