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POVZETEK

Spletni mediji dobivajo v danasnjih Casih in v naSem Zzivljenju vedno vecjo tezo. V diplomski
nalogi se bom zato lotil predstavitve medijske hise Novice — konkretno Casopisa Celjan in
Radio Rogla ter njune uporabe druzbenih omreZij. Predstavil bom nov spletni portal
Novice.si, ki sem ga sam ustvaril — kaks$na je njegova vizija in usmeritev, kakSna bo
administracija portala, katere tehnologije bomo uporabili za izdelavo portala ter kaksne
vsebine bomo objavljali na portalu. Portal bom tudi povezal z druzbenima omrezjema Twitter

in Facebook, poleg prakti¢nega prikaza pa bom prikazal tudi prednosti zdruzitve.

Klju¢ne besede: Celjan, Radio Rogla, spletni portal Novice d.0.0., administracija portala,

druzbena (socialna) omrezja.



ABSTRACT

Social networks and web portal to support media of media house Novice-

Celjan and Radio Rogla

Nowdays Web Media are getting bigger and bigger role in our lifes . Therefore | decided to
present the media house Novice- specifically newspaper Celjan and Radio Rogla and their use
of social networks. | will present a new web portal Novice.si, which | created- what is his
vision and direction, what will be the administration portal, which technology will be used to
create the portal and what kind of content will be published on the portal. I will also connect

portal with the social networks Twitter and Facebook, in addition to practical demonstration |

will show you the benefits of the merger.

Keywords: Celjan, Radio Rogla, web portal Novice.si, web portal administration, social

networks.
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1 UvOD
1.1 Opredelitev diplomske naloge

Zivljenja brez interneta si dandanes ne predstavljamo ve¢. Vse ve¢ uporabnikov aktualne
novice in dogajanje doma in po svetu spremlja prek spletni portalov in druZzbenih (socialnih)
omrezij. Mnoge medijske hiSe v razvoj interneta niso vlagale posebne energije, danes se jim
to Ze pozna pri poslovanju. Naklade tako reko¢ vseh Casopisov padajo, medtem ko svetovni
splet uporablja vse ve¢ uporabnikov.

Prav zaradi tega so se pojavili spletni portali, ki omogocajo hitro, enostavno administracijo,
na drugi strani pa uporabniku omogocajo kratko in pregledno vsebino — na racunalniku,
mobilnih aplikacijah ali tablicnih raunalnikih. Analiziral in predstavil bom celoten proces
nastanka spletnega portala, administracije, osvezitve novih novic — vV povezavi z druzbenimi

omrezji — Facebook in Twitter.

1.2 Namen in cilji naloge

Namen mojega diplomskega dela je prikazati in analizirati izdelavo, uporabi spletnega portala
'Novice.si — To, kar me zanima', prikazati celostno podobo upravljanja portala in pomembnost
druZbenih omrezij samemu mediju — ¢asopis Celjan in Radio Rogla. Pri pripravi bom uporabil

parametre, dobljene rezultate pa grafi¢no prikazal s tabelami in grafi.
Cilji mojega dela so:

- postaviti spletni portal, ki bo zaZivel tudi v praksi,

- predstaviti pomembnost pojavljanja klasi¢nih medijev na druZzbenih omrezjih.

1.3 Predpostavke

V diplomski nalogi Zelim dokazati, da se objavljanja na druzbenih omreZjih in spletnem
portalu lahko nauci vsakdo. Prav tako Zelim pokazati, kako pomemben je internet pri razvoju

danasnjih medijev. Pri pisanju bom uposteval predvsem svoja znanja in izkusnje, ki sem si jih
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pridobil pri samem spletnih portalov in na izobrazevanju. K diplomi bom prilozil tudi CD s

fotografijami portala in internetno povezavo, kjer bo portal dosegljiv vsakomur.

1.4 Metode raziskovanja

Vecino predstavljenih podatkov bo iz lastnih virov, podatke pa bom zbiral tudi s pomocjo
spletnih virov, knjig, revij in ucbenikov.

Pri sestavi in pisanju bom uporabil ve¢ znanstvenih metod raziskovanja:

. destruktivno (opisno) metodo za korektno uporabo, Studijo in interpretacijo ze

napisane literature,

. metodo abstrakcije, s katero bomo lo€evali bistvo od nepomembnega,

. induktivno metodo, s katero bomo na osnovi zbranih podatkov prisli do zakljucka,
. metodo opazovanja in dokazovanja,

. ter statisticno in matemati¢no metodo.
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2 NOVICED. O. O.

2.1 Zacetki, nastanek medijske hise

Podjetje Novice, d.o.o0., je bilo ustanovljeno leta 1992. V zacetku je podjetje izdajalo samo
lokalni ¢asopis Novice, ki se mu je kasneje pridruzil Se Radio Rogla. Do danes so razvili Se
ve¢ lokalnih medijev — Bistriske novice, Rogaske novice, Celjan, Novice in Sentjurske
novice. Vsak medij ima svoje uredniStvo (Celje, Slovenske Konjice, RogaSka Slatina,
Slovenska Bistrica in Sentjur). Medijska hisa velja za eno ve&jih v vzhodnem delu Slovenije.

Podjetje vse ve¢ aktivnosti usmerja v pojavljanje na spletu in druzbenih omrezjih.

2.2 Predstavitev podjetja — pet casopisov in radijska postaja

»V svojem programu mora radio upoStevati, da je medij, ki mu posveCamo le del

pozornosti, da je nekakSen vzporeden medij.« (Pirc, 2005, 14-15)

Radio je $e vedno najhitrejsi medij. Po hitrosti se lahko z njim primerja le internet. Se vedno
velja, da radio v osnovi obvesca, svetuje, sproS¢a in informira, Stevilne komercialne radijske
postaje se posluzujejo tudi zabave, sprostitve in razvedrila. Taksnih vsebin je na slovenskih
radijskih postajah vse vec.

Seveda pa radio v osnovi Se vedno informira. Najbolj pokrito mreZo informiranja ima prav
nacionalna RTV hisa - predvsem zaradi kvalitetnih novinarjev, ki delujejo pod nacionalno
hiSo (novinarji pokrivajo dogodke za ve¢ medijev znotraj RTV SLO). NajresnejSa konkurenca
nacionalni mreZi je INFONET mreZa (novice prenaSa ve¢ drugih slovenskih komercialnih
radijskih postaj). Naceloma, kar pa ni pravilo, so novice in vesti na komercialnih radijskih
postajah krajSe in manj obseZne kot na nacionalnih radijskih programih.

Radio ima Se posebno vlogo pri naravnih nesrecah — potresi, poplave, pozari,... saj lahko
javnosti v tistem trenutku ponudi zadnje aktualne informacije. Mnoge radijske postaje so se s
hitrim poro¢anjem Ze izkazale prav pri najhujsih tragedijah in nesreah, npr. poplave leta
2007 v Zeleznikih.

Radio je pomemben sooblikovalec javnega mnenja v druzbi.
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Tako kot sta se program in tehnika radijskih postaj do danasnjih dni bistveno spremenili,pa
tudi oblikovanje ¢asopisov in nacin porocanja, se spreminja tudi komunikacija z obCinstvom
(poslusalci ali bralci). Tehnologija je prinesla digitalizacijo, zato je pojavljanje na spletu vse
bolj pomembno. Temu sledi tudi strategije medijske hise Novice d.o.o., zato je pojavljanje
vseh medijev (Celjan, Bistriske novice, Rogaske novice, Novice, Sentjurske novice in Radio
Rogla) prioritetna naloga vodstva podjetja. Vsi mediji so prisotni na spletu s svojimi spletnimi
stranmi, tudi na druzbenih omreZjih (predvsem Facebook in Twitter), zelja prihodnjih
mesecev je, da bi se vsi mediji zdruzili na skupnem spletnem portalu, kjer bi bile objavljene
vse aktualne lokalne informacije s posameznih obc¢in. Podrobno o nekaterih tematikah pa bi

novinarji nadaljevali z objavami samo v ¢asopisih.
2.3 Primerjava — Radio Rogla in Casopis Celjan danes in v prihodnosti

Dva izmed Sestih medijev medijske hiSe Novice sta tudi mestni Casopis Celjan in najbolj
poslu$ana radijska postaja s sedezem v celjski regiji* Radio Rogla. Casopis Celjan spada med
medije, v katerem lahko Celjani najdejo dale¢ najve¢ vsebin o dogajanju v mestu Celje in to z
razli¢nih podro¢ji (aktualnih vsebin, posla, kronike, medgeneracijskega sodelovanja,
druzbenega Zivljenja, zdravja, napovednika dogodkov v mestu, kot tudi zabavnih in pou¢nih
vsebin). Strategija medijev gre v povezovanje obeh medijev, skupnega sodelovanja in

predvsem pojavljanja na medmreZzju.

* Uradni podatki Nacionalne raziskave branosti in poslusanosti Slovenskih medijev v letu

2010. (NRB)
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RADIO ROGLA.
Pri nas je STAJERSKA

NA 1. MESTU.

Poslutanost (doseg) iemetiens med vsemi prebivali obfin: |

Sentjur, Dobie, Cele, Store, Smarje pri Jeitah,
Slov. Konjice, Rogatec, Rogatka Slatina, Podetrtek,
Kaaje, Dobrma, Bistrica ob Sotf, Slov. Bistrica, Poljtane,
Makole, Oplotnica, Zrete, Vitanje in Vojnik.

Vi Medios, A1) in CAW, o
ol o s 201, ke,
10 do 75 let, welikost woma 1158 eush.

Hvala za prijateljstvo! 5
Radi smo med Stajerkami in Stajerci.

Slika 1: Poslusanost Radia Rogla
Vir: Mediana, CATI in CAWI, obdobje: od januar do vklju¢no julij 2013,

moski in zenske, 10 do 75 let, velikost vzorca 1158 oseb

CELJANI
BEREJO

CELJANA

394%

(eljanov pozna Celjana.

Slika 2: Branost ¢asopisa Celjan

Vir: n=584, sodelujoci v opravljeni telefonski raziskavi, julij — november 2011

Tako Radio Rogla kot ¢asopis Celjan si v prihodnjih letih Zelita Se bolj utrditi polozaj v
'svojih' ob&inah. Casopis Celjan najbolj v Mestni ob¢ini Celje in okoliskih ob¢inah Store ter
Vojnik, Radio Rogla pa pravzaprav v vseh obcinah, ki jih s svojimi dopisni$tvi in novinarji

pokriva ve¢ ob¢in na §irsem Celjskem in Stajerskem (Celje, Sentjur, Dobje, Store, Smarje pri
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Jelsah, Slov. Konjice, Rogatec, Rogaska Slatina, Podcetrtek, Kozje, Dobrna, Bistrica ob Sotli,

Slov. Bistrica, Polj¢ane, Makole, Oplotnica, Zrece, Vitanje in Vojnik)

V nastajanju je tudi nov spletni portal — skupen portal, ki ga bodo uporabljali vsi ¢asopisi,
hkrati pa bo portal z zadnjimi aktualnimi novicami za obmoc¢je ob¢in, ki jih s svojimi ¢asopisi
pokriva medijska hiSa.

Vodstvo podjetja pri tej nalogi ne izkljucuje moznosti zunanjih svetovalcev. Znanje in trendi
v racunalniStvu oziroma pri nadgradnjah spletnih strani in spletnih portalov, se vedno znova

spreminja, pojavljajo se tudi nove in u¢inkovitejSe metode.

15



3 DRUZBENA OMREZJA

3.1 Kaj so druzbena (socialna) omreZja in zakaj so pomembna?

Druzbeni mediji so nova oblika spletnih medijev, ki se od tradicionalnih medijev razlikujejo
zaradi posebnih znacCilnosti. Omogocajo vec¢jo povezanost med uporabniki, so vsesplosno
dostopni in omogocajo prilagodljive tehnike komuniciranja. Zelo pomembna znacilnost

druzbenih medijev so, da dopuscajo deljenje mnenje, izkusenj in komentiran;.

Zacetek razvoja druzbenih medijev oz. socialnih omrezij lahko postavimo v leto 1971, ko je
bilo poslano prvo sporocilo preko elektronske poste 1978. BBS je prvi¢ omogocil izmenjavo
podatkov prek telefonskih linij z ostalimi uporabniki.

V Sloveniji smo Ze pred leti imeli razlicna druzbena omrezja - AOL Instant Messengerja,

Sixdegrees.com, Friendster, Myspace, ipd.

Med druzbene medije priStevamo bloge, podcaste, videocaste, wikije, forume, druzbene
zaznamke in tudi vse bolj priljubljena druzbena omrezja, med katerimi sta Slovencem najbolj

poznana Facebook in Twitter.

3.2 Najpogostejsa druzbena omreZja — Facebook in Twitter

Najpogostejsi socialni oziroma druzbeni omreZji v Sloveniji sta Twitter in Facebook.
Brezplacen dostop do obeh omreZij uporabnikom omogoca, da se povezejo na eno ali vec¢
omrezij (kot so npr. Sola, delovno mesto ali zemljepisno obmocje) in tako lazje komunicirajo
z ostalimi ljudmi 1z istega omreZja.

Facebook objave dolocene osebe lahko prijatelji, znanci oziroma uporabniki 'lajkajo’, delijo
ali komentirajo. Podobno uporabnikom omogoca tudi Twitter, le da si njegovi uporabniki
med seboj izmenjujejo kratka sporocila, dolga do 140 znakov. TakS$nim sporocilom recejo
ntweets« (Civki).

Po zadnjih podatkih Facebook uporablja ve¢ kot 1,2 milijarde uporabnikov, Twitter pa
priblizno 500 milijonov uporabnikov. Obe omrezji sta se glede na priljubljenost med

uporabniki po svetu ze sreCala s Stevilnimi kritikami in nasprotovanji - predvsem zaradi
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nezagotavljanja zasebnosti, politicnih prepricanj njegovih ustanoviteljev in vprasanj cenzure.
V zadnjem obdobju tudi zaradi zbiranja podatkov o uporabnikih.

Kot piSe poznavalec spletnih omreZij Matej Spehar so velike oglasevalske agencije dojemale
Facebook kot 'eksotiko', primerno morda za kakSno gverilsko oglaSevalsko kampanjo.
Dandanes je pojavljanje na tem najvec¢jem druzbenem omrezju na svetu postalo del vsakega
oglasevalskega kola¢a. Ce je Se pred leti veljalo, da ob dobri kreativni strategiji, dovolj
denarja in zakupljenem medijske prostoru, je uspeh za oglasevanje dovolj, je danes to
drugade. Kot pravi Spehar, je to Sele zadetek. »Ce ste dobro zasnovali strategijo in uspe$no
nastopili na druzbenih omrezjih, v rokah drzite sveti gral oglasevanja: zvesto stranko, ki je
postala vas ambasador in naokrog Siri o vas dober glas. Facebook je oglasevanje od ust do ust,
a na digitalnih steroidih!«

Grajenje prihodnosti na druzbenih omrezjih ni uspeh ¢ez no¢. Gre za proces, ki zahteva dobro
analizo trzisca, ciljne skupine in definiranje ciljev, ki bi jih radi dosegli. Zahteva predvsem
¢as in dobro vizijo. Najprej je potrebno pripravit pravo strategijo, preverite, katere vsebine bi
lahko zanimale vase uporabnike, doloc¢ite ton komunikacije, naredite si ¢asovni nacrt grajenja
baze, preverite, ¢e lahko uporabite Se ostala druzbena omrezja (Twitter, YouTube, Flickr,
MySpace, Vimeo, blogi,...). Saj veste, samo enkrat lahko naredite prvi vtis. Naj bo najboljsi,
ter naj trajal (https://www.racunalniske-novice.com/novice/splet/socialna-

omrezja/facebook/socialna-omrezja-so-medij-prihodnosti.html, 29. 8. 2013)

Ce imate voljo in znanje za uspe$en nastop na socialnem omreZju, imate zmago skorajda
ze v Zepu. Komunikacijsko orodje je na voljo popolnoma brezpla¢no: prijava na
Facebooku pa¢ ni¢ ne stane. Ni se vam treba ukvarjati z zakupi streznikov, registracijo
domen, programiranjem in grafiénim oblikovanjem, kar navadno spremlja klasi¢no
spletno stran. Pri Facebooku ze vse cCaka na wvas! (https://www.racunalniske-
novice.com/novice/splet/socialna-omrezja/facebook/socialna-omrezja-so-medij-
prihodnosti.html, 29. 8. 2013)

V Sloveniji je najbolj priljubljeno omrezje Facebook. Na zacetku je 'veljalo', da ga
uporabljajo le najstniki. Kasneje je veljalo, da je njegov doseg Se premajhen, da bi se splacalo
vlagati vanj. Nato je veljalo, da to druzbeno omrezje ni koristno za podjetja. Danes je dejstvo,

da te ni, Ce te ni na Facebooku.
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Ce te ni na Facebooku, te danes ni! Facebook je pricetek nove ere oglasevanje (Korosec,
2011, 32)

Kot v knjigi 'Facebook' pravi avtor Martin Korosec, je Facebook fenomen. Kot Microsoft in
Apple. In fenomeni se usidrajo v srca ljudi in njihovo vsakdanje zivljenje. Ko fenomen
postane del vsakdanjih opravil in razvedrila, postane dejstvo in se pricne razvijati v nove
oblike uporabnosti.

Vse to smo pri Facebooku doziveli zelo hitro. Facebook je nova era komunikacije in prodaje.
Njegove zmoznosti za podjetja se Se niti niso pricele izkoris¢ati. Danes je mogoce v Sloveniji
v treh dneh Facebook projekt prodati za 20.178 evrov televizorjev. In to brez enega samega
evra, vlozenega v oglasevanje. Kaj bo mozno ez dve leti s sistemati¢no uporabo vseh
zmoznosti Facebooka. Facebook je postal zelo zelo zanimiv kanal direktnega dostopa do
kupca (Korosec, 2011, 145).

Domisljen koncept skupaj z vrhunskim dizajnom in naprednim programiranjem je recept

do hitro rastocega Stevila zainteresiranih obozevalcev. (Korosec, 2011, 47)

Na druzbenih omreZjih (Facebook in Twitter) se vse bolj pojavljajo tudi uradne institucije in
vodilni politiki. Komunikacija politikov na druzbenih omrezjih je izredno priljubljena, saj gre

za zelo poceni in hkrati odmevni oglasevalski proces.

o Janez Jansa '
‘;J;: SBobovnik in pod pasom so bili dana3nji @TVOdmevi Kaj lovek

= vse ne naredi za 150€ bozitnice
® View conversation

Slika 3: Janez Jansa na Twitterju
Vir: https://twitter.com/JJansaSDS, 08. 01. 2014
Janez Jansa je 8. januarja letos komentiral televizijsko oddajo Odmevi na TV SLO. Pri

njegovih 'tvitih' je mogoce opaziti izrazito direkten pristop
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https://twitter.com/JJansaSDS

Borut Pahor j= 0=iil/-3 povezave

jarnsar

Véerzj, 6. januarja 2014 ob polncdi, s= je tekel 30 dnevni rok
za zbiranje kandidstur za predsednika in obz namsstnika
predsadnika Komisije za prepredevanjs korupcije.

SEDNIK REP1
NT OF THE Rl

Predsednik Republike Slovenije | Danes ob polnodi se iztede rok za
zhiranje kandidatur za...
WA ADTE S

VE=X mi j= « Komedtics] - Deh z catabm o3

&) 105 gzebem j= 1o vi=l.

) Prikali f= 12 komentarjme

youtube comwatch?v=y-FV-U2Ma3U

Pubi, usidmo se IZTOK MLAKAR
v yolube com

Slika 4: Borut Pahor na Facebooku
Vir: https://www.facebook.com/borutpahor.si?fref=ts, 07. 01. 2014
Drzavljane na druzbnem omreZju Facebook podrobno o svojih aktivnostih obvesca tudi

predsednik drzave Borut Pahor.
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;aﬁ ' Ansambel Modrijani

Pt 29, december 2013

Dragi ljudje, hvala vam iz srca, hvala vsakemu posebej, hvala
vsem 20.000 - zaradi vas je privilegij igrati in peti! Vasi Modrijani.

Ni mi vec - Komentiraj * Deli z ostalimi 15

Y Toje viec tebi in osebam Gorazd Spegel, Maslo Asim,  Top Comments ~
Tadeja Vogrindic in Se 362 ostalih.

g Napisi }

Nina Nincy res je blo zakon men ste zelo polepsali vecer in noc
1000 x hvala Seposebaj Blaz Svab za slikce ter podpis ZAKON STE
IN POMOJEM NAJBOLIE ZAZIGATE V LJUBLJANI NA KONGRESNEM
TRGU

Vsec mi je - Odgovori * &3 9 * 29, decemt

niar...

o
(1]
8

[J) Prikazi Se 26 komentarjev

Slika 5: Facebook profil skupine Modrijani

Vir: https://www.facebook.com/ansambelmodrijani?fref=ts, 29. 12. 2013

4 E 7 Klemen Slakonija
psg 1 Januar

Mocoj si ob 20.05 lahko ogledate celoten posnetek stoZiskega
koncerta Perpetuum Jazzile, na katerem sem imel €ast nastopiti
tudi jaz...

VEed mi je - Komentiraj - Deli z ostalimi

b 261 osebam je to vied. Top Comments ~

Slika 6: Facebook profil Klemna Slakonje
Vir: https://www.facebook.com/klemenslakonja?fref=ts, 01. 01. 2014
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Poti do svojih oboZevalcev prek druzbenih omrezij uporabljajo tudi slovenski estradniki.
Glasbeniki, tv voditelji, pevci, stand-up komiki, misice, ...

3.3 Uporaba druzbenih omreZjih v medijski hisi Novice d.o.o.

Oba medija, ki ju opisujem, s poslusalci in bralci komunicirata prek druzbenih omrezij —
Facebook in Twitter, oba tudi prek svoje spletne strani (www.radiorogla.si in www.celjan.si).
V nastajanju je tudi nov regijski spletni portal, ki bi bralcem vseh petih ¢asopisov medijske
druzine Novice in poslusalcem Radia Rogla, omogocil skupek aktualnega dogajanja na enem

mestu.

8 &

S Celjan Casopis
B * KKk s e

Slika 7: Facebook profil Casopisa Celjan
Vir: https://www.facebook.com/pages/Celjan-%C4%8Casopis/1362042897823427fref=ts,
05. 01. 2014
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gla

+ VZetkano | [ Sporodilo % -

ﬁ o B &

Invite Your Friends to Like Tnis Page

r -
Tina Matiny Beway) =
- —_— =
-t DefanLaais [Povans
E s

Slika 8: Facebook profil Radia Rogla
Vir: https://www.facebook.com/RadioRogla?fref=ts, 09. 01. 2014

Celjan Casopis

@CeljanSi rorLows vou
Uradni racun lokalnega casopisa Celjan. Za vas tvita: @dgajsek
Celje - celjan.si

m g . y Gasper Andrinek, PEro PEro, perkmandeljc and 13
thnrs

Tweets

Celjan Casopis .
@i} Modrijani so Se vedno 'vroa' roba. Vstopnic za No¢ Modrijanov ni
vet, Ml VAM JIH PONUJAMO. Slikajte se z njimi in... fo.me/KU66d9nQ

Celjan Casopis

@ibﬂn Modrijani so $e vedno 'vroa' roba. Vstopnic za Not Modruanov ni
vet, Ml VAM JIH PONUJAMO. Slikajte se z njimi... fbo.me/6sf5qzeWa

Slika 9: Twitter profil Casopisa Celjan
Vir: https://twitter.com/CeljanSi, 11. 01. 2014
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@i@ Followed by Robert B. Dedus, Jure Godler and Sergeja Javornik

Tweets

Novice
M MojeNovice ne, kaj pa ti?
® View conversation

Novice

M MojeNovice se ti hecad
® View conversation

Slika 10: Twitter profil Novic in Radia Rogla
Vir: https://twitter.com/MojeNovice, 15. 01. 2014
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4 NOV SPLETNI PORTAL NOVICE. SI - TO, KAR ME
ZANIMA

4.1 Vizija in usmeritev portala

Nas portal mora v letu dni postati vodilni regijski portal. To pomeni, da karkoli se v nasih
krajih zgodi, mora imeti objavljeno na spletnem portalu takoj ali kar se da hitro. Seveda je
pred objavami potrebno upostevati pravila novinarstva in moralo.

Dnevno objavljamo priblizno dve ali najvec tri objave. Smo prijazni, tudi ¢e so negativni
komentarji teh ne brisSemo. Zazeleno je, da komentarje 'lajkamo'. Vse nase objave morajo biti
povezane s Celjem, prav pri vseh objavah morajo biti objavljene aktualne fotografije.
Praviloma se objave koncajo z vpraSajem (pa vi, ste Ze zamenjali gume, se veselite

decembrskega Casa, boste obiskali prireditve Pravljicnega Celja...)

4.2 lIzdelava in administracija portala

Izdelava spletnih strani in spletnih portalov zahteva veliko dela. Obicajno tudi po ve¢
mesecev. Ce je e pred leti bilo pri izdelavi spletnih strani potrebno vpisovati html kode v
beleznico, danes

Novodobni programi ponujajo dokaj enostavne programske vmesnike, ki sami izdelajo kode.

Med takSne programe lahko Stejemo Joomlo, Mambo, in ta hip najbolj priljubljen WordPress.

4.3 Tehnologije za brezhibno delovanje portala

WordPress je moderno racunalniSko okolje za ustvarjanje spletiS¢ s poudarkom na estetiki,
spletnih standardih in uporabnosti. Je prosto dostopna programska oprema, ki je za vase delo
neprecenljiva.

Jedro WordPressa je bilo oblikovano s pomocjo ve¢ sto prostovoljcev. Za bolj napredno
oblikovanje so uporabnikom na voljo Stevilni vti¢niki in predloge, s pomocjo katerih si lahko
spletiS¢e uredijo po lastnem okusu. To tehnologijo je za svoj spletni dom izbralo Ze vec¢ kot 25

milijonov uporabnikov (http://sl.wordpress.org/, 15. 9. 2013).
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Slovenija ® 4+ Nov

72} Nadzorna plo¢a

Domaca stran

Maja Spletidta

Trenutno
& Prispevki Vsebina Razprava
0=k Mediji Q Prispevkov 37 Komentarjev
2 Povezave 5 Strani 34 Odobrenih
Strani 4 Kategorije 0O Ma cakanju
1 ZnaEka 3 Meieleni

2 Komentarji
lzgled

Slika 11: Administracija Wordpressa
Vir: Wordpress

Wordpress ponuja Stevilne spletno tehnoloske resitve in enostavno administracijo.

Wordpress se enostavno prenese na ftp streznik, nato pa prek spletnih strani uporabnik
namesti in dokonca administracijo. Prijava v administracijo je precej enostavna, saj je
potrebno vpisati le uporabnisko ime in geslo (oboje uporabnik doloCi pri namestitvi). Po
prijavi je mogoc¢e v administraciji spreminjati predlogo, postavitev oglasov, prikazovalnik,
pisave, barve,... Takoreko¢ vse kar vidimo na spletnih straneh.

Izdelava predlog je mogoca pri vsakem uporabniku zase, so pa na spletu tudi Stevilni
ponudniki, ki ponujajo Ze izdelane predloge in jih uporabniki lahko kupijo. Nekatere predloge

so tudi popolnoma brezplacne, vendar so v vecini omejene pri administraciji.

Da bo bolj razumljivo bomo skupaj poskusali na nasem spletnem portalu
www.novice.si/press, ki smo ga ze namestili in uredili vse kar potrebuje za normalno
delovanje, objavili novico. Potrebujemo fotografijo in tekstovni del. Najprej se v
uporabniSkem vmesniku prijavimo z uporabniskimi podatki.

V levem meniju gremo na kategorijo dodaj, prikaze se nam glavno okno prispevka. NapiSemo
naslov, besedilo, po zelji povzetek. Nato kliknemo 'Nalozi/vstavi', kjer je mogoce naloziti
sliko, video, glasbo ali datoteko. Nalagamo lahko iz racunalnika, url naslova ali knjiznice (to
so dokumenti, ki so Ze naloZeni). Kliknemo na ustrezno ikono, glede na to, kaj Zelimo

naloziti.
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Vsi prispewki
odaj
Kategorije

Lnacee

Slika 12: Prikaz levega menija

Vir: Lasten

V desnem meniju bomo izbrali zavihek 'Kategorije', ki se nanaSajo na strani. Ozna¢imo
kategorijo, kamor spada na$§ prispevek; lahko jih je tudi ve¢. Obvezno mora biti obljukana
glavna stran, ¢e zelimo, da se prispevek pojavi na glavni strani. Ostale kategorije izberemo po
potrebi. V meniju 'Znacke' vnesemo kljucne besede, ki se nanasajo na nas$ prispevek. Lahko
jih je ve¢ (npr.: Academia, Studij, Maribor, Student, spletni portal, portal). S temi klju¢nimi
besedami bo uporabnik lazje naSel stran, ¢e jo bo kasneje Zelel iskati. Preostalo nam je Se
samo, da nalozimo naslovno fotografijo. Na desni strani ozna¢imo 'nastavi prikazno sliko',
nato pa vse skupaj konamo s klikom na 'Objavi'. Nasa objava se je Ze pojavila na prvi strani
naSega portala.

Zelo priro¢no je, da med pisanjem novice veckrat shranimo ze napisano, pred objavo pa lahko
prispevek tudi pregledamo. Ta spletni portal omogoca tudi, da lahko ¢as objavljenim novicam
prilagajamo. To pomeni, da lahko objave vnesemo vnaprej ali jih objavimo kasneje zaradi

morebitnega embraga.
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RADIO

To, kar me zanima!

DOMOV AKTUALNO KRONIKA DRUZABNO SPORT CASOPISI MEDIJSKA DRUZINA

Rogatec: Stalna
Hofmanova razstava
September

.8 B
Ogroien projekt
. regijske vodooskrbe?
23 Avgust

V Socki prislo do
streljanja +FOTO

V Socki prislo do streljanja + FOTO

Koncno zacetek
gradnje nadvoza
20 Avgust

Ni ti vseeno, Sportni nabiralnik
GLASUJ! Radia Rogla

Imate dovolj poletja? L roala .

Po neuradnih podatkih posluSalcev Radia Rogla naj bi v Socki, v obcini
Vojnik, pred nekaj minutami prislo do strelskega obracu

roglaliceljan

Celjani,
ste se slikali
z Modrijani?

Slika 13: Nov spletni portal Novice.si

Vir: Lasten

Nasa novica z naslovom 'V Socki prislo do streljanja' je objavljena na spletnem portalu.

4.4 Vsebine in oglaSevanje na portalu

Na spletnem portalu in na druzbenih omrezjih morajo biti vsebine prilagojene. Na nasih

straneh ali omreZjih Zelimo spodbujati pogovore o Celjanu in Radiu Rogla, krepiti blagovno

znamko, pozivati k akcijam in dobiti komentarje ljudi ter jih objaviti v Casopisu ali v etru

radijske postaje.

Nas Facebook profil pa je namenjen pogovarjanju s prijatelji. Ljudje so se prisli zabavat, zato

se trudimo, da so naSe objave zabavne in nenavadne ter seveda aktualne. Nasa ciljna publika

je stara 30 let in vec, vsebine morajo biti primerne za osebe teh let. Objave med vikendom so

primerne tudi za zgodovinske zanimivosti, film¢ke, nasvete, kaj lahko naredite sami. Za

zaCetek bomo oglaSevali le naSe interne akcije.
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4.5 Nacrt objav za Facebook zid Celjana

7.40 - 7.50: AKTUALNO! Dobro jutro, ta teden v Celju prinasa tudi (najvecji dogodek v
mestu — praviloma glej prejs$nji pregled tedna-napovedujemo)

12.00 -12.30: ZABAVA! En dogodek iz druzabne kronike — kaj je bilo druzabnega v mestu
med vikendom.

19.20: INTERNA AKTIVNOST — nagradna igra, izbor, napoveduj nase akcije, ali enostavno

kaj bodo nasli v novem Celjanu ta teden.

7.20 - 7.30: ZABAVA! Oko kamere ali kak§no zanimivo objavo iz podobnih rubrik

12.20 - 13.00: INTERNA AKTIVNOST — nagradna igra, izbor, napoveduj nase akcije, ali
napovej, da bomo ta teden podeljevali vstopnice ...

18.30: OBJAVI NOVO NASLOVNICO CELJANA! Izpostavi nosilno temo novega Celjana.
(glavni naslov na naslovnici) — pripisi zraven, ve¢ pa v novem Celjanu, ki ga ze jutri najdete

na prodajnih policah.

8.10 - 8.30: DRUGA NAJPOMEMBNEJSA NOVICA V CELJANU — kratka napoved + veé
v danasnjem Celjanu (posvetuj se z Nejcem)

12.00 -12.30: ZABAVA! Zabavna ali Se bolje koristna novica iz Celjana (lahko trznico, kaj je
najbolj zanimivega bilo zadnje dni, ...) — napoved ve¢ v Celjanu.

19.10: INTERNA AKTIVNOST - nagradna igra, izbor, napoveduj naSe akcije, nagradne

igre... Zacni z nagradno igro.

7.00 - 7.20: AKTUALNO! Kaj bo danes najpomembnejsa novica dneva v Celju ali okolici...
12.20 -13.00: NOVICA 1Z CELJANA — zanimiva, koristna informacija za ljudi — info danes

aktualna.
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19.10: AKTUALNO! Aktualna $portna novica (pomagaj si s teko¢im Celjanom — aktualno
Sportna novica + kak$na nasa napoved (Celjski rokometasi so pripravljeni na sobotni obra¢un

s Hrvati. Na tekmo vas peljemo tudi s Celjanom. Vec pa Ze jutri zjutraj. Lahko noc).

7.20 - 7.30: INTERNA AKTIVNOST! Morebitna nagradna igra sicer prosta aktualna objava.
12.20 -13.00: AKTUALNO! Kaj vikend prinasa na Celjskem. Kam naj se podamo? (v soboto

vas na Celjski koc¢i pri¢akujejo z brezpla¢nimi krofi za celotno druzino.

9.00: - - AKTUALNO SPORTNO! Lokalni $port. Za koga bomo Celjani danes stiskali pesti?
14.30: - INTERNA AKTIVNOST! Morebitna nagradna igra sicer prosta aktualna objava.
17.00: - AKTUALNO, ZABAVA! Kam naj se nocoj gremo zabavat?

10.00:  AKTUALNO  SPORTNO!  Lokalni  $port. Ce je  karkoli. So
rokometaSi/nogometasi/plavalci zmagali?

17.00: - INTERNA AKTIVNOST! Morebitna nagradna igra sicer prosta aktualna objava.

SKUPAJ STEVILO OBJAV (19)
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5 SPLETNI PORTAL IN DRUZBENA OMREZJA

5.1 ZdruZitev spletne platforme 7 zdruZitvijo druzbenih omreZij

Danasnje tehnologije uporabnikom omogocajo, da lahko spletne portale zdruzujemo s
popularnimi in znanimi druzbenimi omrezji, ki jih vsak dan uporablja ve¢ uporabnikov, med
katerimi so tudi otroci. Dandanes ni ni¢ nenavadnega, da otroci, stari 8 do 12 let, ze
uporabljajo spletna omrezja in imajo svoj profil, Ceprav predpisi dolo¢enih spletnih druzbenih
omrezij predpisujejo starost vsaj 13 let. Facebook, Twitter (v zadnjem obdobju tudi Google+,
ki uporabnikom ponuja iz dneva v dan ve¢ funkcij) so samo nekatera aktualna spletna
druzbena omrezja pri katerih lahko neozavesCeni otroci naletijo na nevarnosti, kot so kraja
identitete, poSiljanje neprimernih vsebin (pornografija), zloraba osebnih podatkov, spletno

nadlegovanje, kibernetsko zasledovanje,...

Po predstavitvi podatkov o rabi spletnih druzbenih omrezij med otroki in nevarnosti na 14-
Slovenskih dnevih varstvoslovja, se je po uporabi na prvem mestu znasel znaSel Facebook s
83 %, drugo najpogostejSe spletno druzbeno omrezje je bilo Google+ (67 %). Otroci za ostala
spletna druzbena omrezja, kot so Twitter (11 %), Netlog (7 %), Myspace (5 %) in
Glasuj.zame (4 %) ne kaZzejo veliko zanimanja, saj je njihova raba v primerjavi s Facebookom
in Google+ zelo majhna. Pri tem vprasanju so uporabniki spletnih druzbenih omrezij imeli

moznosti tudi odgovor »drugo«, za katerega se je odlocilo 63 % anketirancev.

Spletna druzbena omrezja so nam lahko tudi v veliko pomo¢ pri ohranjanju druzinskih,
osebnih in poslovnih stikov, zato podatek, da spletna druzbena omreZja uporablja Ze skoraj
800 milijonov uporabnikov, ni presenetljiv. Da so spletna druzbena omrezja uporabna le za
ohranjanje stikov, velja le v primeru, da jih uporabniki uporabljajo zgolj za ta namen. V
primeru raztresanja osebnih in zasebnih podatkov lahko ti hitro zaidejo v napa¢ne roke in so
lahko zelo uporabni za spletne kriminalce. Ti na njih dobijo dovolj uporabnih informacij za
organiziranje in  izvedbo  razliénih  kriminalnih  dejanj  (http://www.fvv.uni-
mb.si/DV2013/zbornik/kriminologija/brecko.pdf, 12. 01. 2014).
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5.2 Prednosti zdruzitve

Zdruzitev spletnega portala in druzbenih omrezij omogoca preglednej$o Vsebino na razliénih
portalih (raCunalnikih, pametnih telefonih, tablicah, ...). Medijske hise, tudi nasa, se za vstop
v zdruzitev odloca tudi zaradi zmanjSevanja stroskov. To pomeni, da posamezen novinar
lahko novico ali vest pripravi enkrat, uporabi pa se jo v ve¢ medijih (pri nas na radiu, v
Casopisu in tudi na spletnem portalu in druzbenih omrezjih). Seveda je treba upostevati, da so
novice prilagojene posameznih medijem (spletni portal in druzbena omrezja - kratka in hitra
informacija, radio Ze z nekoliko ve¢ vsebine, po moznosti tudi s sogovorniki. Daljse in bolj
podrobno obdelane novice zahteva tiskani medij). Poleg finan¢nih ucinkov, ki jih ima
zdruzitev spletnega portala in druzbenih omreZij, je to tudi veliko bolj racionalno pri Stevilu

ur dela (dosezen je vecji efekt v manj porabljenem c¢asu).

5.3 Prakticni prikaz

Prakticno bom prikazal zdruzitev objavljene novica na spletnem portalu, ki se bo nato
avtomatsko objavila tudi na druZzbenem omrezju Twitter in Facebook. Ker gre za potrebe
prikaza, bom uporabil svoja osebna profila na druzbenih omrezjih, saj bi testiranje lahko za
podjetje pomenilo Skodo.

Najprej na naSem spletnem portalu objavimo prispevek. Kot primer bom svoje uporabnike

vprasal, koliko jih ta trenutek gleda TV Slovenija.

SENTJURSKE

To, kar me zanima!

RADIO

DOMOV AKTUALNO KRONIKA DRUZABNO SPORT CASOPISI MEDIJSKA DRUZINA

Testni poskus

Koliko vas ta trenutek gleda SLO 12 #RTVSLO #viodrijani #Tv #RTV_Slovenija

Kamentiranje ni na voljo!

Novice.si

Slika 14: Objava novice na spletnem portalu
Vir: http://novice.si/press/, 05. 02. 2014
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S tem, ko sem ta tekst objavil na spletnem portalu, sem poskrbel, da bo isti tekst objavljen
tudi na vseh druzbenih omrezjih, ki jih imam nastavljene v administraciji. Nasa poskusna
novica je torej objavljena na spletnih omrezjih Twitter in Facebook. Na druzbenem omrezju

Facebook celo lahko vidimo Ze nekaj komentarjev.

| Nejc Mihelak
24, januar preko Twitter 13

Koliko vas ta trenutek gleda SLO 17 #RTYSLO #Modrijani #Tv #RTY_Slovenija

VSed mi je * Komentiraj * @MMihelak on Twitter * Deli z ostalimi

- Anja Smogavec MNihce vec, (D]
24, januar ob 23:39 * Nimi vied ' &31

| Nejc Mihelak Hahaha. Dobra ja;-)
25, januar ob 0:00 * YEe mi je
vid AuZner Kaj Nejc, a si jih prespal (@)

25, januar ob 0:12 ' Nimivied ' 51

objavljena v novi stevilki Celjana.

“ Anja Smogavec MNe, pisal je reportazo s televizijskega posnetka prireditve, ki bo
25, januar ob 0:18 * Nimivied ' &b 1

n Nejc Mihelak Me, ucil sem se rozico na pamet;-)

25, januar ob 0:30 ' Ve mije ' 2

¥id AuZner A ves kolkrat rece ti?
25, januar ob 0:58 * ¥Sed mi je

b | o

Slika 15: Avtomatska objava novice na druzbenem omreZju Facebook
Vir: https://www.facebook.com/nejc.mihelak?fref=ts, 24. 01. 2014
Nejc Mihelak = Miihelak  Jan 24

Koliko vas ta trenutek gleda SLO 1?7 #RTVSLO #Modrijani #Tv #RTY_Slovenija

o= i
expana

Slika 16: Avtomatska objava novice na druzbenem omrezju Twitter
Vir: https://twitter.com/NMihelak, 24. 01. 2014
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6 RAZISKAVA

6.1 Vzorec raziskave, osnovne opredelitve

V raziskavi, ki sem jo izvedel med sodelavci v podjetju Novice, d.o.0., med novembrom 2013
in januarjem 2014, je sodelovalo 49 oseb. Bilo je nekoliko ve¢ moskih (27) kot zensk (22).
Povprecna starost vseh sodelujocih je bila 34 let — najmlaj$i sodelujoci je imel 20 let,
najstarejSi pa 68 let. Med sodelujocimi jih je najve¢ imelo mese¢ne prihodke med 500 in
1.000 evri (21), najmanj pa prihodke visje od 2.000 evrov (2). Najve¢ med njimi je bilo

zaposlenih (32), najmanj pa je v anketi oznacilo moznost 'drugo’ (5).

MOSKI
A

ZENSKE
45%

Stevilo zensk (22)

S pOl Stevilo moskih (27)

Graf 1: Razmerje med sodelujo¢imi v raziskavi

Vir: Lasten
6.2 Cas na drutbenih omreijih, spremljanje v razli¢nih situacijah
Najvec sodelujocih je na vprasanje 'Koliko Casa dnevno prezivite na druzbenih omrezjih
(Facebook, twitter, myspace ...)?" odgovorilo 'od 1 do 4 ure' — tak$nih je bilo 20. 12

sodelujo¢ih dnevno na druzbenih omrezjih prezivi manj kot 1 uro, 11 jih omrezij dnevno

sploh ne uporablja, 6 pa jih uporablja ve¢ kot 4 ure dnevno.
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ne n=49
manj kot 1 uporabljam

uro 25% vsakodan

: vec kot 4
ure 12%

od1do4
ure 41%

- ve¢ kot 4 ure (6)

Koliko ¢asa dne -o0d 1 do 4 ure (20)

socialnih omrezjih (Facebook, #manj.kot 1.uro(12)
. - ne uporabljam
twitter, myspace ...)? vsak dan (11)

Graf 2: Stevilo ur dnevno na druzbenih omreZjih

Vir: Lasten

Ljudje elektronska sporocila, ki jih prejemajo po elektronski posti ali na druZzabnih omreZjih,
spremljajo tudi v zelo nenavadnih situacijah. To pa ocitno ne drzi za sodelujoce v raziskavi,
saj so na vprasanje, ali sporocCila pregledujejo med sestankom, kosilom, intimnimi odnosi in
na straniScu, v veliki ve€ini pri vseh moZnostih odgovorili z ne. Tako jih sporoc¢ila med

sestankom pregleduje 15, med kosilom 18, med intimnimi odnosi 1 in na strani$¢u 15.

n=49
0,
69% 63%
mNE
98%
m DA
0,
31% 37%
2%
Med Med kosilom Med intimnimi Na straniscu
sestankom odnosi

Ali pregledujete elektronska sporocila prek
socialnih omrezij tudi v omenjenih situacijah?

Graf 3: Pregled elektronskih sporocil v razli¢nih situacijah
Vir: Lasten
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Najve¢ vpraSanih ni prevec aktivnih na druzbenih medijih. Da so 'bolj pasiven kot aktiven
uporabnik’ jih je odgovorilo 17, 13 jih je bolj aktivnih kot pasivnih, 10 jih je povsem pasivnih
in 9 povsem aktivnih. Temu rezultatu lahko pripiSemo tudi dejstvo, da je kar nekaj
sodelujocih v raziskavi starejSih od 30 let, praviloma pa je populacija med 18. in 45. najbolj

dejavna na druzbenih omrezjih.

= n=49

Povsem

aktiven
18%

Povsem Povsem pasiven(10

pazsol;en Bolj pasiven kot
0 aktiven (17)

Bolj aktiven kot
pasiven (13)

Povsem aktiven (9)

Bolj pasiven
kot aktiven
KEY)

Kako ocenjujete svojo aktivhost na
socialnih omrezjih?

Graf 4: Aktivnost uporabnikov na druzbenih omrezjih

Vir: Lasten

6.3 Katere vsebine so najbolj brane in kaj pogresajo na spletnem portalu

Novice.si?

Sodelujoce sem spraseval tudi kaj na druzbenih omreZjih najraje spremljajo, odgovarjali pa so
po stopnji od 1 (nikoli) do 5 (zelo pogosto). Pri odgovoru dnevne novice jih je najvec (12)
odgovorilo, da zelo pogosto; 'kaj po¢no prijatelji' jih je najve¢ uporabilo odgovor 'v€asih' (22),
zelo zanimivo je, da jih med sodelujo¢imi najve¢ (19) sploh ne spremlja nagradnih iger,
pogosto (17) spremljajo rojstne dneve prijateljev in prireditvene dogodke, medtem ko jih
vecina (17) redko spremlja oglase oziroma komercialne vsebine. Iz pridobljenih rezultatov
lahko sklepamo, da uporabniki na druzbenih medijih spremljajo dnevne novice, kaj pocno

njihovi prijatelji in rojstne dneve prijateljev. Najmanj spremljajo nagradne igre.
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Ker je vsebina na druzbenih medijih vsaj do neke mere prilagojena potrebam in Zeljam
uporabnikov, sem tudi sam zelel ugotoviti, kaj uporabniki pogresajo na spletnih straneh in
druzbenih omrezjih medijev, ki jih ima pod svojim okriljem podjetje Novice d.o.o.
Uporabniki so odgovarjali po $tirih stopnjah od 1 (premalo vsebin) do 4 (ne pogresam). V
povprecju se je pri odgovorih pokazalo, da sodelujo¢i v anketi menijo, da je vseh ponujenih
dnevnih vsebin je oznacilo 12 uporabnikov, 15 jih meni da je premalo zadnjih nepredvidenih
vsebin, 11 se jih je opredelilo za premalo nagradnih iger, prav toliko jih meni tudi za zabavne
vsebine in vodi¢ po turisticnih prireditvah. 13 sodelujocih sploh ne pogresa glasbenih novic,
medtem ko se je 11 vprasanih pri odgovoru za $portne vsebine opredelilo tako za odgovor, da
je tovrstne vsebine premalo kot tudi tega sploh ne pogreSajo. Novice o zaposlovanju 14
uporabnikov ne pogresa, prav toliko sodelujocih ne pogresa tudi komercialnih vsebin.

Tako lahko sklepamo, da si uporabniki Zelijo ve¢ splo$nih dnevnih novic, nepredvidenih
zadnjih novic in novic o zaposlovanju. Med najmanj priljubljenimi odgovori sodelujoc¢ih

prednjacijo oglasi in komercialne vsebine.

6.4 Podpora druzbenega omreZja spletnemu portalu

Kar 41 sodelujocih v raziskavi se je odloCilo, da so druzbeni mediji velika podpora

tradicionalnim medijem.

n=49

NE 16%

DA (41)

] ) . . NE (8)
Menite, da so socialna omrezja velika

podpora posameznemu mediju?

Graf 5: Druzbena omrezja podpora posameznim medijem

Vir: Lasten
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6.5 Ugotovitve raziskave

Tovrstni rezultati so prav gotovo dober pokazatelj o tem, kaks$nih vesti in novic naj bo na
novem spletnem portalu ve¢ in kaksnih vsebin manj. Treba pa je tudi opozoriti, da obstaja
nevarnost vzor¢ne napake v raziskavi, saj je Stevilo sodelujo¢ih sorazmerno majhno (49).
Razlog je v tem, da vecjega Stevila sodelujocih ni bilo mogoce pridobiti, v raziskavi so zajeti
odgovori 90 odstotkov sodelavcev medijske hiSe. Prav tako ni mogoce zanemariti odstopanja
pri starostni skupini — vprasani so bili stari med 20 in 68 letom, druzbena omrezja pa

praviloma uporablja mlajsa ciljna skupina (18 — 45 let).
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7 ZAKLJUCEK

Pri izdelavi diplomske naloge sem se izredno veliko naucil. Razlog temu je prav gotovo v
tem, da sem za izdelave celotne zadeve potreboval precej ¢asa — najve¢ mi ga je vzela
izdelava spletnega portala, s katerim sem zacel v zaCetku prejSnjega leta. Poducil sem se o
izdelavah spletnega portala, nadgradnji in nekaterih prilagoditvah za druge medije (druzbena
omreZzja). Prav tako sem z drugega vidika spoznal omrezji Facebook in Twitter.

Menim, da je prihodnost tradicionalnih medijev na internetu, zato temu vecjo tezo dajejo tudi
medijske hiSe. To je prepoznalo tudi vodstvo v medijski hi§i Novice d.o.o., kjer opravljam
sluzbo, zato bodo vsi napori v prihodnjih mesecih usmerjeni v nadgradnjo portala, ki sem ga
za potrebe diplomske naloge naredil ze sam. Pri dokon¢ni postavitvi portala in vsebin na njem
bomo upoStevali tudi rezultate v raziskavi, ki je bila posebej prirejena za moje diplomsko

delo.

Menim, da tako radio kot ¢asopis kljub poplavi drugih medijev ne bosta izumrla - tudi zadnje
raziskave kazejo, da ljudje vedno vec Casa poslusajo radio in vedno ve¢ berejo lokalne
Casopise. Zato lahko mirno zapiSem, da znajo loc€iti zrnje od plevela. Kredibilni mediji morajo
ostati, ne glede na to, da je dandanes sorazmerno lahka pot do izdelave spletnega Casopisa ali

spletnega radia. Enostavno je to pomembno za druzbo, drzavo in samo pluralnost medijev.
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8.4Viri fotografij

1. Druzabna omrezja (Twitter, Facebook)
2. Wordpress

3. Novice d.o.o.

4. lasten arhiv - Nejc Mihelak, 2012, 2013

8.5Viri grafov

1. lasten arhiv - Nejc Mihelak, 2013, 2014
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9 PRILOGE

9.1 CD s fotografijami spletnega portala

Portal je dostopen na spletni povezavi www.novice.si/press. Dodatni 'print screeni’ so tudi na

priloZeni zgoscenki.

9.2 Opravljena anketa med uporabniki

Starost (v letih):

Spol
* zenki

* moski

Mesecni dohodek:
Manj kot 500 evrov

Od 500 do 1000 evrov
Od 1000 do 2000 evrov
Vec kot 2000 evrov

Zaposlitveni status:
- Dijak

- Student

- Zaposlen

- Brezposeln

- Drugo
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Koliko ¢asa dnevno prezivite na socialnih omrezjih (Facebook, twitter, myspace ...)?
- vec kot 4 ure

-od 1do 4 ure

- manj kot 1 uro

- ne uporabljam vsak dan

Ali pregledujete elektronska sporocila prek socialnih omrezij tudi v omenjenih situacijah?

Prosim pri vseh vpisi DA/NE

Med sestankom

Med kosilom

Med intimnimi odnosi

Na strani$c¢u

Kako ocenjujete svojo aktivnost na socialnih omrezjih? Aktiven uporabnik (objavljanje
informacij, slik, komentiranje,...) — pasivni uporabnik (spremljanje, opazovanje,...)

- Povsem pasiven

- Bolj pasiven kot aktiven

- Bolj aktiven kot pasiven

- Povsem aktiven

Na socialnih omreZzjih spremljam:
Oznacite na petstopenjski lestvici, pri ¢emer 1 pomeni nikoli, 2 redko, 3 v¢asih, 4 pogosto in

5 zelo pogosto. Prosim ocenite vse trditve.

1 nikoli | 2 redko 3 véasih 4 pogosto | 5 zelo pogosto

Dnevne novice

Kaj poc¢no prijatelji?

Nagradne igre

Rojstne dneve in

prireditvene dogodke

Komercialne vsebine

(oglasi in ponudbe)
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Ali spremljate socialna omrezja medijske hise Novice (Radio Rogla, Celjan, Novice, Bistriske
novice, Rogaske novice in Sentjurske novice)? Kaj pogresate:

Oznacite na Stiristopenjski lestvici, pri ¢emer 1 pomeni premalo vsebin, 2 ravno prav, 3

preveé.4 ne pogreSam. Prosim ocenite vse trditve.

1 premalo vsebin 2 ravno prav | 3 prevec 4 ne

pogreSam

Splosne dnevne novice

Zadnje (nepredvidene)

novice

Nagradne igre

Zabava

Vodic po prireditvah

Glasbene novice

Sportne novice

Novice o zaposlovanju

Komercialne vsebine

(oglasi in ponudbe)

Menite, da so socialna omreZja velika podpora posameznemu mediju? (izberi)
DA
NE
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